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DE MANNHEIM, BADEN, ALEMANTA

POR EL PROFESOR DR. VICTOR POESCHL

I. — FUNCION Y OBJETO DEL INSTITUTO

El Tnstituto de tecnologia tieme por objeto la reunién y adaptacién de todos
los medios de ensefianza e investigacién en materia de tecnologia, con el fin -
de facilitar. la solucién de todo problema relativo a la composicién orgénica
de cualquier mereaderia o materia prima susceptible de aprovechamiento co-
mercial. :

En atencién a esta finalidad, todo material interesante y apto para ser
coleceionado debe encontrarse en condiciones para ser utilizado en la ense-
fianza objetiva a base de conferencias y ejercicios, y estar al alecance de todos
los estudiosos que desearan especializarse en una materia dada, profundizando
"los comoeimientos tecnolégicos de las mercaderias relativas. ‘

Estos estudios analiticos, que llamaremos « de especializacién », comienzan’
con las conferencias y ejercicios préecticos. que se desarrollan en el Instituto,
son profundizados en el Seminario de tecnologia y luego se completan bajo
la direccion del director del Imstituto, mediante trabajos especiales que abar-
can todos los problemas relacionados con las mercaderias estudiadas, espe-
cialmente en su aspecto préctico. Terminado este ciclo de estudios, el intere-
sado puede seguir intensificando su preparacién mediante trabajos personales,
para cuyo fin goza de la més amplia libertad para el uso y aprovechamiento
de todos los elementos de que dispone el Instituto. .

Sin embargo, el objeto primordial del Instituto es, como ya se ha dicho, el
estudio de los factores comerciales esenciales y la compesicién orgénica que
integran las mercaderias. }

Sobre esta base se efectian luego investigaciones relacionadas con las demés
materias que se dictan en la Handelshochschule.

La tarea esencial del Instituto consiste, pues, en realizar trabajos de indole
cientifica. Estos deben efectuarse contemplando todas las ramas de la tecno-
logia, pero otorgando siempre un lugar preponderante a los métodos experi-
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mentales cientifico-naturales, aunque deben aplicarse todos los métodos cono-
cidos.  En general, la eleccién del método depende de las exigencias de la
materia, teniendo siempre presente que toda investigacién tecnolégica debe
tener como base observaciones objetivas y de experimentacién, para recién en-
tonces ocuparse del andlisis de los problemas restantes.

El Instituto est4d provisionalmente instalado en un edificio propio que no
aleanza a contener todas las secciomes que lo componen, puesto que aparte de
las colecciones han debido ser alojadas en el edificio de la Handelshochschule.

El edificio del Instituto consiste en tres aulas, dos de las cuales de grandes
dimensiones, una sala para pruebas microseépicas, un laboratorio fotogréifieo,
un laboratorio quimico de gran capacidad, una sala para investigaciones de
seminario y biblioteca, dos salas de museo para colecciones, oficinas, demés
dependencias, ete.

El cuerpo docente y administrativo con cardcter permanente, consiste en un
director (que desempefia al mismo tiempo el puesto de profesor de tecnologia
de la Handelshochschule), un jefe de trabajos pricticos y tres ayudante de
laboratorio.

Ademas colaboran en las conferencias y ejercicios un profesor suplente
(dozent) y dos profésores libres.

II. - COLECCIONES

A) Muestras. — BEsta coleccién estd formada contemplando la eomposicién .
orgénica de las distintas mercaderias, sistema que hasta ahora ha dado los
mejores resultados. Debe reunir todas las mercaderias de interés comercial en
condiciones caracteristicas, abarcando las diferentes fases que presenta su ma-
nipulacién, desde la materia bruta hasta la terminacién del proceso fabril.
Dentro de lo posible se agregan también muestras que permitan conocer la
forma en que las mercaderias son presentadas al comercib, incluido su envase
original.

También son motivo de estudio, aunque con cierta restriceién, las materias
resultantes del proceso industrial durante las fases intermedias, asi como los
desperdicios; estos materiales son analizados con el fin de establecer su po-
sible aprovechamiento comercial.

Las colecciones de muestras son renovadas permantemente mediante dona-
ciones de los fabricantes, y en la actualidad comprenden las siguientes sec-
ciones

1* Carbones minerales y petrdleo;

2@ Hierro;

32 Deméis metales;

4a Piedras suseepti'bles de aprovechamiento industrial;

5% Materias primas y productos de industria quimiea;

6 Vidrieria y ceramica;

7¢ Hidratos de calcio;

8 Aceites, grasas y ceras;

9% QOleos etéreos, resina, goma y caucho;

10a Materias alimenticias;

11* Cueros y pieles;

12* Fibras vegetales (hilados, tejidos, fabricacién de papel, industrializacién
de las fibras);
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13 Productos de origen animal;

14* Drogas medicinales y productos de 'quimiea, orgénica.

B) Modelos. — Aparte de la coleccién de muestras, existe una seceién en
1a que se exhiben modelos en miniatura, de instalaciones mdustnales, de ém-
‘balajes, presentaciones comerciales, almacenamiento y trifico de mercaderias,
que por sus dimensiones excesivas no podrian ser reunidas eh tamafio natural.

C) Dibujos y grificos. — Como complemento de las colecciones anteriores .
¥ a fin de aleanzar el estudio analitico de los procesos téenicos que la con- V
textura externa de los objetos expuestos no permite adivinar, se colec¢cionan
aqui dibujos y graficos agrupindolos en la siguiente forma :

1o Fotografias : f4bricas y establecimientos industriales, lugares de extrac-
eién y produecién, aplicacién de los articulos manufacturados;

2° Dibujos y reproducciones de aspectos interesantes de teenologia industrial
y de ampliaciones maeroscoplcas de  observaciones realizadas durante las in-
vestigaciones;

3° Reproducciones graflcas mono y pohcromlas' )

4° Dibujos esqueméticos de procesos’ téchicos de fabneaelon‘.

5° Cuadros estadisticos, compilados en el mismo instituto;

6° Ampliaciones fotograficas; )

7° Cuadros estadisticos teenolégicos no compilados en la c'asa;

8 Clisés para proyecciones luminosas;

9° Siluetas y esquemas.

D) Preparaciones de tqenologia. — En  ciertas ocasiones es necesaria. la
preparacién y comservacién de mercaderias en forma tal que no pierdan su
valor ecomo elementos de enseflanza e “investigaeién.

Las preparaciones microseépicas constituyen una seceién especial dentro de
esta rama, y se utilizan ya seh como muestras o como material de ensefianza
rara proyecciones luminosas. ) ‘

111, — ARCHIVO Y BIBLIOTECA ESPRCIAT DR "TECNOLOGIA

A) Adrehivo. ~— El archivo ‘de tecnologia represents una organizacién ¢om-
plementaria e indisp'ensable 2 las demés secciones que hemos detallado, y en
la que se realizan trabajos de investigacién y ficheo, a fin de poder ofrecer
toda informacién a los interesados.

Este archivo esta dividido en las siguiente secciones :

a) Memorias de empresas industriales;

b) Catélogos de mereadelias, ‘listas de precios;

¢) Planos ‘de maquinarias e instalaciones industriales (fac:htados por los
fabricantes de las mismas);

d) Recortes y ficheo de dlarlos y revistas;

e) Publicaciones varias. .

Debe hacerse motar de que el archivo,  biblioteea ¥ las colecciones sefia-
ladas anteriormente, son de caricter exclusivamente tecnolégico, y que estén
separadas del museo, biblioteca y demés institutos de investigacién de esta
Universidad comereial. ]

‘B) Biblioteca especial de tecnologia. — Tl enriqueeimiento de esta biblio-
téca estd bien encaminado, contindose ya con un nfimero importante de enci-
clopedias teenolégicas y obras genetales Y econ uba gran cantidad de obras
de especializacion.

REV. CIENC. ECONOM. . 7.
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Es lamentable que la falta de fondos impida la adquisicién de algunas pu:
blicaciones de gran importancia y la subscripeién de varias revistas afines, que
complementarian la obra existente.

Pero este inconveniente serd parcialmente salvado en breve con la donacién
del sefior S. Weil, de Mannheim, de cincuenta mil mareos oro, destinados a’
ampliar la biblioteca actual, perfeccionarla y anexarla a la biblioteca prinei-
pal de la Universidad Comercial, facilitando asi las consultas a todo intere-
sado.

IV. — LABORATORIOS

Se dispone de los siguientes :

1° Un laboratorio para investigaciones de quimica teenolégica con ecapaci-
dad para cuarenta investigaeciones; .

20 Un laboratorio para investigaciones microsedpicas, con ecapacidad para
doce personas;

3° Un laboratorio para trabajos fotograficos con capaeidad para treinta
personas.

]

V. — ENSERANZA .

La ensefianza se desarrolla a base de clases orales, seminarios y trabajos
précticos. En cada semestre (el afio escolar se divide en dos semestres) se
dictan de treinta a cuarenta clases (de dos a cuatro horas semanales), uno
o dos seminarios y ejercicios de laboratorios necesarios. De estos tltimos hay
algunos que implican para el alummado la ocupacién integra del dia mientras
que otros sélo significan medio dia de labor continuada.

VI, ~~ PROYECCIONES LUMINOSAS

El material con que se cuenta en esta seccién consiste en cinco aparatos
de proyecciones luminosas, un aparato ecinematogrifico y mnumerosos diaposi-
tivos y peliculas de indole cientifica.

VII. ~- CURSOS PARA DROGUISTAS Y FARMACEUTICOS

Se desarrolla en este Instituto un cutso especial para droguistas y emplea-
dos del comercio quimico-farmacéutico, con el fin de inculcar a este personal
los conocimientos téenicos indispensables para el desempefio de su cometido. Es-
te eurso comprende treinta y cineo horas de clase anuales, con sus seminarios
y trabajoS préieticos, al cabo de los cuales los estudiantes aprobados en los
examenes finales reciben su correspondiente certificado de capacidad.

VIII, — CANJE

" “Por altimo, ¢l Instituto de tfeenologia de la TUniversidad comercial de
Mannheim tiene establecido el canje permanente de material cientifico - sobre



INFORMAOION UNIVERSITARIA . 99

la base del envio de sus colecciones duplicadas a cambio de materiales ex-
tranjeros (1).

(1) Sobre la posicién de la teenologia en el plan de estudios de la Han-
delshochschule véase mi nota al articulo del profesor doector Walter Le Cou-
tre, en la pagina 43. .

Fuera del de teenologia, aqui descrito para la Revista de ciencias econdmicas,
por su director, profesor doctor Vietor Poeschl, la Universidad comercial de
Mannheim cuenta con dos institutos més, el de filosofia y pedagogia y el .de

Economia de la empresa

La economia de la empresa es una disciplina que sélo puede cultivarse con
provecho si se domiman sus fundamentos téemicos : la eontabilidad y los ba-
lances, la estadistica, la caleulacién, la organizacién industrial y comercial, la
préctica de’ escritorio, la téenica de la propaganda, gte. La ensefianza de la
teoria de la empresa supone, pues, que los estudiantes conozcan su téenica
o tengan oportunidad, em -ejercicios o cursos paralelos, de instruirse en ella.
Del mismo modo, las investigaciones 'eientificas suponen también la previa
elaboracién del material téenico. Las dificultades que de aqui resultan se las
ha salvado en las universidades comerciales alemanas mediante la creacién de
'« institutos de economia de la empresa », que, de acuerdo con lo que precede,
deben "servir a la ensefianza y a las investigaciones, llenando pues un doble
objeto : did4etico y cientifico.

En todas las Handelshochschulen y en algunas universidades se han creado
tales institutos, pudiendo considerarse como el mis completo en su género el
fundado por Nicklisch en 1914 en la Handelshochschule Mannheim. =

Consta actualmente de cuatro secciones : a) la de téenica bancaria; b) la
industrial; ¢) -propaganda; a) psicologia de la empresa.

En primer lugar, el instituto debe poner a disposicién de profesores y alum-
nos todos los elementos necesarios para la ensefianza y las investigaciones, in-
" cluso los aparatos para los trabajos experimentales, lo cual exige una organi-
zacién estable. Los seminarios, con su mayor movilidad cientifica y frecuente
cambio de objetivos, no podian hacerse cargo de ese programa. Era necesario
un « instituto », bien cimentado, y es dentro del marco de éste que funcionan .
los seminarios y ejercicios.

Dejo para otro informe la deseripeién de las ecolecciomes y archivos que el
instituto abareca. Aqui s6lo me referiré a una de sus secciones, la de « psico-
logia de la empresa », dentro de la cual reviste especial interés la de psicologia
de la propaganda, que cuenta ademés con un notable archivo de « medios de
propaganda », sistematicamente clasificados a los efectos de su elaboracién
cientifica.

Se dedica al estudio de los problemas econémicos, particularmente de los de
economia de la empresa, en su aspecto psicolégico, para lo cual cuenta con
un laboratorio provisto de los aparatos esenciales.

Estudia :

1° La aptitud para determinados tlabaJos y la aptitud profesional, asi
como la elaboracién de los métodos para determinarla;

2° Los métodos més adecuados para la ensefianza,- el aprendizaje y el entre-
namiento de las actividades econdémicas;
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3° La division y la organizacién del trabajo;
- 4° Los instrumentos de trabajo y el ambiente en que el trabajo se desarrolla,
asi como su adaptacién al hombre; - .

5° Las influencias del ambiente y su aprovechamiento en beneficio de la
economia; : )

6° Las condiciones psicohigiénicas del trabajo;

7° Las causas psicolégicas de los accidentes y la preveneién psicologica de
los mismos;

8° Las leyes generales de la psicologia de la propaganda, su aprovechamien-
to practico y la determinacién de la eficacia de los medios de propaganda ya
usados.

Bl Instituto de filosofia .y pedagogia

Creado para brindar oportunidad a los estudiantes de la Handelshochschule
de profundizar su ecultura filoséfica general. Cultiva también la psicologia
experimental en su aplicacién a la economia y como disciplina fundamental-
que es de la pedagogia. Los cursos de pedagogia estan destinados a aquellos
estudiantes que habiendo obtenido el diploma comercidl aspiran a citedras en
Jas escuelas comerciales.

Este instituto, que también cuenta con todas las instalaciones y aparatos
necesarios, es caracteristico para la libertad con que se desenvuelve la labor
cientifica en las universidades alemanas. No se limita a investigaciones tedri-
cas sobre psicologia aplicada a la economia y a la pedagogia, sino que, en cons-
tante contacto con la vida prictica, trata de llevar a ella el resultado de sus
investigaciones. Asi, examina anualmente la inteligencia y aptitudes de mas de
tres mil alumnos de las escuelas primarias de Mannheim.-

ENRIQUE A. SIEWERS, Mannheim.
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