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PRESENTACION DEL TEMA

Motivos gue determinaron su eleccidn

1. Para optar al titulo de doctor en ciencias e
ndmicas elevo a conslderacidn de la Alta Comisidn
Examinadora el vresente trabajo de investigacidn.

En é1 consigno detalladamente los anteceden
tes de que me he valido, las relaciones, ponders
ciones y consideraciones que éstos me han merecl
do o sugerido y las conclusiones a que he llega-
do luego del andlisis. Todo ello, como es légico,
ha sido elaborado con un criterio- fundamentalmen
te econdmico y agregaré, para ser mds preclso,que
he tratado de ubicarme en el campo de la Produc-
cidn.

Debo dejar expresamente aclarado que en mi
trabajo no he inclufdo al periodismo ni a la ac-
tividad editorial pueéto que entiendo que son és
tas actividades ajenas a la industria grdfica ,
aunque guarden estrecha rslacidn entre si y resul
ten aquellas una fuente de trabajo para ésta.Sur
ge la diferencia que las separa con solo conside
rar el concepto "valor agregado por la industriaM
es totalmente distinto por su monto y por su na-
turaleza el valor de impresidn al valor de lasmo

ticias y al valor del libro en su condicidén de

- // -
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tal. Para mayor abundamiento diré también que des
de el punto de vista competitivo las. caracteris-
ticas son también distintas, tal como se expone
en el capitulo pertinente del'trabajo que presen
to.

2. E1 tema elegido estd estrechamente ligado a
mis viajes. De suyo demasiado cortos =-sdlo pude
conocer paises limitrofes-, estimo, en proporcidn
a mis ambiciones, poco menos que insignificantes
las distancias recorridas, pero no nuedo estimar
. del mismo modo, sin pecar de ingrato, las ense=-
flanzas que me aportaron. Han recompensado con lar
gueza las abstinencias que debl imponerme parapo
der emprenderlos.

En paises de lengua hispana, primero y pos-
teriormente en Brasil se presentaron con frecuen
cia a mi desprevenida observacidn, publicaciones
impresas en nuestra patria. También noté que,excep
to Chile, los billetes de banco de nuestros vecl
nos; a diferencia de lo que ocurre en nuestro
pals, estaban impresos en el extranjero. En los
anaqueles de la Biblioteca de la Facultad de Cien
cias Econdmicas de Rio de Janeiro he visto buen
nimero de textos argentinos familiares a los es=-
tudiantes de nuestra Casa.

A medida que éstas observaciones se repetian

- // =
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me ful formando, sin proponérmelo, una idea so-

bre la importancia de nuestras artes graficas.

Comencé a preocuparme en Santos porque lo
que alli me ocurrid produje en mi tal impresidn
que abridé el camino a la observacidn premeditada
y sistemdtica, es decir, a la investigacidén. En
las playas de esa ciudad brasilefia, me llamé 1la
atencidn el conocimiento bastante correcto que
una dama paulista tenia sobre nuestro idiomé; sa
tisfizo mi curiosidad explicdndome que ello no
se debia ni a viajes ni a estudios sino simplemen
te a sus habituales lecturas de una difundida re
vista argentina. Pensé entonces que si el caso &
esta dama guardaba proporcidén con el numero de
revistas portefias que se venden en Brasil, resul
taba insospechable el acercamiento que se habria
logrado alcanzar por el adelanto de nuestras im
prentas y editoriales.

Posteriormente recordé que en Buenos Aifes,
las publicaciones extranjeras de mayor difusidn
provienen de paises mucho mds evolucionados que
el nuestro y comencé a tener entonces una medida
de referencia.

Poco después consideré suficientemente va-

lioso como para constituir el tema de una tesis

doctoral el estudio de nuestra noble industria

- // -



grafica.

Diré finalmente, que la calificacidn que mi
trabajo merezca me permitird conocer si he logra
do aportar, como son mis deseos, un elemento Wil

para el mejor conocimiento de la riqueza de mi

patI‘ia. m
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I - ANTECEDENTES HISTORICOS
A, Orfgenes de 1la imprenta

1. Argentina, el nombre que lleva nuestra patria,
tiene por rara coincidencla una estrecha vincula-
cibén con el nacimiento de la tipografia.

Con tal nombre (1) dJdesignaban los romanos a
la ciudad de Estrasburgo y fué en ella, segin los
historiadores, donde entre 1430 y 1448 Johann G3n
seflusch o Gensfleisch, universalmente conocido
por Gutenberg, concibid su genial idea.

Se suele vincular la invencién de este plate
ro de Maguncia, al medio propicio que Argentim le
brindaba puesto que se instalé allf, en 1430, un
molino de papel y surge del "Manuscrito de Estra-
burgo" aparecido casi seguramehte antes de 1400 ,
que eran conocidos los procedimientos para la ela
boracién de la tinta grasa, elemento fundamental
para la impresién.

Por otra pérte, en Estrasburgo como en muchos

otros puntos de Europa ya se utilizaba la prensa

aunque, como es obvio, para fines ajenos a la ti-

pograffa, tales como destllacién de aceites, etc,
De Estrasburgo regresbé Gutenberg a Maguncia

y es allf, segtn la opinién més generalizada, don

(1) = También la llamaron Argentoratum.



de asociado al capitalista Juan Fuch y al artesa-
no Pedro Schoffer convierte en realidad sus pro=-
yectos.

La imprenta nacid perfecta. De los tipos de
madera rapidamente el propio Gutenberg pasd a los
de plomo; Schoffer grabd los punzones para abrir

las matrices en las cuales fué fundido de plomo €l

- tipo, de la misma manera, aunque menos perfecta

que la que hoy se practica.

Hacia 1450 nacid la imprenta y en 1500 ya era
conocida en casi todo el mundo civilizado.

La importancia del invento de los tipos mévi
les, por si hubiera dudas o negaciones -como la de
Wells en su "Esquema de la Historia Universal®(l)-
queda a nuestro juicio de manifiesto si se consi-
dera tan solo gue no ha sido eclipsada por los
otros grandes acontecimientos del Siglo XV:el des
cubrimiento de América, los escritos de Maguiave-

lo y Erasmo, el genio miltiple de Leonardo da Vin

ci, las artes de Durero, Cellini y Miguel Angel.

Para completar esta breve resefla histdrieca,
agregaremos que en 1784, Francisco Antonio Didot,
secundado por Fournier, didé a la tipografia un sis
tema de medidas o metro, aplicable a todos los u-
tiles empleados en las cajas. Este sistema permi-

tid al arte grafico adoptar normas mds precisas so

(1) - Wells, JoH.: Esquema de la Historia Universal, Ed.Anaconda. -/ -

Buenos Aires, 1947, T, . p, 656,
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bre su geometria, su aritmética y su dibujo.

2. Hemos querido iniciar con Gutenberg la histo-

ria de la imprenta aun cuando es conocido que mu
cho antes que é1 existieron antecedentes de impor
tancia y también es sabido que algunos de sus con
temporaneos, tales como Lorenzo Juan Coster, de
Haarlem y Juan Montelin, de Estraburgo fueron se
flalados por algunos autores e historiadores como

los primeros que se ocuparon de la imprenta.

A este respecto pensamos que puede trazarse
un paralelo con el descubrimiento de Coldn. Si an
tes que éste existleron navegantes de Europa o de
Asia que llegaron hasta las playas de nuestro con
tinente, ello no ha pasado de ser una aventura de
un relativo interéds histdérico. Lo importante del
descubrimiento del marino genovés estd precisamen
te en su trascendencia. También pensamos que de
Gutenberg nace lo fundamental de la imprenta; su
difusidn.

3. Los chinos, los coreanos y los japoneses se va
lieron de la imprenta muchos siglos antes que Eu-
ropa la conociera. Algunos situan en el afio 618 de
nuestra era una serie de impreéos realizados en
China bajo la progresista dinastia T'ang y no exis
te practicamente discusidn respecto de que en el

afio 868 se imprimid en China una versidén de la 'Su

- )/ -
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tra de Diamante", También es conocido el hecho de
que hacla esa fecha la provincia de Shu ~-poco des
pués imperio de Shu- constitufa un centro tipogri
fico por cuyo progreso se preocupd el primer mi-
nistro Wu Chao-i.

Merece recordarse también el hecho de que en
el afio 770 se habian impreso en Japén un milldn
de ejemplares con aforismos budistas, conforme lo
habia ordenado el afio anterior la emperatriz Sho-
toku. Ejemplares de esa edlcidn se conservan en
el British Museum de Londres.,

Las impresiones se hacfan entonces. por medio
de planchas de madera que correspondian a una pa-
gina pero hacia el siglo X evolucimaron hastaremwe
sentar pequeiios moldes cada uno de los cuales equd
valia a una palabra y una veintena de éstos formg
ban una pdgina. El arquedlogo frances Radl Pelliot,
citado por Furlong, halld en las cuevas de Tunhzhg
algunos de estos tipos de madera que se conservan
en Paris y en Nueva York.

Y. En cuanto a los tipos metdlicos, la noticia de
mayor antigliedad corresponde a la que consta en
los anales de Corea, correspondientes al afio 1392
o sea medio siglo antes que Gutenberg. Se habla
alli de "derretir metales para la fundicidn de ti
pos e imprimir libros". Segun Pelliot antes que
los coreanos fusron los chinos quienes se valieron

- /) -
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de tipos metdlicos (de bronce).

Carter informa que en 1630, difundido ya el
invento de Gutenberg en el mundo occidental ( in-
cluyendo a América), los chinos fundieron los ti
pos para hacer monedas y exterminaron con ello su
tipografia.

Para terminar con estos antecedentes asidti-
cos diremos con Wroth que aun cuando los acontecl
mientos lnclinan a suponer un nexo entre la impren
ta de oriente y la idea de Gutenberg, nada se ha
encontrado hasta el presente que insinue la menor
vinculaciéﬁ.

5. Citaremos, como antecedentes europeos, que a
raliz de las Cruzadas fué introducido en Europa el
juego de naipes lo que motivéd que en 1377 se es-
tamparan, en ese continente, gran cantidad de elg
mentos nara ese juego valiéndose para ello deplan
chas xilograficas. En el Museo de Paris se conser
van seis de esos naipes.

Ademds se imprimieron por el mismo o pareci
do procedimiento, siempre antes que Gutenberg, es -
tampas de santos. En Munich se encuentran algunas

de ellas, que sin duda son anteriores a lh#O._

6. Por dltimo, citaremos por orden cronoldgico,los

siguientes acontecimientos histdricos:

- En el ajio 123 a. de J.C. el procedimiento
para la fabricacidn de papel fué ideado por
Tsai Lun.

- // -
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- En 1796 Alois Senefelder, inventd la lito-
grafia.

- En 1823 se produce el invento del fotograbg
do gracias a los esfuerzos de José N.Niepce.

B. La imprenta en América.

l. Estudios realizados.

Sobre los origenes de la imprenta en este con
tinente y con particularidad en la América Espafio
la se han realizado numerosas y prolijas investi-
gaciones. Son notables, las gque llevaron a cabo
José Toribio Medina y José Torre Revello. También
merece citarse el interés que en este asunto tomd
Bartolomé Mitre y la fécunda labor ‘que en nuestros
tiempos han desarrollado, con particularidad en la
parte argentina, el padre Guillermo Furlong y el
historiador Juan Canter.

Resulta asi fdcil conocer en detalle esta in
teresante historia, pero dado el caracter de nues
tro trabajo sélo nos referiremos aqui, por orden
cronoldgico, a los principales hechos, a fin de
poner en evidencia la evolucidn que posteriormen-
te se ha operado y que, lo adelantamos, ponen de
manifiesto el empuje de esta rama de la industria
argentina.

2. La primera imprenta americana.

Corresponde a México la gloria de haber sido
el primero de los actuales paises de América que

- // -
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fué elegido por los colonizadores como digno de
una imprenta.

Llama la atencidn y destaca la importancia
de la tipografia el hecho que apenas consolidada
la conquista de Herndn Cortés fuese pfeocupacién
la instalaciéh de un elemento cuya invencidn no
alcanzaba por entonces a un siglo.

Carlos V accediendo al pedido que desde M¢
xico le hiciera el Obispo Juan de Zumdrraga man
dé instalar la imprenta.

Los estudiosos afirman que entre 1535 y 1536
funciond en la ciudad azteca la primera imprenta
americana.,

3. Fechas de iniciacidn tipografica en los
palses americanos.

Considerando los limites actuales de las na
ciones americanas, damos a continuacidn el afio a
que corresponde la instalacidén de la primera im
prenta en sus respectivos territorios:

MéJicOo eeeseess 1535 & 1536
Pertd seveecescescsness 1584
BOlivia ceeesessaceess 1612

Egtados Unidos de
.Ame’l‘ica_....-........ 1639

Guatemala eeeeeessesss 160
Argenting eeeececeesess L1700
Paraguay 909 e 0000000 1700 G.)

(1) = Existen dudas sobre sf la primera imprenta funciond en terri
torio actualmente argentino, La fecha ms antigua que no o~ X
frece dudas es 1810,
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CUDE vevuvssrnnannnass 1707
COLOmMDIA wreevreennnss 1736
Brasil seeeveencenaces 1747
Chile evsveerensnceaes 1748
Canadd sevevsnncesenas 1751
Posesiones Britanicas
(Puerto Espafia y Tri
nidad) cveeeeeeeeees 1786
ECuadol sesvesescosees L75%
Santo Domingo e.eee... 1781
Haitl eeveeessensssees 1806
UTUZUAY eeeevsessssees L30OY
Venezuela «.eveveessss 1808

Panamd e.eeseeeesssese 1820

C. Las primeras imprentas en la Argentina.

1. Misiones,

"La aparicidén de la imprenta en el Rio de la
Plata es un caso singular en la historia de la ti
pografia, después del invento de Gutenberg.No fué
importada; fué una creacidn original., Nacid o re=-
nacidé en medio de selvas virgenes, como una Miner
va indigena, armada de todas sus piezas, con ti-
pos de su fabricacidén, manejados por indlos salva
jes recientemente reducidos a la vida civilizada,
con nuevos signos fonéticos de su invencidén y ha

blando una lengua desconocida en el viejo mundo'(l)

- trgbajo publjcado en la Biblig
- §3tas ?a"ﬁ‘f"s ! Jgs{rﬁa 3°§1t "'??f" oadiuﬂoﬁ?ggﬂgggﬁ'g lgaigpgenlsoargen-

tinal que ha slao tan e iz gue rapetido gn 000 rgzona
fge
: °az::§° it S e et s%.,sggistsrs .
g 8 fa tura Argentina,Buenos Alres, .pp Adends
1 pgrr afo que transcribimos los hegos encon ra o fz per G. urlon
rf enes del Arte Tipografico en América,Bs.As ,p. 9;Juant Canter,
alprenta on Academia Nacional de Historia Historta de 1a Hacién Ar-
aen ina,Ri cardo Levene diractor general, Bs,Ass,194) Pe 6y
arfa Z.¥i1 arroel, La prinera imprenta de Buenos Alres, fa Nacién, Bs.

Ks. 9.6.1940, 2a, Sec. pe be

it
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Con estas palabras, Bartolomé Mitre ha sefg
lado que los hechos relacionados con el nacimien
éo de nuestra tipografia traspasan los limites de
la historia patria para significar un fragmento
de la Historia Universal.

Desde 1630 los Padres Jesuitas del Rio de la
Plata iniciaron sus gestiones para proveer de im
prenta a las misiones guaraniticas. Muchos fue-
ron sus esfuerzos y sus desvelos pnara lograr tal
fin y aunque por setenta afios nada pudo ser consg
guido no por ello cundld el desaliento sino que
por el contrario la solucidn llegd a causa de la
valentia.

El Padre José Serrano, por sus traducclones
al guarani y el Padre Juan Bautista Neuman  por
su direccidn en la construccidn de la prensa y
fundicidn de tipos son quienes més.destacada'ac-
tuacidn han tenido en la empresa. Espaiiol el pri
mero y austriaco el segundo dieron a los indios
de nuestras selvas la luz de la Fe y la elevacin
del saber,

La imprenta estuvo terminada, aunque tosca-
mente, en el afio 1700 y poco después fué perfec-
cionada. Existian dudas acerca de cual fué el
primer libro que salid de esa prensa aunque es
casi seguro que haya sido él "Martirologio Roma-
no" en 1700 (reeditado en 1709) y luego"Flos Sanc

- // -
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torum". De 1lo que no existe duda alguna es que en
territorio argentino en 1705 se imprimid "De 1la
diferencia entre lo temporal y eterno®.

Es sorprendente su perfeccidn, contiene 14
minas abundantes y que fueron copiadas a buril en
las Misiones Jesuiticas, de originales europeos,
con verdadero arte. Sobre esta edicidén el Padre
Furlong hé dicho "La impresidn del libro es co=-
rrecta en todo sentido, y tal vez sea el mds per
fecto de todos cuantos se publicaron en la Améri
ca Meridional durante los siglos XVII y XVIII.Am
hoy dia, honraria un taller tipogréfico, por la
limpieza y nitidez de sus pdginas. Los tipos son
hermosos y variados, y sin duda mejor trabajados
y fundidos que los usados en no pocas imprentas
europeas de aquella épocal.

2. Cérdoba.

Dice Juan Canter "La historia de la prensa
en Cérdoba es también la historia de la primera
prensa argentina, tribuna que fué de los hombres
de la emancipacidn, que esculpieron la obra de
la nacionalidad. Por medio de ella nos dejaron
la huella profunda de su paso, de sus inquietu-
des y de sus concepciones politicas. Efectivamen-
te, la primitiva imprenta de Nifios Expésitos co
menzd ‘su tarea de estampa, en la dota y mediterm

nea ciudad de Cdérdobal.

- /) -
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La gloria alcanzada por la imprenta de Mi-
siones -que fué la primera en funcionar en nues-
tro territorio- en lo que a su misidn civilizado
ra y a su sello de alto arte se refiere, tal vez
haya sido superada por el destino patridtico de
la imprenta cordobesa. La fama de esta Ultima eg
ta tan vinculada a nuestra historia nacional que
se cita como noble atributo de nuestra tradicidn.
Y a veces con olvido de la imprenta misionerasgtal
es el caso de que el 6 de marzo de 1948, con mo
tivo de recibir las credenciales de un nuevo enm
bajador argentino ante la Santa Sede, Pio XII di
jo, entre otras cosas y en homehaje a la Argenti
na: "... habia sablido conquistar un puesto dis-
tinguido en las avanzadas de la cultura, abrien-
do en Cdérdoba la segunda Universidad de toda 1la

América del Sur en 1614, gl instalar en la mis-

ma ciudad su primera imprenta a fines de ese mis

mo siglo". (1)

En verdad es accildentada la trayectoria de
esta prensa. Llegd a Cérdoba en 1764 por el eg
fuerzo de los jesuités, quienes celosos de la
cultura floreciente procuraron perpetuar por la
imprenta las tesis, discursos y trabajos de 1las
generaciones que pasaban por sus aulas.

El primer libro imprimido por los jesuitas

O - // =~

(1) = ®La Prensa®, Buenos Aires, 7 de marzo de 1948,
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de Cdérdoba del Tucumdn, en 1766, lleva el titulo
de "Clarissimi Viri D.D. Ignatii Duartii et Qui-
rosii Collegii Monserratensis Cordubae in America
Conditoris laudotiones quinque, quas eidem Colle=-
gio Regio Barnabas Echaniquius 0.D... Cordubae Tu
cumanorum Ann MDCC.IXVI, Typis Collegii R. Monse-
rratensis™

Un afio después Carlos IIL expulsaba a los jJe
suitas y la imprenta quedd en un sdétano, inactiva
pero no olvidada, hasta que el Virrey Juan José
Vértiz y Salcedo en fecha 16 de setiembre de 1779
se ocupa de ella; la deseaba para la Casa de Ni-
flos Expdsitos que €1 mismo habia fundado en  ese
atio.

En la carreta del cordobés Félix Judrez, la
imprenta llegd a su nuevo destino -Buenos Aires-
en los primeros dias de febrero de 1780.

3. Buenos Aires.

Oficialmente fué inaugurada el 11 de noviem-
bre de 1780 la Real Imprenta de Nifios Expdsitos,
pero en realidad poco antes ya habia comenzado su
funcionamiento con la prensa traida de Cdérdoba.

Esta imprenta, a orillas. del Plata, concibid
las palabras revolucionarias que inflamaron a los
hombres de Mayo.

El taller de los Nitios Expdsitos fué luego re

cibiendo otros elementos entre los que se cuenta

-// -
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una impfenta que utilizaron en Montevideo los in
vasores ingleses. Pero es muy posible que la que
llegara de Cdrdoba (o parte de ella) fuese la
vendida en 1824 al comisionado de Salta y condu-
cida a esa provincia por Hilario Ascasubi, poeta
gauchesco. En esa Provincia, fué fundida para op
tener de ella proyectiles que defendieran la ciu
dad del montonero Felipe Varela.

E1l 9 de febrero de 1824, por decreto de Ri-
vadavia, se crea la Imprenta del Estado y se in-
corpora a ésta los elementos de la de Nifios Expd
sitos.

L, Introduccidn de la Litografia en la Argen-
tina.

E1l 28 de febrero de 1824 es la fecha en que
el gobierno argentino inicia sus gestiones para
conseguir en Europa expecialistas litdgrafos,asi
como el material adecuad.

De esas gestiones rssultd que de Londres vi
niera contratado el tindgrafo y litégrafo  John
Quenby seech 7y conjuntamente con &1 llegara el
10 de febrero de 1825 la primera mdquina litogrg
fica.

Asi como en la Real Imprenta de los Nifios
Expdsitos habia ocurrido que el portugués José de
Silva y Aguiar simuld ser tipdgrafo confesando

luego inescrupulosamente su ignoranciaj en el ca

- // -
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so de Beech el goblerno argentino, luego de pa-
garle elevados sueldos y gastos de viaje, no pu
do conseguir de él un solo trabajo litografico.
o debe creerse que fué por ello separado de su
cargo ni pocos los esfuerzos gue se hicieron pa-
ra que Beech diera comienzo a su labor de 1litd-
grafo. ELl mismo Rivadavia se ocupd de ello y el
administrador de la Imprenta del Estado, de ape-
11ido Rivero, fué desplazado de su puesto,en 1826
a ralz de haber denunciado la inactividad del
britdnico Beech.

Afirma el investigador Rodolfo Trostiné (1)
que Césaf Hipdlito Bacle, es el primero en utili
zar adecuadamente la citada prensa litogrédfica,
consiguiendo por orden del gobernador Dorrego de
fecha 3 de noviembre de 1828, que se le facili-
ten las seis piedras para usarlas en su recién
instalado establecimiento.

Debe tenerse presente que en 1827 ya circu-
laban trabajos litograficos en Buenos Aires, sa-
lidos del establecimiento de Juan Bautista Douvi
lle, un francés de vida por demds agitada y nove
lesca. E1l 5 de marzo de 1827, de acuerdo a lo a-
nunciado en El Mensajero Argentino salid a la ven
ta una edicidn de 2.000 ejemplares del retrato
del Almirante Brown obtenidos lit}z“ogréficamente.
Se dice que a fin de adquirir esos ejemplares las

v -// -

1} = Rodolfo Trostiné, Introduccién de la Litografia en la
Argentina, Buencs Aires, 1948,
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gentes formaron filas durante algunos dias fren-
te al establ ecimiento que Douville tenia instalg
do en la calle de la Pledad N* 95,

5., La libertad de imprenta en la Argentina.

No nos referiremos a la legislacidn actual

sobre este punto, desde gue la livertad de imprepn

ta en nuestro pais es tan amplia, tan general y

tan sentida por sus habitantes que hacer un ang
lisis de ello se nos antoja poner de manifiesto

una intencidn de querer demostrar "una verdad que

‘més se siente, que se demuestra" segun las pala=-

bras utilizadas en los considerandos del decreto
del primer Triunviratq de fecha 26/10/1811 sobre
el que ya volveremos.

"Nada més autenticamente argentino que la
lipertad de imprenta", ha dicho y repetido el dia
rio "La Prensa" de Buenos Aires (1).

Haremos, eso si, una referencia histdrica g
bre el sentir de nuestros primeros gobiernos.

Durante la colonia no existid libertad de
imprenta ni en Zspatia ni en sus dominios., La 1im
prenta hapia nacido en momentos de absolutismo
politico y religioso. Se veia en ella un factor
peligroso gue podia aumentar la difusidn del pro
testantismo. Los reyes catdlicos determinéron el

8 de julio de 1502 los requisitos que debian cum

(1) - Editorial del nfimero correspondiente al lunes 8 de novieg - // -
_ bre de 1948, p. 3.
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plirse para la impresidén y circulacidon de libros.

En 1810, ocupado por Mapoledn casi todo el terri
torio de Espafia, las cortes constituidas para la
defensa contra el invasor dictaron una serie de
medidas liberales y democrdticas entre las cuales
figuraba la libertad de imprenta, con este consi
derando: M"Atendiendo a que la facultad individual
de los ciudadanos de publicar sus pensamientos e
ideas politicas, es no sélo un freno a la arbitra
riedad de los que goblernan, sino también un me
dio de ilustrar a la nacidn en general y el uni-
co camino para llegar al conocimiento de la ver
dadera opinidn publica".

Este considerando aparece reproducido en el
decreto de la Junta de Buenos Aires del 20 de a-
bril de 1811, en momentos en gue se creia que iba
a ser posible reunir el Primer Congreso Nacional
Constituyente.

A este decreto siguid otro del Primer Triun
virato, del 26 de octubre de 1811, En sus consi
derandos se expresa que ''tan natural como el pen
samiento, le es al hombre la facultad de comuni
car sus ideas".

Asi quedd sefialado el camino del que nunca

se avartaron nuestras leyes.

0000000
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IT -~ CLASIFICACION QUE CORRESPONDE A LA INDUSTRIA
GRAFICA ACTUAL

A. En cuanto a sus caracteristicas técnicas.

1. Industrias fabriles v no fabriles.

El extenso numero de actividades industriales
que se desarrollan en la actualidad ha hecho nece
sario y conveniente adoﬁtar un procedimiento meto
doldgice para establecer divisiones y subdivisio-
nes que permitan llevar un orden en el andlisis &
sus fendmenos.

Estimamos conveniente valernos de una clasi-
ficacidn dicotdmica en este caso, para conocer la
diferencia especifica de la industria grafica vy
para evitarnos ociosas enumeraciones.

La clasificacidn anunciada, consiste en dife
renciar las industrias en:

a) Fabriles, y
b) No fabriles.
-/ -
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A las enunciadas en el grupo a) pertenecen
las empresas mas modernas, mientras gue las del
grupo restante conservan caracteristicas medioe-
vales.

La industria fabril trabaja para un mercado
en el que la demanda estd dada por consumidores
desconocidos, que en conjunto -y ho particulamm
te- imponen las caracteristicas del bien que ha
de satisfacer sus necesidades. Estas empresas smn
las que tienen mayor oportunidad de estandardizar
sus productos.

Las industrias no fabriles, en cambio, tra
bajan por encargo directo de los consumidores
(clientes) de quienes en forma individual reci-
ben instrucciones acerca de los atributos cuali-
tativos y cuantitativos del producto demandado.

2. Clasificacidn que corresponde a la indus-
» r'd [
tria grafica.

Surge entonces, que la industria gréfica es
td situada en el grupo de las "No fabriles", 1o
que a su vez equivale a decir que desarrolla su
actividad en forma ™"Artesanal®,

No invalida esa clasificaclidén el hecho de
que algunos productos salidos de lasimprentas,ta
les como iibros en blanco o impresos, tarjetas
postales, etc., conserven caracteristicas comunes

con la venta de articuloé de procedencia fabril.

- // -
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En verdad son pocas las imprentas que por su cuep
ta y bajo su propia direccidn ejecutan esos tra-
bajos, la mds de las veces existe un intermedia-
rio, para quien en verdad se ha trabajado, de
acuerdo con sus directivas. Ademds, si la impren
ta y la editorial estdn en manos de un solo em-
presario no por ello dejan de ser dos las activi
dades que éste desarrolla, y ambas con caracteris
ticas propias.

No debe tampoco inferirse que las industrias
"no fabriles" o artesanales son de menor importan
cia que las fabriles, Tenemos por ejemplo el cg
so de monumentales astilleros (son ™o fabriles'")
que 1légicamente no producen barcos para un mercg
do predeterminado.

En los cuadros estadisticos gque insertamos
en los siguilentes capitulos, veremos la importan
cia de la industria gréfica, dada por el numero
de establecimientos, personal que ocupa, produc-
cidn, ete.

B. En cuanto a sus caracteristicas competitivas.

1. Situacidn ante la competencia exterior e in
terior.

Las caracteristicas de la actividad que nos
ocupa hace que ella sea una industria local, li-
bre en buena parte de la competencia exterior.las

necesidades que satisface (el periodismo p.e.) ¥y

- // -



la modalidad que hemos expuesto en los parrafos
anteriores permiten ver claramente los inconve-
nientes que existen para centraligzar 1os talle=-
res graficos en determinados paises, regiones,
zonas o ciudades. |

La produccidén de una imprenta estd tan in
timamente ligada al consumidor.que es frecuente
ver qué éste la acople a su actividad principal
Para destacar este aspecto diremos que muchos
barcos de pasajeros las llevan en funcionamien-
to durante sus travesias (1), y numerosos ban-
cos las han agregado a su organizacidn (2).

2. Clasificacidn que corresponde a la 1ndus-
tria graflca.

Teniendo en cuenta las caracteristicas de
las industrias desde el punto de vista competi-
tivo, el Departamenfo de Investigaciones Econd-
micas del Banco Central de la Republica Argenti
na, las ha clasificado en los cuatro grupos si
gulentes: (3) |

1. Procesos que obllgadamente deben reali-
zarse en el pais o que es manifiestamen
te ventajoso, desde el punto de vista
técnico, efectuar en el pais.

2. Industrias naturales del pais y otras
que por lo ventajoso de sus costos pue-
den considerarse como no expuestas a la
competencia del articulo extranjero, o
expuestas sdlo a una competencia muy mar
ginal.

zli ergce citarse ins%aﬂ <]ja en la mt nave holagd?sa "Boissevain® ac
ualmente af ectaga e ?Nneail u:nos tlresi- agg iac.de Ahorro Pos
- entina,la Caja Ha -
(2) - Entre °tr°’b§2 fi%o |: u%tr?aclozrg;rgitino B2 arto Nactonal , Bea.
a

(3) - Frﬁ.ﬁ.i.,ﬁep. NV, con..lra: grmgcsanes sobre las actividades Econdmicas

syl
2%?35%”?81?&525'32"2&2“81&88“‘929?; sogrifice due puegs B4
-/l -
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3. Industrias en buena situacidn competiti-
va, por tratarse de producciones cuya viag
bilidad econdmica ya estaba demostrada
antes de la guerra (1939) o que, surgmﬁs
durante ella, parecen estar econdmicamen
te afianzadas.

Y, Producciones que podrian contraerse par
01almente 0 paralizarse con la reanuda-
cidn de las importaciones competitivas.

Légicamente, la industria grdfica ha sido

incluida entre las que componen el primer grupo.

Para precisar mds el concepto, creemos opor

tuno detallar la ndémina de las actividades que
componen el citado grupo:

- Impresiones periodisticas y comerciales.

- Construccidn.

- Produccidn de energia eléctrica.

- Instalacidn, conservacidn y reparacidn de
los equipos productivos y medios de trans
portes.

- Tefiido, limpieza y lavado.

- Fabricacidn de hielo.

- Panificacidn.

- Envasamiento o fraccionamiento de produc-
tos. '

En las estadisticas oficiales, esta indus-
tria estd dasificada como "“Imprenta, publicacio-
nes y andlogos" y se la subdivide en los siguiag
tes rubros:

1. Imprentas, incluso litografia y talleres
de encuadernacidn.

2. Diarios, periddicos y revistas.

-~ // =
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3. Industrias anexas de las artes graficas
(estereotipia, fotograbado, fundicidn de
tipos, composicidn, ete.) no efectuados
en imprentas o talleres de diarios, pe-
riddicos o revistas.

0000000
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ITIT - PANORAMA DE LA INDUSTRIA GRAFICA AMERICANA.

1. Datos estadisticos.

Resulta prdcticamente imposible establecer
cotejos de orden internacional respecto de la ag
tividad tipogrdfica. No sdlo no existen datb§ es
tadisticos completos sino que, las cifras que se
encuentran estan compiladas de acuerdo a crite-
rios tan diferentes que impiden una adecuada -com
paracidn.

De todos modos hemos considerado oportuno in
cluir el cuadro que sigue a fin de proporcionar
una ilustracidn que aunque incompleta e impreci-
sa permite algunas deducciones interesantes, eg
pecialmente en 1o que atafie a las caracteristicas
mds fundamentales de la industria que nos ocupa

(L).

(1) » Fuentes: Anuario Estadfstico Interamericano. Buenos Aires, 1942 = Do
minfon Bursau of Statistics: The Canada Year Book 1947, Otawa 1947,

El Anuario Panamericano, Hueva Yark 1945,

-/~



ESTADOS UNIDOS DE AMERICA (1939)
Imprentas, publicaciones e indug
‘h‘ias afi"es 0sesesscessnscsses
Total de Industrias .veceeceeees

ARGENTINA (1941)
mprentas, publicaciones y afines

Total de 1ndustrias eeevecececss

CANADA (1944)
Imprentas, publicaciones y encua
del"ﬂaCiOﬂeS [IZER RN NN FRRY NN ENRY ]

Total de industrias ....... esene
HEJICO (1940)

Artes grificas, fotografia y ci-

nematograffa .......... ciescsne

Total de industrias veevececeses
CHILE (1939)

Papel o impresionss .e..eeesess.

Total de industrias sceecesccacs
URUGUAY (1936)

Papel a imprentas seesesesccsass
Total de industrias seeveeeesese

BOLIVIA (1939)

Artes graficas covveveeenen. cese
Total de industrias v.oevevnsons

2. Caracteristicas.

i

' Obraros por

RO de esta Parsonal establecimien

blecimientos ocupado 4o (Promedio)
24,879 324,615 13,0
1844 244 74867,242 k2,8
2,500 33,137 13,3
57,978 835,886 14,2
2,080 33.970 16,3
28,483 1,222,882 42,9
328 54553 16,9
12,624 332,323 26,8
32 9,320 28,6
3,666 105,053 28,7
309 3,870 12,5
11,470 80,121 1,2
17 34k 20,0
694 9,643 14,0

El cuadro anterior nos permite observar con

bastante nitidez la dispersidn de esta

que, como lo hemos sefialado en el capitulo

industria,

ante-

rior, es una de sus caracteristicas. Vemos que en

los Estados Unidos, pals de insuperado desarrollo

industrial, los establecimientos en general tie-

nen el promedio mds elevado de personal

ocupado

- // =
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‘mientras que en el caso de la industria grafica

en particular ese indice baja bruscamente para

ser muy parecido al nuestro. En los restantes pal

ses las cifras aparecen verturbadas por el crite
rio que han seguido en el agrupamiento. En el cag
so de México, el promedio a que nos venimos re-
firiendo resulta elevado.lo‘que tiene su explica
cidn en que en el gfupo estd incluida la indus-
tria cinematogréfica que se caracteriza por el
alto nimero de personal ocupado por unidad de esg
tablecimiento. Respecto de Chile, el papel inci=-
de como la cinematografia en México, no asi en
Uruguay donde la fabricacidn del papel no tiene
el desafrollo alcanzado en el pais trasandino.

3. Posicidn de la Argentina.

Con todo, puede advertirse el destacado pues
to gue ocupa nuestro.pais aunque representa casil
la décima parte de los Estados Unidos. Sin embar
go, si consideramos la noblacidn del pais del
norte y su diferencia con la del nuestro, o sea
si intentdramos una medicidn "per capita" la di
ferencia de los numeros absolutos se reduciria
hasta hacerse de poca significacidn, mientras que
si ese mismo procedimiento lo aplicdramos con Mé
xico -que tiene mayor poblacidn que nosotros-

nuestra ya elevada superioridad se agrandaria.

- /) -
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Lo que resulta indiscutible es que en his=-
pano américa la Argentina estd a la vanguardia

en las artes gréficas.

0000000
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IV - ESTABLECIMIENTOS

Antes de proseguir debemos expresar que las
estadisticas oficiales mds actualizadas que se
han publicado sdlo llegan hasta el afio 1941, Por
otra parte a partir de 1935 se ha seguido un cri
terio bastante distinto a los adoptados en ante-
riores compilaciones (1895, 1913/14) lo que hace
preferible considerar las evoluciones del lapso
1935-1941.

1. NUumero de establecimientos.

lmprenta,publj'

Afios caciones y ang Industria Total
legos
1935 2,19% 40,606
1937 2,369 49,375
1939 2,496 53,921
194] _ 2,500 57,978
Aumento 19411935
Absol uto 306 11,312
Relativo 14,3 ¢ 42,8 %

.//.
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La tendencia ha permanecido durante todo el
lapso en posicidn creéiente, aungque con menor in
tensidad en el perfodo 1939-1941. En lo que resg
pecta al total de industrias, el crecimiento re
lativo ha sido casi tres veces mds veloz que el
que corresponde a las artes griaficas. Ello tie-
ne su explicacidn en la constante industrializa-
¢cidn de nuestro pais que estd instalando nuevas
e importantes plantas industriales, especialmen-
te de productos queva partir de 1939 se preveia
que iban a faltar o a ser mds solicitados en el
mercado interno a causa de la creciente capacidad
de consumo, o del exterior por razones vinculadas
al conflicto bélico. Recorriendo las estadisticas
se pone de manifiesto que los grupos de indgs-
trias que han influenciado en mayor grado el creg
cimiento del total de establecimientos son: subs
tancias alimenticias, textiles y maquinarias y
vehiculos.

Es importante destacar, que en relacidn al
numero de establecimientos, a la industria gré-

fica (1) le corresponde el cuarto lugar entre los

36 rubros clasificados a ese efecto en la estadis
tica oficial. Es aventajada sdlo por: '

1. Pan y otros articulos elaborados en pana
derias.

2. Empresas de construccidn.

— | -/ -

(1) - Exclufdo, en este caso, Diarios, Peribdicos y Rexistas.



3. Talleres mecdnicos para automdviles y fa
bricacidon de repuestos (incluye talle-
res de vulcanizacion, estaciones de en
grase, etec.).

De esta ndmina se destaca la caracteristica
de "dispersidn® que tienen necesariamente estas
industrias y la que nos ocupa, aspecto al gue nos
hemos referido en el capitulo II y que se pondrd

’ ’ . . .
aun mas de manifiesto a medida que vayamos avan-

zando en el andlisis.

2. Distribucidn geogrifica de los estableci-
mientos.

Los datos estadisticos del afio 1941l relati-
vos a este aspecto, sélo consideran los estable-

cimientos con 5 o mds obreros. En razdén de que

‘esos establecimientos, en conjunto, representan

el 33,8 % del total, creemos oportuno en este cag
so tomar las cifras de la estadistica industrial
de 1939 dado que alli se han consignado todos los
establecimientos sin limitacidn por nimero mini-
mo de obreros ocupados. Hace mas aceptable este
procedimiento el hecho de que entre 1939 y 1941
la variacidn del conjunto sdlo estd representada
por un aumento de cuatro establecimientos.

La distribuciéh de los 2496 establecimientos
que funcionaban en 1939, por orden de importancia
era la siguiente, de acuerdo con las divisiones
politicas de la Republica:

-/ -
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Provincia 0 territorio

TOTAL

Imprentas, Diaries, Industrias
anexas e

litograf.y periddic
encuader n, yrevistas g

1

¢
Faficas)

capita] Fedef‘a] 2080803000000 00 9
Buenos Afres .eevevecesecacsones
saﬂta Fe Gevsessvnsedrsccsvennee
c&rdoba G0 QG OIPIEPROOOPROGIOTDRIAENINDATYS
Entre Rfos ...
Hendoza xeam
La Pampa v.vevrereecneccnnnncnes
Tucuman vovveeerrecennnnnnns veve
Corrientas seeveereconconnsennne

3C0 sevvcean vesvsesosnacscnsry

S2112 veeeeenorsrravecns secaon

Santiago del Estord .ecceeeecsees
chubut I F RN NXR NN PSPPI CPOIOGOIOSILIIRQROEY
Hisiones eceveereocsnoenscananes
San Juan ..oieiiiiiieienienneae
San Luis (EA AR REN AT RN ENNNEREN XN N XY
Rfo Negro G208 0020002000000 000)
JUJUY seeceviecrcesennccsnranane
Santa Cruz .....cv0evennne covses
La Rioja PO HSVIPNSILCEERNOISIOENSOSIOSECOCS
Catamarca eeeceveieercnceennns .
Fornosa ......... sevetesencacses
NeUQUEN veureeeeeeereonanenoncos

SUMAS «vveee

983 692 229 62
n3 323 387 3
235 193 35 7
169 122 45 2
% 44 46 -
53 31 20 2
37 20 17 N
33 2 9 .
21 10 17 -
2 9 n -
16 n 5 .
16 N 5 -
15 A ] -
15 1. 8 .
13 9 4 -
12 7 5 -
12 2. 10 .
] 5 § .
g 2 7 .

6 4 2 -
4 2 2 -

4 2 2 -

3 1 2 -
2.4 1,535 885 76

Sin entrar a considerar las deducciones de

cardcter cultural que se desprenden del cuadro

precedente -ya que aunque son de gran importan-

cla no forman el objeto de nuestro trabajo- po-

demos apreciar una conveniente distribucidn de

los talleres grdaficos. Si a ello unimos la ca-

racteristica de esta industria en el sentido de

no ser estacional o periddica, advertiremos que

——

tipos, composicién, etc,

1) = Estereotipfa, elgctrotipfa, fcfograbado, fundicidn de

- /) -
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la imprenta es una regular fuente de riqueza que
conviene tenerla presente para los planes de go
bierno, en especial los que traten sobre ocupa-
cidon y también inmigracidn ya que la permanencia
en Buenos Alres de los trabajadores que nos llg'
gan del extranjero es un fendmeno inconveniente
que debe solucionarse con la creacidn de permanen
tes fuentes de trabajo en el interior del pais.
No vamos a magnificar esta apreciacidn ya que,co
mo veremos al tratar la mano de obra, la ocupa-
cidn de obreros por la industria grdfica alcanza
a un promedio de 13 obreros por establecimiento,
pero las condiciones de estabilidad, difusidn 7y
dispersidén son de innegable interés.

3. Propietarios de los establecimientos.

Las caracteristicas de dispersidn por unida
des y por zonas geograficas, se ven complementa-
das por la no concentracidén en pocos propietariocs
De esta forma se afianza la libre concurrencia
puesto que se alejan las posibilidades de arre-
glos o combinaciones de empresas o empresarios.

Las estadisticas citadas nos demuestran es
te fendmeno con los siguientes guarismos:

En el afio 1941 los 2500 establecimientos per
tenecian a 3.008 propietarios (1), es decir que

en promedio, por cada establecimiento correspon-

(1) - Propietarios o directores gersntes, Fuente: Censo Indug -~ // -
trial de 1941, p, 49, v _ '

(o)
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de 1,2 propietarios.

E1l conjunto de la industria argentina esta-
ba representada en el mismo afio por 57.978 esta-
blecimientos, que vertenecian a 64.616 propieta-
rios, resultando un promedio de 1,1 o sea  algo
inferior al que corresponde a las artes graficas.

Sobre la nacionalidad de los propietarios
las estadisticas mds recientes no dan datos. Por
otra parte, creemos poco ilustrativa esa caracte
ristica ya que siendo el nuestro un pais de inmi
gracidén resulta 1dgico que exista un gran numero
de propietarios no argentinos y en especial en
una industria que, como lo venimos probando, se
compone de numerosos establecimientos pequeiios.

4%, Organizaciones patronales.

En cuanto a la organizacidén gremial de 1los
propieﬁarios de establecimientos graficos, dire
mos que aunque desde muy antiguo existen asocia-
ciones que los agrupa, recién ahora esas entida-
des estdn llevando una politica de conjunto que
ovedece a planes predeterminados y organicos.

Prueba de ello es que el afio pasado (1947)
se organizd, con sede en Buenos Aires, la "Prime
ra Reunidn de Impresores Argentinos". Segun mani
festaciones Que nos han hecho personas vincula-
das a la industria, a esa 'reunlid-n" no se le diéd

el nombre de "congreso" en razdén de que se que-
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ria hacer menos resonante un eventual fracaso
que, por otra parte, bien podia ocurrir ya qe mo
tenian ninguna experiencia en el asunto.

Entre los discursos pronunciados en esa reu
nidén se reconocia que los impresores comenzaban
a entenderse y se atribuia ello a una consecuen-
cia del progreso que a su vez habia alcanzado la
organizacidn de los obreros graficos.

Debemos agregar que tuvimos el honor de for
mar parte de una de las subcomisiones de esa reu
nidén, fué el nuestro un trabajo de asesoramiento
sobre la posibilidad de hacer posible la introde
cidén de un sistemsa de costos, en los pequefios tg
lleres graficos, es decir, organigar las adminis
traciones de las pequeflas imprentas sin aumentar
por ello los gastos administrativos.

En esa oportunidad se convino realizar un
Congreso en la cludad de Rosario en el que se=-
rian oresentados, entre otros, los trabajos que
quedaban a cargo de una comislidn formada para tal
fin. _

En efecto, en dicha ciudad sesiond durante
los dias 29, 30, 31 de octubre y 1* de noviembre
de 1948 el "Primer Congreso de la Industria Gré-
fica Argentina' y en él se trataron los siguien-

tes asuntoss
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I. Problema de la escasez del papel.

II. Creacidn del Instituto Tecnografico Ar-
gentino,.

III. Agenda del Grafico.
IV. Analisis técnico del costo hora.

Hasta el moménto de escribir estas lineas,
el congreso no habia publicado el resultado de
sus trabajos. La amplia infomacidn perilodisti-
ca sobre este asunto sdélo se limita a dar cuenta
del aspecto formal del Congreso, citando las cQ
misiones que se formaron y las numerosas delega
ciones que concurrieron.

Sin embargo podemos anticipar que de los
puntos tratados se 1llegd a la conclusidén de que
convenia formar -y asi se hizo- una Comisidén Rer
manente de gente especializada para asesorar a
los poderes publicos en la rssolucidn del proble
ma de la escasez del papel. Esa escasez se pro
duce por falta de importacioén originada especigdl
mente por un problema de divisas y por falta de
produccidn local originada a su vez por la redu
cida importaciéh de equipos y materias primas.

En cuanto a la Creacidn del Instituto Tec-
nografico, puede advertirse en ello una preocu-
pacidén por elevar el nivel de nuestras ya pres-
tigiadas artes graficas. De este aspecto  tam=-

bién se encargara una comision esvecialmente

-// -
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constituida.

Referente a la "Agenda del Grafico'" podemos
antlcipar que ha sido aprobado el proyecto pro-
puesto y que ello consiste en la edicidn de una
obra, que se hard llegar a todos los estableci-
mientos graficos del pais, cuyo contenido,distri
buidos en cuatro capitulos, contendra.:

1*, Literatura técnica general sobre temas
relacionados con la industria; orienta-
clones prdcticas sobre dl&cfamaClon, ,ba
peles, tivog rafla, grabados, impresidn,
encuadeLnac1on, tintas, etc.

2%, QOrientacidn técnico contable: a) Conta-
bilidad general; b) Contabilidad de cog
tos ilustrada con formularios adaptables
al control y contabilidad de tallereS°
c¢) Costo-horsa.

3%, Legislacidn del Trabajo: Recoplla01on
de leyes, decrstos y demds reglamenta-
clones del trabajo, vigentes.

L*, Guia del comprador: Ndmina de proveedo-
res, mercaderfas y marcas.

ELl restante punto, es decir el "Andlisis Téc
nico del Costo-hora", ha sido sin duda el de ma
yor trascendencia. En las publicaciones de las
organizaciones obreras se hacia notar desde hace
tiempo una preoéupacién por la anarquia que rei-
naba entre los precilos que cotizaban las distin-
tas imprentas para un mismo trabajo. En el N* 140
de la Revista "Argentina Gréfica”, que es el Sr-
gano de la Asociacidn Industriales Grdficos de

la Argentina, se insiste en el problema con un
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editorial que lleva por titulo "E1l conocimiento

del costo verdadero evitaria la competencia rui

nosa™. En ese articulo se indica jue la frase

gue tomaron para el titulo fué extralda de un
folleto editaro en los Estados Unidos de Norte-
américa, donde la industria grdfica sufre tam-
bién del mal que supone la compbencia ruinosa.

También se denuncia en ese articulo un "torneo
de competencia realizado en esos dias (el nume
ro de la revista corresponde a junio de 1948)en
el gue para un mismo trabajo ~-licitado- los nug

ve proponentes cotizaron asi:

Proponente N* 1 ...... mn. 7.680
" 2 ieeees M 7+ 200
" n cesees M 6.000
" n a s e s e e " 5.925
" " 5 ® & 9 o 0 x‘ )-*-.600
n n 6 eo s e " 3.550
" 7 eeeese M 3.500
" 8 teenee M 3.500
n R 3.000

Seguin el articulista (indica los cdlculos)
ese trabajo tenia un costo de produccidn de m%n.
4,110.

Pensamos, por nuestra parte, que este asun
to fué el que mayor gravitacidn tuvo para la res
lizacidn del congreso y nos cabe la satisfaccion
de expresar, que el trabéjo aprobado en Rosario
para la solucidn de este conflicto, fué prepara

do por nosotros (1) a pedido de la S8.I.G.A.

1) = Pellegrini, Carloss "Apuntes sobre costos de un peguefo taller gra-
fico® (inédito). Buenos Aires, 1948,

]l -



Ese trabajo fué encarado de forma eminente-
mente simple a fin de animar a los nequehnos talle
ristas a introducir la contabilidad de costos.Tu
vimos en cuenta cue la industria grdfica estd
constituida por una gran cantidad depegueiios tag
lleres, de modo que no podiamos orientar nuestro
trabajo hacia la obtencidn de costos exactos,pues
to que para ello en una industria discontinua es
menester contar con personal experto que dificil
nente puede pagar el pequeiio taller. Llegamos a
establecer natrones para la distribucidn de los
gastos indirectos y dimos indicaciones acerca de
cdlculos y ordenamientos.

A fin de dar elementos que permitan formar
idea acerca de las organizaciones patronales, su
distribucidn y numero, estimamos conveniente ce-
rrar este punto, con la ndémina de las entidades
que concurcsieron al nombrado congreso. Puede de-
cirse que ellas constituyen la totalidad, entre

las de su género, que actuan en el pais:

Asociacidn Argentina de la Produccidn, In
dustria y Comerclio. '

Camara de la Industria Grifica de la Unmidn
Industrial Argentina.

Asociacidn Industriales Graficos de la Ar
gentina "S.I.G.A."

Asociacion Industriales del Fotograbado y
Afines.

-/ -
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- Asociacidn Industriales Linotipistas de
Buenos Aires.

- Cdmara del Libro, Artes Grdficas y Afines
de Cérdoba.,

- Sociedad Industrial Grdfica de Rosario.

- Sociedad de Industriales Grdaficos de Santa
Fe.

- Asociacidn de Impresores Entrerrianos.

- Asociacidn de Industriales Grdficos de M
del Plata.

- Asociacién Industriales Graficos de Bahia
Blanca.

- Sociedad Industriales Grdficos Sanjuaninos.
- Delegaclones de:

Tucuman

Corrien%es,

La Plata,

Jujuy,

Coronel Pringles,

San Antonio de Areco,
Pergamino,

9 de Julio, y
Posadas.

5, Clasificacion de los establecimientos por
el numero de obreros gue ocuvan.

Los establecimientos gue ocunan no mas de
cinco obreros representan (tanto en la industria
grafica considerada en conjunto como en las sub-
divisiones) el mayor numero. Sin embargo, esa si
tuacidn no llega a limites tales que signifique
que esos pnequefios talleres ocupen en total un nu
mero de obreros superior que los que suman los 36

establecimientos de mayor capacidad de trabajo ni

- // -



de los 244+ que emplean de 11 a 25 obreros cada
uno.

Creemos de interés el cotejo de frecuencias
entre las artes graficas y el total de industrias
del pais, por ello incluimos el siguiente esque-

ma: (afio 194%1)

Imprenta, publicacionas ;
E s c al a y ;ﬂ510903 Industrifa Total

Establecim, - Obreros “Establecim.: Obreros

o e
== ———

Sin personal obrero ye.. 598 - 13,184 -
Hasta 5 0breros seeeeses 1al72 2,981 28,296 10,087
De 6 a 10 dbreros ..aee 340 2,575 6e914 524295
Da 11 a 25 obreros ..... 244 3.784 5,073 82,285
De 26 a 50 obreros ..... T4 2,581 2,163 16,738
De 51 a 100 obreros .veve 36 2,629 1.197 83,800
¥s de 100 obreros ..... 36 10,894 1,130 366,792
SUMAS eveeree 2,500 25,44k 57,951 131,997

En cuanto a establecimientos, las artes grg
ficas lleva la misma tendencila que la industria
total pero en el numero de obreros ocupados por
cada uno de los grupos de la escala se advierten
algunas diferencias. De los grupos considerados
el de '"Hasta 5 obreros" ocupa el tercer lugar,en
orden decreciente, para las artes graficas mien-
tras que para el total de industrias le correspon

- // =



de el quinto. La relativa concentracidn que muesg
tra la imprenta en el grupo '"de 11 a 25 obreros'"
se desplaza en el caso de la industria total ha
cia el grupo "De 51 a 100 obreros'".

Para facilitar un mayor andlisis sobre las

incidencias, agregamos el siguiente cuadro.

(CUADRO: Ver pdgina siguiente)

- /) -



CLASIFICACION DE LOS ESTABLECIMIENTOS GRAFICOS SEGUN EL NUMERQ DE OBREROS QUE OCUPAN_(ARQ 194]!

ARTES GRAFICAS

. laprentas y encuadernaciones Diarios, etc. Industrias anexas
) TOTAL 1 1 1 1
! Estableci ' v ! Estableci ! ! Estableci ' Estableci t
ESCALA wientos Obreros pientos Obreros pientos. Obreros aientos Obreros

Nol%nNo|1'Non%.c NQI%I.NOI%INOI%INOI%!NDI%!

Sin personal obrero ... 598 23,9 - - 282 17,4 - - 310 39,1 - - 6 7,2 - -

Hasta 5 obreros ....... 1,172 46,9 2,981 11,7 821 50,5 2.023 11,8 305 38,5 814 10,7 4% 55,5 146 21,5
De 6 a 10 obreros ..... 340 13,6 2,575 10,1 231 14,2 1,713 10,3 93 1,7 690 9,1 16 19,3 112 16,8
De 11 a 25 obreros .... 246 9.8 3,78k 14,9 183 11,3 2,833 16,5 51 6,k 798 10,5 10 12,0 153 22,9

Da 26 a 50 obreros .... 7% 3,0 2,581 10,2 5 3,4 1.931 11,2 16 2,0 551 17,2 3 3,6 99 14,8
De 51 a 100 obreros ... ¥ 1,4 2,629 10,3 26 1,6 1,881 11,0 8§ 1,0 588 71,7 2 2,4 160 24,0

¥3s de 100 obreros .... 36 1,% 10,89 42,8 26 1,6 6,726 39,2 10 1,3 4170 54,8 - - - -

SUMAS .eoevss 2,500 100,0 25,444 100,0 1,624 100,0 17,165 100,0 793 100,0 7,611 100,0 83 100,0 668 100,0

—
-_ S—————— S i -

Fuente: Direccién General de Estadfstica y Censos de 1a Nacidn: PEstadistica Industrial de 1941%, Buenos Aifes, 1944, pp. 138, 14k y 145,

(el
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Vemos en él que tanto en numero de establg
cimientos como en el de obreros ocupados es 1la
imprenta p.d. la que tiens mayor significacidn.
Su superioridad resulta adn en el caso de que
se sumen los guarismos homogeneos de las dos agc
tividades restantes.

Por esa razdén es que la tendencia del to=-
tal de artes grédficas, representadas en el cua-
dro por porcientos, sea casl paralela a la de
las imprentas p.d.,aunque es necesario declarar
que entre los diferentes grupos no existen dis
cordancias de gran significacidn, especialmente
en lo ge a la tendencia de numero de estableci-
mientos se refiere. Son todos talleres mas bien

pequefnios.

o0ooo00o
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V - LA MANO DE OBRA

1. Personal ocupado, sus caracteristicas. Sala
rios pagados.

Siguiendo con las estadisticas oficiales co
rrespondientes al afio 1941 e insistiendo en 1la
comparacidén de las tendencias marcadas por la in
dustria total del pais y la de la actividad gra

fica, presentamos el siguiente cuadro: (1)

(CUADRO: Ver pagina sigulente)

(1) Direccién General de Estadistica y Censos de la Nacién,
Estad{stica Industria de l94l.Bs.As.1944,PP.48-§8,
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a) EL niumero de obreros ocupados en las artes
grdaficas representa el 3,5 % de nuestra pobla-
c¢idn industrial. Este heciho no merece mayores @
mentarios pero cabe destacarse como rasgo dife-
rencial entre la actividad grafica y la industria
en general, la situacidn siguiente,

Mientras en el caso general, existe 1 'em
pleado" por cada 9 "“obreros", para las artes gg
ficas tenemos 1 empleado por cada 3,5 obreros.

A esta mayor proporcidn de "empleados" de-
be agregarse que mientras en el caso general del
total de sueldos y‘salarios pagados el 20,2 % =
abonan a los "empleados" en la industria tipogrd
fica ese porciento se eleva al 36,3. En otros
términos, por cada m$n. l.- pagados a "emplea-
dos" corresponde a "obreros':

mpn. .- en la industria total, y
n 1.75 en la industria grdfica.

Surge entonces que la administraciodn de
los establecimientos impresores, es mds  cara,
por sueldos, que en la industria en general y
explicamos esta situacidn en el hecho ya seiialg
do de que aquellos establecimientos representan
con mayor frecuencia en forma de pequeiios talle
res loque determina, ldégicamente, una mayor in-
cidencia de los gastos fijos de administracidn.

- // -



54

b) En lo que respecta a personal femenino, se
advierte que en la industria grafica las obre-
ras ocupan una proporcién (9.7 %) muy inferior
a la que se registra en el total de la poblacidn
obrera industrial (21.7 %).

La explicacidn de ello se encuentra en que
salvo en algunas tareas de encuadernacidn el resg
to de los trabajos graficos requieren un largo
aprendizaje.

E1l personal femenino que estd siendo ocupa
do cada vez en mayor grado en la industria, se
orienta y es buscado en las actividades muy evo
lucionadas y sistematizadas donde existen tareas
livianas y monotonas que no requieren gran expe
riencia y que por todo ello se adaptan mas a la
pasiva naturaleza ifemenina que al temperamento
viril., A titulo ilustrativo diremos que, en la
rama textil es mayor el mimero de obreras  que
de obreros.

Por dltimo seflalaremos que en la rama tipo
griafica el numero de "empleadas" supera algo la
tendencia general pero dado lo inisignificante
de las cifras no creemos oportuno entrar en con
sikeraciones.

¢) En lo que a obraros varones menores de 138
aiios se refilere, puede advertirse que nientras

- /) -
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en el caso genseral representan el 5.4 % del to-
tal de obreros, en la actividad grdfica esa re
lacidén se eleva al 8,1 %.

Resulta explicable esta diferencia si se
recuerda que las artes graficas estdn compues-
tas de varias especialidades que a su vez &appg
sentan en la prdactica en forma de secciones.Fre
cuentemente esas secclones son pequefias y es
muy dificil que en ellas no existan aprendices,
ain en los casos enaqie sélo estén atendidas por
162 oficialeﬁ.

La diversidad de secciones y especialida-
des pﬁede ser apreciada mediante la lectura del
convenio gque se transcribe en el punto 2 de es-

te capitulo.

2, Régimen de los salarios.

Ademds de.la legislacidn social que 1dgilca
mente rige para todos los obreros industriales,
el gremio grafico de la Capital Federal tiene en
vigor, para las relaciones entre patronos y o-
breros un convenio suscripto en fecha 26 de a-
bril de 1948, en la Secretaria de Trabajo y Pre
visidén. Por esta reparticidn oficial actud el
Sub-Director General de Accidn Social Directa;
por los patronos intervinieron representantes &

la Cdmara de la Industria Grafica de la  Unidn

- // =
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Industrial Argentina, de la Asociacidn de Indug
triales Graficos de la Argentina y de la Asocia
cidén Argentina de la Produccidn, Industria y Co
mercio, por los obreros actud la Federacidn Gra
fica Bonaerense.

Creemos de utilidad transcribir el Conve-
nio citado puesto que ademds de su valor como
tal permite ilustrar acabadamente sobre las dis
tintas especialidades grdficas, a las que hemos
alvdido en el punto anterior, y su ponderacidn.

El texto de la parte disvositiva del convg.'

nioc es el siguiente:

PREGIMEN DE SALARIOS

19,« Establécese o siguiente régimen de salarios para el perso
nal ocu?ado en las diversas ramas pertenscientes a la industriagri
{;23, el que deberd aplicarse a partir del dfa 1° de febrero de

»

NORMAS GENERALES

20, nganse los sueldos basicos que se indican a continuacidn

para los obreros de la industria grifica:
Oficial de l1a, categorfa eveuveenno mhn, 530,
. 8 23. . IR NN RN B 4600-
Medio UfiCia] [ XX R N X RE TR NN tesecsae ' 3800'

3%~ En los casos en que los obreros sean remunerados mediante
jornal, los fndices de retribucién establecidos deberdn a{ustarsa
a la respactiva modadlidad de pago, determinindose los salerios en
base a veinticinco dfas 1aborables por mes,

Si 1a remuneracifn fuere por hora los salarios se determi
naran en funcién del total de horas de trabajo mensuales que co =
rrespondan a 1a respectiva actividad,

A tal efecto se computardn ciento cincuenta hora de trab
jo mensuales para las actividades a las que corrasponda jornadade
seis horas diarias; ciento setenta y cinco para las que cumplan
siate horas diarias y ciento ochenta y cuatro para las que cumplan
jornada deocho horas,

4%,- Los obreros comprendidos en el ré?inen creado por las pre
santes disposiciones tomardn a su carge el pago de los respactivos
aportes jubilatorios,

-/ -
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59,« Los aumentos efactivos resultantes de la aplicaciof de los
nuevos salarios, deducido el importe de la contribucifn jubilatoria,
on ninglin caso serdn inferiores a § 40 mensuales. Esta clfusula no
se hara extensiva a los aprendices, salvo que los mismos deban efgc
tuar aportes jubilatoriose

69, Institlyese una Comisifn Paritaria especial para la fnduse
tria gr{fica, 1a que sstarf integrada por cinco representantes de
los empleadores y cinco de los trabajadores designados per Tas res
pactivas entidades gremiales, y serf presidida por el funcionarie
que designe la Secretarfa de Trabajo y Previsifn,

%a citada Comisidn tomard conocimiento en las divergencias a
que d§ Tugar 1a aplicacién del régimen establecido en las presenes
tes disposiciones y determinarf el criterio a seguir en las cugsee
tiones que se difieren a su pronunciamiento. Actuarf, igualmente,
en calidad de tribunal de calificacidn en los casos que datermine
la reglamentacifn respectiva,

1%,« Los salarios que, de conformidad con las normas establecie
das por la presente, deber ser determinados por 1a CoaisiSn Parita
ria espacial, se abonarfn con efecto retroactivo, a 1a facha fijas
da en o] artfculo 10,

8%« E1 régimen de salarios establecido por las presentes dispe
siciones tendri una vigencia de un afie, y se prorrogard por otre
fio mis si no fuere sustitufdo por un estatuto legal de caracter
neral para 1a industria, Las entidades representativas de los eme
pleadores y trabajadores de la industria grffica podrdn solicitar
la revisin de las normas estipuladas tres meses antes de la facha
de su vencimiente, debiendo, en 1a misma oportunidad formular su
propuesta de reforma:

APREENDIZAJE

99, Loa aprendices de la industria §edfica estarfn sujetos al
siguiente r8gimen de promocidn:
Sal%rio i] ;ggrasaraa 1a industriaecesscesessonfne 0,75 por hgra

3emeStresenssescsssaccssssensees »
t " 3°'semestra;............-........., " 0,95 LA
¥ B 40 20M8Streecaceovasocssocccosensas ! ],05 " '
1 " 56 senestr‘a...bl...-...‘.....'..'.. ! ],]5 4 ’
- " 60 seﬂestre.... see0ssscRsesnN 1 ].25 ’ Ll
L] f 1° Seﬂestreco-o-'aootc...ooooao.ooo" ],35 t U
" L SeB85treeeesnsssansosscesaanonss " ],50 L '
1 L 56M05trBs.000sessnsencrssvassses 1 ],55 V U
' " 10° semastresecsseccosevcsssosevsses ],80 ' ¢

Al cumplir el dfcimo semestre de trabajo el aprendfz pasa a 1a ca
tegorfa de medic oficial en la respectiva aspecialidad,

109 Los sgresados de las escuelas de Aprendizaje y Orisntacifn
profesional que acrediten fehacientemente su idoneidad, ingresardn a
la categorfa de medic oficiales,

TARIFA DE SALARIOS

“.
TIPOGRAFIA POR HORA
10 Oficiales do lae Categorig, 9208000000800 000090000000 00 3}53
2e ﬂatinaros, que trabajan 8 hOras,sesscevasessscavecones 2,88

3, Oficiales de 2a, categnrfa............-.-...-........-. 3,07

“‘ AYUdante p]atineru.ilc'..C.'OOII‘..Q0.0.0..0.0."0.!... 2,50

L) Hedio Ofic‘a]o.ooo‘oo.ool..'t'ocoo.uooto.t.!oolbol'otto 2,53
LINOTIPO | "

64 Oficial de 1ra, producciof 5,500 letras por izrs.-.... byen
?o Oficial de Za. ' 5.000 " " 2esese 3, 1
HONOT 1PO |

8e Oficial tecleador para trabajos de estadfsticasescsese 3,10
9 Oficial tecleador para trabajos generaleSsseesesgrocces 2,88
10, Oficial fundidor ce conocimientos completos de bt ¢ sees %,gg

b

]]o Medio oficial fundidoruooovoonuooococ.oooocoo.ooo‘c.oo
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LUDLOW o AP L _ POR HORA
]2‘ UfiCia] de Ira"noo.l'0.-0000-O.tldlol.ln.o'.llb‘ito.. 3,53
13. Oficial de 2a, en 1fneas generalescecasscssevcssessve 3,07
TIPOGRAPH
4o Oficial, produccidn mfnima 4,000 Tetras por horasse. 3,07
15, Operador, ' noo3500 oL, 2,60
MECANICOS DE MAQUINAS DE COKPONER

e HeCaniCOussansnsescsasasavsssncrsssvoasancsssecassse 3,53
17, Ayudante mecfnico compatentCesssseereessssnscnsscess 3,07
FUNDICION TIPOGRAF|CA
18, Oficial maquinfsta que ejecute com pregisifnececses 3,53
19, Oficial con conocimisntos generaleSeeesessssovsnsve 3,07
20, Uperario que funda,lamine ,compagine, etCessesseces 2,50
CORRECCION

21¢ Oficial de Tra, ca conocime tipogrif, y gramaticads 2,88
22, Oficial de 2a, corraccidn lactura yfo confrontac.e 2,50
GALVANOS Y ESTEREQOTIPIAS
23, Oficial de lra, matricero,fundidor o fresadore.sese 3,53
24, Ayudanfe reenp]azanfe.....--..........--.o--.-..o.o 3,07
25, Medio 0ficialeescescoscasncassnsnosccsssnsssssones 2,53
26. Pesﬂ eSpeCia]iZadooo.v.n-ou.o.u-oo.coonclooo-o--n'Q : 2,27

BMPRESION TIPOGRAFICA

21+ Rotativas: Maquinista rotativas da diarioSecesecess 3,

28+ Planas: Maquinistas para tres o mis coToresseesvece 3y

29Rotativas:Haquinista rotativas obra o ilustracifn negro 3,

30, Planas: Maquinista para dos colores simultfneosess. g,
3,
3,

31, Rotativas: Segundo magquinista, color y negro seeces 10
32. MaQUiniStaS de rOtaplanas-......................... ]0
33. Planas: Maquinista que ejecute co fotograbadosesese 10
34e Rotativas: Maquinistas rotativas 60x50 nfx, ;comerce 2,88 -
35, Planas: Maquinistas para planas 65x95 88Xeeevecscne 2,88
36, Maquinistas de Miele vertical, qus ejecute colores 2,88
37, Maquinistas para textos COMUNGSecessocsosscossecses 2,88

38, Troqualador demfquina mayor 80x90e,s.essessvecccses §.88
39, Rotativas: Ayudante general, de color y negroesecss 2,50
40, Planas: Maquinista formatos menor 65%95¢ecencssscene 2,50
k1, Maquinista de Hiehle verficaleecsessseccsrssnscere 2,50
42, Ayudante o ponepliegos de mafuina de 2 § mas colors 2,50
43, Troguelador de miquin, menor 80x%0ecsceessacacecsas 2,50

bk, Minerva: Miniervista c, fdfograbs y colorescecececee 2,50
45, Planas: Ayudante o ponepliego mfq. mayor 65x95.eess 2,12
45, Minervista que ejacute trabajos comercialescescsses 2,06
47, Medio oficial maquinista formato menor 69x%eseeese 2,06
48, PonepTiegos de maquina de troquelar 60x90 0 mayoree 1,85
49, Ayudante o Poneplisgos miquina a un c0lofesecevecee 1,58
50, Sacapliegos de miquinas de troquelers.essccesssese. 1,63
51, Ponepliegos de MiNervas.eesccacecsssessscosscsosana 1,30
52e Racortis%a'especia]izado........................... 2,50
53 Operarios para preparar trabajos de tintdeseecssece 2,50

Las claslficaciones llegan a ¢lento noventa y
tres especialidades (193) clasificadas en las seccio=
nes detalladas ¥y en las sigulentes otras: Litograffa,
Fotocromo, Fotocromista, Copladores, Sacapruebas,

Dibujantes grabadores,etce
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3., Ocupacidn, horas trabajadas v salarlos
pagados.

Fundamenta el comentario que haremos mas

adelante, los siguientes datos estadisticos:(l)
Indices: base 1943 -~ 100

Nivel Ge Papel, cartdn
neral. y sus artefactos

OBREROS OCUPADOS

Atio 1945 105,1 101,0
Atio 1946 108, ’6 108’ )3
Afio 1947 116 5 121 8
Marzo 1948 117, 9 121,8
HORAS OBRERO TRABAJADAS
Ao 1945 99,1 97,7
Ao 1946 99, '8 104 3
Atio 1947 106 7 111 5
Marzo 1948 108, '3 110,4

MONTO SALARIOS PAGADOS

Afio 1945 124,6 117,1
Afio 1946 160, 6 157,9
Atio 1947 2%1 ,0 231,0
Marzo 1948 278 5 295 2

El desarrollo de las artes graficas dentro
del panorama general del pais, es una realidad
segin lo demuestran los tres cuadros precedentes.

Hasta dos afios después del afio base, los 9
breros ocupados, las horas obrero trabajadas ¥y
el monto de los salarios pagados se mantenian
por debajo del nivel general.

En marzo del corriente afio, en los tres con

(1) = Fuentes "Sintesis Estadfstica Mensual de la Repd
blica Argentina® Afio II N° 4, Buenos Aires,Abril
de 1948, p. 261.

-./'/_
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ceptos enunciados la situacidn varidé fundamen-
talmente, Todo ello fué originado por el cons-
tante crecimiento de la produccidén de impresos.
Hasta el convenio de gue hemos hecho mencidn en
el punto anterior, se debe a ello y su inciden
cia se ve claramente reflejada en el ultimo cua
dro transcripto.

L4, Conflictos del trabajo en la industria

4

graficas.

Adn cuando se ha llegado al convenio de

que hemos hablado anteriormente y que -lo deci
mos ahora- substituye a otro que s= habia fir-
mado poco tiempo antes (noviembre 19%7), cabe
destacar que ninguno de esos arreglos se produ
jeron como consecuencia de movimientos de huel
g3

El gremio grdfico, que es uno de los mds
antiguos del pais, estd perfectamente organiza
do, con lo que queremos significar que la no
produccidén de huelgas no podria atribuirse a
falta de agremiacidén ni a falta de organizacidn.

Algunos paros se han producido en los ultl
mos aflos, pero ninguno de ellos fué de caracter
total. E1 de mayor significacidén se produjo en
la Capital Federal en noviembre de 19%7 en el
Que intervinieron 3.000 huelguistas seguin "Sin

tesis Estadistica Mensual de la Repiblica Ar-

- )/ -
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gentina" en su numero de abril de 1948 p. 265,
pero su poca importancia queda de manifiesto al
comparar ese numero con el que corresponde a los
obreros graficos de la Capital (En 1939 sumaban
17.465 segin la "Estadistica IndustrialY de ese
afio) .

De todas maneras, creemos conveniente in-

cluir como dato ilustrativo el cuadro siguiente:

Fuenter "Sintesis Estadistica Mensual"

1L94% 6 1947
Total  Graficos Total  Graficos

Huelgas o... 142 7 64 3
Huelguistas. 333.929 714 541,377  3.357

Jornadas per
didas «....2.047.600 2.408 3.467.193 75.84l

5. Capacitacidn obrera.

Para finalizar con este capitulo nos resta
sefialar el interéds puesto de manifiesto por nues
tras aucoridades e industriales en el sentido de
elevar la preparacidn técnica de los obreros grd
ficos.

Funcionan en la Capital Federal dos estable
cimientos destinados a ese fin. Son ellos la Es-
cuela Nacional de Artes Graficas, de reciente
creacion y el Instituto Argentino de Artes Grafi

- /) -
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cas, sostenido por la industria privada.
En ambos establecimientos, se encara el es
tudio desde un punto de vista artistico que se

domplementa con realizaciones prdacticas.

0000000
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VI - MATERIAS PRIMAS EMPLEADAS

1. Caracteristicas de las mategias primas uti
lizadas en la industria grafica.

Los talleres graficos necesitan para su pro
duccidn materias primas que en su casi totalidad
se obtienen luego de complejos procesos industrig
les. 4si ocurre con las distintas calidades de pa
pel, con las tintas, con los elementos para en-
cuadernacidn, etes

Si tenemos presente que nuestro pais, que
avanza rapidamente hacia la industrializacidn,to
davia no tiene en ese sentido un indice tan ele
vado como para elaborar todos los elementos a que
nos hemos referido en el parrafo anterior,ya que
da explicado en parte que en buena proporcidn las
materias primas de qie se valen nuestras artes grg
ficas provengan del exterior. También debemos te

ner presente que no todas las substancias que se

- // -



requieren para la obtencidn de esas materias pri
mas pueden encontrarse en grado suficiente .en
nuestro suelo. La elaboracidén del papel, espe-
cialmente los destinados para el periodismo, re
quieren productos vegetales de los que hoy no
son fdciles de encontrar en nuestros bosques na
turales; Es necesario hacer notar, sin embargo,
que tanto en la elaboracidn de papeles y carto=-
nes, como en la produccion de tintas graficas,
se ha adelantado en forma destacable en nuestra
patria. Las estadisticas del aﬁo.l9#l, que' son
las dltimas que poseemos, no nos ilustran sufi-
cientemente sobre la evolucidn operada, pero to
dos hemos vistos las plantaciones de variedades
de drboles especiales que muy cerca de Buenos
Aires, y en muchos puntos del interior, han rea
lizado empresas privadas del renombre (p.e. la
Celulosa Argentina S.A.).

Otro aspecto que debe setialarse, es la cre
ciente elaboracidn local de papel, a base de pas
tas importadas. Los siguientes datos, tomados
de la dltima Memoria del Banco de Crédito Indus-

trial Argentino, son elocuentes:

- /) =
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Volumen de las importaciones

(en miles de toneladas)

Pasta para Papel para
papel. ‘ imprimir
Afio 1939 47,4 169,3
Afio 1946 49,9 17745
Atio 1947 57,8 176,3

Se advierte que en el Ultimo afio, mientras
los ingresos de pasta aumentan, respecto de 19+6,
en un 15,9 %, las imbortaciones de papel sufren
una disminucidn equivalente a 0,7 %.

Como hemos visto, las dificultades en obte
ner suficiente papel para uso grdafico, ha sido
un motivo de preocupacidn en el congreso de ip
dustriales graficos reunido en Rosario. No ha
ocurrido asi con los otros elementos. Ello obe-‘
dece a que la industria nacional los provee en
forma aceptable, especialmente en 1o que a tin-
tas se refiere.

Pridcticamente no se elabora en el pais pa
pel para diarios -del que se consume.en grandes
cantidades como consecuencia del alto desarro=-
1lo del periodismo argentino-. Sin embargo,- en
otros tipos la produccidn aparece afianzada y
creciente. A partir de 1931, como consecuencia
del aumento de los derechos de importacion se in

- // =
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tensificd la instalacidn de establecimientos y
equipos para la industria papelera, cuyos prime-
ros antecedentes en nuestro pais se remotan a las
postrimefias del siglo pasado.

"Funcionan en el pais 35 plantas manufactu-
reras con un total de 58 unidades papeleras, cu-
yo frente total de fabricacidn llega a 115 me=-
tros, cifra que se obtiene sumando los anchos pax
ciales de las mesas de fabricacidn y tambores ci
lindricos cada unidad elaboradora™. (1)

2. Las estadfsticas.

Como lo hemos hecho notar anteriormente,las
estadisticas oficiales mds recientes se refieren
~y en forma incompleta- al afio 194l. Por otra rer
te, disposiciones adoptadas recientemente impi-
den a las reparticiones oublicas suministrar da
tos.

Por ello, daremos las que llegan hasta el
afio citado. Si bien ellas corresponden a estable
cimientos con 5 o mds obreros ocupados, creemos

que la no inclusidn de los numerosos pequeiios ta

lleres pierde importancia ante el mayor consumo

de materias primas que corresponde a los estable

cimientos tomados.

(1) - Rava, Amdtico E.* "Historia y estado actual de lain
dustria del papel". Citado por Dagnino Pastore, Leo-
renzot"Curso de Geografia Econdmica Necio - // =
nal", Buenos Aires, 1947, p. 675.



Materias primas empleadas

TOTAL Nacionales Extranjeras
(en miles de m$n.)

Afio 1937 s.ve.. 49.336 16.813 (34 %) 32.523 (66%)
Afio 1939 ...... 56.691 19.319 (3% %) 37.372 (66%)
Afio 1941 ...... 72.546 27.633 (38 %) 44,913 (62%)

Es decir que predomina el uso de la materia
prima extranjera y que la tendencia a disminuir
no es de mayor significacidn en el lapso conside
rado.

Completa este cuadro estadistico la siguien
te informacidn que ilustra acerca de la diversi-
dad, cantidad y valor de las materias primas uti
lizadas en los talleres graficos del pais. Acla-
ramos que esos datos se refieren al afio 1941 y en
ellés no se han tenido en cuenta los talleres que

ocupan menos de 5 obreros:

(CUADRO: Ver pdgina siguiente)

- // -
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MATERTAS PRIMAS EMPLEADAS EN 1941 POR IMPRENTAS,

ineluso Litografias y Talleres de Encuadernacidn.(l)

tUnidad!
C 1 a s e de Cantidad ' Valor m$n.
medida

Papel c.ceeececcecacnn . Kg. 38.412.468 22.852.882
para diarios ..eeseess L 11.112.%471 .698.829
obra 1Ta. sesececooose 1" 10.916.800 8.718.368
obra 2da. ceesencocens " 1.801.,764 1.221.322
obra cremado eeeees.. . g 548,721 394, 242
ilustracién ooooooooo n ’ 2. 976.7)‘*'9 3.8520 238
semi-ilustracidn ..... n 819.525 875.112
DBI1O evevvceoncnassonse " 308.934 629,238
medio hilo ceeevecnene " 2.537.562 2.533.880
para tapas sseessssves " 1.117.950 882,457
HOFfFfset” ceiveveeocncen n 1.278.411 1.103.350
para "affiches" ...... L 1.09%.907 861.618
para libros en blanco. " 739.180 992,907
CelOFfAN vecececsoncnne " 226.286 421 475
de otras clases ceeeese u 2.933.208 2.667.853
Cartuling ceeeeeeeosces " 2,443,957 2.511.130
MmArfil seeeieerennacne n 338.955 509.497
del pafs ceeeccesccons n 698.129 583.775
fantasia ceeeeeeeesses n 84+, 1468 140.851
Bristol seeeeecescesss " 245,61k 312.616
de otras clases ceeeeo L 1.076.791 964,391
Cartd seeesevcccncons . " 3,774,961 1,928,885
FTLS seeeesnnnnnnacons " 1.937.298 737.899
MAdETa eeeossssnsscens " 660 .345 393.503
CUETO sesesossossnscse " 223,205 97.179
T " 306.371 136.682
de otras clases eceeeees n 647,742 563.622
Tinbtas cecesovececons .o L 1.292, 234 3.376.23%
para litografia seeees " 193.282 1.099.92
PATA ODTA eevesvessacs " 93.593 283.988
de COLOT weveeevcocnss 1 72,287 363.622
para tricromia ceeeecos u 26,106 176.315
para 4larios seeceecees . " 663.565 863.835
para carteles eseeeeess " 364 88. 747
de otras clasesS eee... L 206.99 500,347
VATiOS eeceecencccooces - 3.679.807
sobres y memordndums.. MilXar 114, 743 668,295
tarjetas de cartulina. " 25.695 118.272
telas ¥ CUETOS ceeoasses - - 535.057
cola v engrudo e..eee. Kge 565.672 238.252
metales para tipos y ‘
estereot. ceveecaacos L 203.649 182.755
pasta para cilindros.. " 33.856 124,072
mater.para dorado y plah - - 190.21¢9
otras materias primas. - - 1.622.88%
TOTAL: 41,348,948

(1) - Fuente? "Estadfstica Industrial® afio 1941, Bs.As. 1944,

DPe 294/54
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VII - PRODUCCION Y COMERCIO
1. Generalidades.

Las artes grdficas estdn ligadas estrechamen
te a la marcha del pais en sus distintas manifesta
ciones.

EL aspecto cultural representa la base puesto
que para que ese aspecto exista es indispensable
. que la imprenta lo haya auxiliado Y, por otra par-
te, a mayor grado de cultﬁra se presenta un mayor
campo para el desarrollo de la imprenta.

Siguiendo con el aspecto cultural, hacemos ng
tar que la Argentina ocupa en América uno de los
lugares de privilegio. Nuestro 11 % de analfabetos,
sdlo es superior a los que registran Estados Uni-
dos y Canadd, lo que equivale a decir que ocupamos
el primer lugar en Latino América en cuanto a indi

ce de alfabetismo se refiere. Debemos considerar

- // -
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ademds que este sector americano, con excepcidn
del Brasil, estd poblado por personas gue hablan
nuestra lengua y que 11o nos estd significando
un mercado para el libro impreso en la Argenti-
na.

Esa penetracidn del libro argentino en otrecs
mercados, se deberd obtener por la actividad"edi
torial' que a su vez debe contar para su desarro
1llo con imprentas capaces.

Queremos destacar aqui, que cuando nos refe
rimos a las ventas de impresos lo hacemos sola-
mente para dar una 1idea de la riqueza que sale
de los talleres gréficos, pero de ninguna manera
queremos entrar a considerar la rama editorial.
Es muy dificil que un impresor esté en condicio-
nes de saber qué libro debe imprimir para satis-
facer las necesidades de los que han de leerlo,
esa discriminacidn corresponde a las editoriales
que conocen y distinguen los valores literarios.

Es interesante sefltalar que los trabajos de
impresidn recibieron en nuestro pais un impulso
extraordinario a vartir de 1935, fecha en la que

comenzaron a radicarse en nuestro suelo numero-

' sas editoriales que salieron de Espafia como con-

secuencia de la guerra civil.
Pasando a otro aspecto, al comercial, dire-

- /) =



mos que la concepcién actual de la propaganda pa
ra promover ventas, requiere una constante supe-
racidn de las artes gréficas, puesto que los im-
presos publicitarios exigen una realizacion difi
¢cil e impecable. Nada debe producir efectos po-
bres. En esta especialidad predominan los traba-
jos a varias tintas que requieren para Su correc
ta realizacidn un conjunto delicado de tareas.

En estos momentos nuestro pais estd en ple-
no progreso comercial, el nivel de vida crece
cons tantemente y con ello la capacidad de consu-~
mo. Ademds, segun nuestra opinidn, en nuestra pa
tria en general y en sus ciudades en general, se
observa una inclinacidn marcada hacia la buena
calidad de los productos que se comercializan,es
ta caracteristica de consumidor exigente que le
atribuimos al pueblo argentino, ha sido extendi-
da y captada por los anunciadores y esos miswmos a
nunciadores se muestran conformes con la impre-
sidn de la propaganda grdfica que sale de nues-
tros talleres.,

Cabe sefialar que hasta no hace muchos afios,
tal como ocurria con los libros, venia del extra
jero la propéganda impresa. Ahora no llegan sino

por causas excepcionales.,

-~ /) =
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2. Valores de produccidn v agregados por la
industria.

Luego de haber tratado los capitulos que se
refleren a mano de obra y materias primas resul-
ta fdcil explicarse otro.rasgo caracteristico de
la industria grafica y que es el de constituir
una actividad que mayor valor agrega a las mate=
rias que elabora. Para ser mds precisos, diremos
que de los 14 zrupos de industria considerados
por la estadistica oficial corresponde a las ar-
tes graficas el segundo lugar, en orden decrecign
te, por su coeficiente de valor agregado; solo es
superada por Yacimientos canteras y minas, y es
pastante mayor que el que corresponde al nivel
general. A continuacidn damos un detalle al reg
pectos
RELACION ENTRE LAS CIFRAS REFERENTES AL VALOR A~
GAEGADO POR LA INODUSTRIA Y ®L VALOR DE LOS PRO-

DUCTOS ELABORADOS.

(Establecimientos con 5 o mds obre:os)

Grupos de Industria 1941 1931 1937 1935

%

Total de la Repdblica e..... 34,M 32,% 39,1 32,1
Substancias alimenticias... 19,6 21,0 20,3 26,3
Textiles y sus manufact.... i0,2 32,3 31,1 30,0
Prod.forestales seseeeesoss 45,5 49,5 51,04 52,0

2

Papel,cartén y artef. ..... 30,3 32,6 33,2 36,6

Imorenta,npublic.y andlogos. 59,6 6%,8 65,9 66,
Subs.quimicas,farmac.etc... 26,% 28,0 26,1 27,8
Petrdéleo y carbdén y deriv... 17,3 15,5 13,3 15,7
Caucho y sus manufacturas.. 25,0 30,2 28,0 35,5
Cuero y sus manufacturas....30,7 35,8 32,0 37,8
Piedras,tierras,vidrios.... 43,6 46,6 50,1 56,0
Metales y sus manufact. ... 35,% 37,6 38,6 40,9
Maguinaria y vehiculos .... 49,4 44,1 41,7 50,1
Yacimientos,cant.y minas... 89,8 90,7 92,9 94,2
VarioS ceessecessessssssens 54,9 62,3 60,9 59,7
- /) -



Atribuimos al alza de precios de la materia
prima la nosicidn decreciente de los porcientos
consignados para la industria grafica en el cua-
dro que antecede. El mayor valor que han ido re-
gistrando afio a afio los papeles, en especial, de
termina que aunque en valores absolutos la dife-
rencia entre el valor de la produccidén y el va-
lor agiegado por la industria, se mantensa cons-
tantef/porciento de relacidn ldgicamente disminu
ye. Por otra parte la posicidn en baja de aque=-
llos valores porcentuales también se da para la
industria total aunque con un pequeilo repunte en
el ato 1939, que no es acusado por las imprentas;

Al referirnos ahora a valores absoluto, se=-
fialaremos que sdlo daremos datos y conclusiones
védlidas para las imprentas propiamente dichas,es
decir, excluimos las referentes a diarios, perigd
dicos y revistas e industrias anexas. Adoptamos
este procedimiento para evitar valores que no son
homogéneos, tal como lo hicieramos notar en otros
puntos de este trabajo.

Para favorecer la ilustracidn y facilitar

el comencario incluimos el siguiente cuadro:

-/l =
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Valor de la Valor agregado por

Afios produccidn. la industria.

(en millones de m%n.)
1935 60,0 38,1
1937 80,4 49,6
1939 86,8 53,3
19%1 (') 102,0 5749
1942 () 118,5 SE

(') - Como las cifras oficiales sdlo se refieren

a los establecimientos con 5 o mds obreros,
las cantidades correspondientes a 1941 ¥y
1942 han sido estimadas aplicando la rela-
cidn que se observa en los afios anteriores
entre esos establecimientos y los totales
de este grupo de industria.

Fuente: Estadistica Industrial.

Se destaca el progreso constante de la indus
tria en sus valores de produccidn que representan
aproximadamente el 2 % del valor correspondiente
a la industria total, pero debe advertirse que esa
relacidn tiende a superarse en virtud de que el
crecimiento del producido de las imprentas se opg
ra a un ritmo superior al que corresponde al pano
rama manufacturero de la Republica.

La significacidn del valor agregado, como
consecuencia de lo expresado anteriormente es al-
go mayor, se eleva a casi el 3 % del total indus=-

trial.
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De los productos elaborados, los gue mayor
importe signifigan (80 %) son naturalmente las
impresiones generales, es decir libros, libros
en blanco, catélogos, impresiones comerciales,
etc. Revisten también alguna significacidn (11%)
las impresiones de periddicos, diarios y revis-
tas que se realizan en talleres desvinculados
con las direcciones de esas publicaciones. Los
trabajos de encuadernacidn le siguen en orden de
importancia. |

3. Exportaciones.

Las exportaciones de libros han adquirido
gran importancia. El panco Industrial Argentino
estima que el 70 % de nuestra produccidn se en-
via al extranjero (1).

o debe pensarse que el libro argentino sgd
lo encuentra mercado en América. En Europa su di
fusidn llegd por momentos a ser interesante pe-
ro posteriormence se le opusieron trabas que mo
tivaron transtornos de consideracidn a nuestras
editoriales.

Para hacer desaparecer esas trabas la Cdma
ra del Libro ha hecho numerosas gestiones ante
el Poder Ejecutivo Naclonal que han encontrado
apoyo. En la reciente visita que realizd a nues

tro nals el Ministro de Relaciones Exteriores

le ~ Banco de Crédito Industrial Argentino, - =~ s
Departamento de Economia: "Informes Sin
teticos".Bs.As,1947 ~ T¥* I p. 138,
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de Espaiia se.consideré este asunto en un tratado
firmado en Buenos Aires el 18 de octubre de 1948,
pendiente aun de ratificacidn. Por otra parte,
Francia acaba de dictar medidas que normalizan
la introduccidn del libro argentino en aquel pais
v que en los circulos editoriales de Buenos Aires
han sido recibidas con mucho entusiasmo (1).

Anteriormente la Cdmara del Libro habia he-
cno notar a nuestras autoridades que no se cumplia
estrictamente el convenio comercial con Francia,
aun vigente, en lo que respecta al intercambio de
libros. Por su parte la Socledad Argentina de Edi
tores habia hecho su presentacion ante la Secreta
ria de Industria y Comercio y ante el ministro de
asuntos exteriores de Espafia, solicitando la trami
tacidn urgente de libros argentinos que se encon-
traban detenidos en el correo de Madrid desde el
mes de julio (la presentacidn se hizo el 4 de npo
viembre y se invocaba el reciente convenio con Es
patia) (2).

Al escribir estas lineas viene a nuestra me-
moia el recuerdo de nuestros primeros afios del co
legio nacional, cuando casi todos los libros de
texto, adn los diccionarios de la 1éngua espanola,
estaban impresos en I'rancia.

Indudablemente la situacidn ha sufrido un can

(1) - La Nacidn, Bs.As. 19 de noviembre de l948.p.6: /7 -

(2) = La Nacidn, Bs.As. 5 de noviembre de 1948.p.6.
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bio fundamental que nos beneficla y nos eleva.
Ademds del movimiento de exportacidén gl
que nos hemos referido, debemos hacer notar que
la forma de ese movimiento tiene una caracterig
tica especial cual es la de producirse en su mg

yor parte por intermedio del correo y no por las

-2

aduanas como e¢s lo corriente en casi todos los .

otros articulos. El cuadro siguiente da informa

cidn al respecto.

EXPORTACION DE LIBgOS

Total

en en miles de
toneladas volumenes®

T Por Por
Afios Correo aduanas(')

(en toneladas)

194%2 2,751 84 2.835 10.998
19%3 3,15 76 3.232 12.540
1 9% Y4 4,985 148 5.133 19.916
19 45 5.021 149 5.170 20,060
(") - Incluye ademds algunos otros impresos.

1
(") - Cifras calculadas aplicando un coeficien
te de 3,88 libros por kilogramo.

Fuentes Anuario del Comercio Exterior y Direc-
cidn General de Correos y Telecomunica-
ciones.

Es indiscutiblemente extraordinario el au-

mento de exportaciones que se ha operado en el

- /) -
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corto lapso que muestira el cuadro. Se nota una
tendencia al estancamiento en 1945 pefo ello tig
ne como origen las trabas a que nos hemos referi
do anteriormente y que ahora tienden a desapare-
cer y, por otra parte, a inconvenientes en el mer
cado monetario (falta de divisas) que aflije a
casi todos los nalses americanos de habla espafig
la, que constituyen nuestros principales clien-
tes.

Diremos por ultimo , para tener una idea de
las divisas que nuestro pais obtiene por esta cla
se de exportaciones, tan vinculadas a nuestro a-
delanto en las artes graficas, que el Banco de
Crédito Industrial Argentino, en el estudio ya
citado, estima que el valor de los libros expor-
tados durante el afio 1945 asciende a min. 30 mi-
llones.

L, Imvortaciones.

En el movimiento de importaciones, lo que
constituye un antecedente curioso es que, contra
lo que puede suponerse, no era Espalia nuestro
principal proveedor de libros durante la época
que precedid a la ultima guerra mundial. Francia
abastecia en primer término nuestras librerias vy
luego venianlos Estados Unidos, Espafia e Italia,
En 1924 las cifras -que consideramos normales- -

- // =



eran:

(En Toneladas)

FRANCIA .vvvvvnvnns 275,k
ESTADOS UNIDOS +... 188,3
ESPANA tvveuennnnss 15%,2
ITALIA eeveenvanans 12k,
AIEMANTA vuveeeonns 88,1
ABEINO UHIDO evevese 81,6

Los impresos comerclales, los libros en blan
co ¥ hasta las tarjetas de felicitaciones nos ve
nfan también de Europa. Alemania era la mayor prg
veedora de articulos de libreria. Sus envios de
libros totalmente en blanco, antes de la guerra
de 191#, representaban mds del 50 por clento de
nuestras importaciones (unas 700 toneladas anua-
les). También eran de significacidn las cantidades
de impresos para escritorio_que remitia Inglate-
rra, ello se debia a que las empresas de ese ori-
gen instaladas en nuestro pais eran numerosas y ho
encontrando en plaza produccidén de sus impresos
los traian de su pais; los ferrocarriles tenia fran
quicias aduaneras y se hacian remitir de Londres
la casl totalidad de los numeros impresos que uti

lizaban en la administracidn local.

- // -
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Afortunadamente la situacidn ha variado fup
damentalmente y a nuestro favor. Las cifras de
exportaciones que hemos citado en el punto ante-
rior son varias veces superior a las que importag
mos y debe tenerse en cueata que las importacio-
nes de libros impresos estdn liberadas de dere-
chos aduaneros (no asi los demds impresos). Pa-
ra facilitar el cotejo sefialado, incluimos el si

gulente cuadro:

IMPORTACTIONES DE LIBROS E IMPRESOS

Cantidad Valor

Ados (toneladas) (miles de mfn.)
1939 1.014,6 (*)
19%0 849,9 *)
194%1 598,3 (")
1942 77657 2.348,7
1943 701,8 . 2.087,4
194y 762,7 2.378,0
1945 7514 3.07%,5

(7)Y - La estadistica sdlo se refiere a valores
de tarifa que no pueden ser represegtat;
vos,dada la naturaleza de estos articu-
los.

Fuente: Anuario del Comercio Exterior.

0000000
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VIII - LA CASA DE MONEDA DE LA NACION

1. Antecedenteg

En el mundo y particularmente en América,
son relativamente pocos los pafses que lmprimen
en su territorio su propia moneda.

La Repdblica Argentina tiene en ese aspecto
no sélo un establecimiento especializado que sa-
tisface todas las necesldades actuales de valores
fiduciarios, sino que desde hace muchos afios ello
ha sido pr8ocupacién de nuestros gobiernos.

En el aspecto artistico y técnic§ diremos
que ya en el siglo pasado se imprimfan en nues-
tro suelo conforme al sistema de grabado en ace-
ro,que luego debid ser abandonado para adoptar
la impresibn tipogrédfica de billetes, hasta que
hace pocos afios se retomé aquel sistema.

La Casa de Moneda de la Nacién fué creada
por ley del 29 de setiembre de 1875, para fabri

| -//-



car monedas de oro, plata y cobre, Inicié sus targ
as el dfa 14 de febrero de 1881 y pbco tiempo des-
puds, en 1885, se orlentd al establecimiento hacia
la impresifén de valores j&scales, a cuyo fin se ad
quirié la primera méquina tipogréfica (marca Ravaﬁ
se) con la que se produjeron billetes del Banco de
la Provincia y valores para la Divisién de Sellos.

En el transcurso de 1914 fué incorporado el
taller de litograffa, adquiriédose una rotativa'bi
fset" (marca Mann) y dos planas de ia thbrica Jo=-
hannisberg, dando comienzo a ia impresién de b111§
tes de la Loterfa de‘Beneficencia Nacional.

En el mes de febrero de 1939, con la impresifn
de timbres postales conmemorativos del "IX Congre-
so Postal Universal! se inaugurd el sistema de ro-
tograbado, instalado con los elementos més moder--
nos.

Tambien en el afic 1939 se iniciaron las ges--
tionem y trabajos para montar un equipo que pudie-
ra Imprimir -por el sistema de grabado en acero-
cantidades de bllletes de banco en nfmero suficiente
como para satisfacer todas las necesidades de nueg
tro pafs. La guerra no permitid que esas tareas se
realizaran con la celeridad prevista pero de todos
modos, el 2 de enero de 1943 el Banco Central de

la Repfiblica comienza a llevar a la préctica el pro

-//=



pésito de reemplazar los billetes de.impresién_tipg
grifica, que permiten més facilmente las fdeifica--
cilones y demandan renovaciones frecuentes, por los
impresos de acuerdo al sistema de grabado sobre aceg
ro,

Los nuevos billetes, de denominaciones de m$n.
10 y mayores(l) que actualmente se hallan en circu-
lacién, fueron disefiados por artistas argentinos, =

aunque las planchas debleron realizarse en Londres.

De los cuatro principales rubros en que sé divi
de la produccién de especies valoradas, la mayor -
cantidad ha sido alcanzada por la impresién de valg
res.

Su ejecucién demanda variadas y miltiples obé-
raciones, comprendiendose en sesta labor la cohféc---
cién de los fias diversos tamafios y formas: mindscu-
las estampillas postales y tItulos de renta de gran
formato.

Estos trabajos requieren diversas operaciones
de impresién a uno o varios colores, perforaciones,
numeraciones y corte que subdividen las plezas, co=-
mo as! tambien clasificacién y empaquetamiento de g

cuerdo a su destino o aplicacién.

(1) = No se modificaron los billetes de denominaciones me-
nores de m$n. 10, porque en aquel tiempo esa emigiodn
erg subsidiaria y no estaba a2 cé.rgo del Banco Central.
Con la macionalizacién de este Banco, en 1946, la si-
tuaciofi es ahora diferente; todas las denominaciones
estafi a su cargo.
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En el afio 1947 se han confeccionado las pie-
zas'cuyo destino, nfimero e importe se detallan a -

continuacién:

Reparticiof Piezas lmporte sfn,

Direccifn Gral, Impositiva ([mp. Infer.) 3.652,543.805 323,903,055
Fde (Imps R&ditos, $81708)ccrsacsssecace 107,566,870 308,159.300,77
eg-. daGIatLoEgrfa de Bg:;f. lac;ona¥~-- 582.592.%74 1§§.g¥1;gg?
rec, Gra rreos y Telacomunicaciones . 815,

Clja nwaﬂ;l de Ahorro P‘s{alooonlooooi 530%;%:0%8 ‘80.35?4250
Hunicipalidad de la Co de Buenos Aires.. 2,599,800 77,772,970
Banco Central de la Replblica Argentina. 1814404 1,576,320.000
tnstitute de Previsifn Socialisesscocses 1.200,000 1.206.000
Ninistoric de Hacienda de Ta Naci8teeses 2500

e

Empresa Hixta Tglef8nica Argentingeeeses 151,371 375,000,000
Consejo Naclonal ds Educacinessceccsses 34,840 64,496,400
Ministerio de Hacienda ProveSanta Feeeee e

Hinisterio de Hacy Prove de ¥endozae.e.s 122.%8 113,900,000
Binisterio de Hag, Prove Sgos dol Estero 74,508 55,380,000
Hinisterio de Hacs Prove San Jyanee.eeee 85,450 17,500,000
!‘”iSt“ia d'e Hac‘ va'o TUCUI vesecera ]32.108 6 09000000
Miafsterio Hate Provinc, Catamarcaseesss 64820 6,000,000
Escribanfa General del Gobierneeeeesees - 22,000 wen

TOTAL: ho470,797,990 2,782,916,036,77

Complémentamos la informacién estadfstica refg
rente a la Casa de Moneda de la Nacidn -dependiente
ahora del Ministerio de Hacienda de la Nacién- con
el cuadro de la pigina siguiente. En ese cuadro se
advierte la creclente produccidn de ese Organismo.
Se han duplicado en 20 afios los miles de millores d
impresos que de allf salen. Los billetes de banco g
si se han triplicado y los impresos comunes pasaron
de 1 millén a la extraordinaria cantidad de 58 mi-
llones de piezas. La acufiacién de monedas también gz

cusb un significativo incremento.

-//=



CASA DE MONEDA DE LA NACION - CUAIRO COMPARATIVO DE LA PRODUCCION 1928-1947

eantidad de piesas confoe_cionadé.s

Arie Billetes bance Menedag gouiiadas Valsres diverses Impreses cemunes Tetales
19280000000 49.449.000 1745204000 2425441364318 1o 1274604 2.322.232.922
1929 s mssssrses 47.824.,000 22.690.000  2.275.591.093 243.488  2.346.348.581
1930,.0 0 eeenne 11 Co 22.865.000  2.351.953.090 . 2564331. 2.416.472.421
1931, 54:338:888 1,714,107 2.495.379.797 24.043.592  2.530.536.496
1932, .0iien 294 213.000 S 24233+473.322 26.757.842  2.289.444.164
1933.... 00 eeeene 37+799. 000 10.931.079  2.068.587.651 23.690.793  2.141.008.523
1934, i 46.229.000 4:599.152  1.909.571.941 12.993+155  1.973.393.248
1935 munin 36+ 454..000 561974033  2.799.646.175 18.313.683 2.853.610.891
1936, 554 626,000 11,030.233  2.770.620.319 15.030.222  2.852.307.274
1937, vesesone 80+ 391. 000 22.141.884 2.923.28%174 11.343.351  3.037.158.409
1938,..ie 65.623,000 27.194.816  2.817.576.241 20,803,606 2.931.197.663
1939 uieesine 69+506.000 26.523,000 2,998.010.567 23.780.416  3.117.549.983
1940.,..0nem 67.452.000 256975.000  3.074.511.877 25.012.836  3.192.951.713
1941 0iinee 5041274000 25¢834.929  2.894.455.174 37.949.867  3.008.366.970
1942, 00 56.866.000 47.001.702 2.962.679.350 61.244.931  3.527.791.983
1943...c0c0mm 61+996..000 44.763.194  3.480.604.024 T64876.362  3.664.239.580
1944...0s0i00mme 83.120.000 64.513.293 3.568.628.706 110.660.814 3.826.992.813
1945 uurreseee 6T+ 340.000 624300.000  3+623.475.856 111.249.501  3.864.365.357
1946, 00 “T7.090. 000 584720.025  3.937.727.789 53.536.551  44127.074.365
194T cussvesesses 120.520.000 92.845.000  4.421.894.896 58.¢555.T45  4.693.815.641

FUENTE:s Memeria del Departamente de Hacienda cerrespendiente al afie 1947, Buenes Aires

1948, teme 1, pag. 66.
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IX - CONCLUSIONES

1. Desde el punto de vista histérico, pocas ag
tividades tienen antecedentes tan Interesantes como
los que corresponden a las artes grédficas.

- Esta afirmacién resulta aun mucho mis destaca-
ble si nos referimos al origeh de la imprenta en -~
nuestro tebritorio; la imprenta construfda en Misig

nes con mano de obra y elementos americanos.

2. Nuestra dependencla del exterior, para la
provisién de impresos, fué muy marcada hasta hace y
nos 3 lustros. E1l espiritu de empresa de nuestro mg
blo y las excelentes condiéiones de nuestros artfs-
tas y artesanos han hecho posible que en los actua-
les momentos nuestro pafs sea un exportador firme 3
recordemos que aproximadamente el 70 % de la impor-
tante produccion argentina de libros se deriva ha-

cia los mercados del exterior.

~//=
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Esta evolucién cobra mayor significado si se
tlene en cuenta que la industria grifica argentina
elabora principalmente materias primas extranjeras
hoy de dificultosa obtencién y que, por .otra par-
te, la caracterfstica no competitiva de esta acti-
vidad en su aspecto general, hace que s6lo sea po-
sible intervenir en el mercado internacional con

productos de dificil realizacibén y alta calidad.

3+ Otro aspecto de importancia lo constituye
la dispersién de esta industria, que es -como se
ha visto- una de sus condiciones mésdestacadas.Ese
caracter asegura, en cuanto a la mano de obra, una
provechosa distribucibén de fuentes de trabajo no
estacional y, en lo que a los ahorristas se refle-
re, una situacién favorable para la independencia
econbmica de los pequeifios empresarios ya qﬁe ese -
s6lo hecho -la dispersién- los pone a cubierto de
entendimientos entre grandes empresas.‘En esta ac=-
tividad el obrero ahorrista puede llegar a indepep

dizarse con gran facilidad.

4, E1 afianzamiento alcanzado por esta indus-
tria surge de lo expuesto en los capftulos anterig
res, La Gltima guerra ha venido a provocar un mayor
desarrollo pero no es la causa de su engrandecimien
to. La rafz del progreso gr&fico estd en las aptity

-1/~
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des culturales y econfmlicas del pueblo argentino.
S81lo nos resta decir que esta noble industria
es merecedora de un mayor grado de atencién en los
anflislis que sobre la riqueza nacional hacen los
poderes plblicos y los estudiosos. Pueden cifrarse
en ella grandes esperanzas y para orientarla es ng
cesario estudiar su economfa en forma méis amplia
que lo que hoy permiten las estadisticas oficiales

y los estudios particulares.

/ ‘*‘)\L’;Z{;;Q;gquﬁA_&::::f\\\::>
e T Carlos- ;?éllegrini o
Buenos Aires, 7 de diciembre dgﬁié4&
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