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I. CoRACTERIL-TICAS GENDRALINL,
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Desde hace pocos ajios el turismo ocupa un lugar prepounderante en
la economfa mundial, siendo anteriormente un ingreso més del secior
servicios no reflejado individualmente en el balance de pagos, pufs sus

montos eran demasiado reducidos dentro del marco a que pertenecfa.

La importancia del turismo es reciente y su incidencia se ubica en

el perfodo inmediate posterior a la segunda guerra mundial,

~Es uno de los fenbmenos de mayor significacidn actual. Bl tenbmeno
turfstico", como lo denominan alguney autores, producto del movimiento
rmasivo de -esta sociedad industriaiizé;ida, lleva consigo aspectos sociales,
humanos, culturales, polfticos ¥ econdmicos, que hacen que cada dfa

o

még investigadores estudien sus problemas ¥y sus consecuencias.

¥l turismo internacional constituve wna de las formas més efectivas
para la relacidn vy el verdadero conocimiento entre los pueblos, necesa-
rios para una recfproca comprensidn, para el mantenimiento de la paz

v la amistad.

iin su aspecto social, el turismo proporciona una amplia fuente de
trab ajo pufs crea e incrementa una série de actividédes que esthdn direc-
tamente vinculadas a empresas de trans;por'tes; agencias de viajes, alo-
jemiento, alimentacidn, eSpectéculos; artesanado; etc., influyendo en va~

rios sectores de la actividad comercial e indu:trial.
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Desde &l punto de wvista culfural el turismo contribuve al conocimiento
directo de los valores méls notables de la humanidad, permitiendo Myivip!
14 antiguedad cen forma personal e intercambiar ideas con habitantes de
otros palses que tienen otras costumbres, otras hradie’i-ories, otras religio-

nes.,

i se oboervan las cifras que ingresaron durante el afio 1966 en .e;dn-
cepto de turismo internacional, cerca de 13.000 millones de dblares, se
puede afirmar que representa uno de los productos de mayor importancia
en el comercio mundial, ubicéndose en las economfas nacionales como un
renglon que proporciona g’randeé beneficios econbmicos, constituyepdo en

algunos casos la principal fuente de recursos.

Il ingreso de divisas, la ampliacidén del mercado interno, el desarro-
llo econbmico y el incremento de la actividad econbmica general, parece-
rfan obligar a la Cliencia Bcondmica a volcar sus conocifnientos para eva-
lnar v encarar medidas necesarias para una mejoz; contribucibn nacional,
pese a que los economistas no 'ubicaron' afin al turismo en sus planes

de invesiigacibdn.

Hav ejemplos que -confirman la importancia que tiene el turismo en las
eéonomfas de algunos palses; Espafia, Italia y Méjico, por nombrar a los
principales que se benefician con este ingreso, ¥ toda L,uropa en gencral
guien desarrolld su economfa empleando este nuevo impulso del Wiimo dece-

nio.

Varios factores han contribufdo a su incremento, siendo los principa-



les la facilidad en las comunicaciones v el aumento del nivel de vida, que
LaosibilitaP011 a millones de pewrsonas el d\e:épl,azarse dersus lugares de re-
éidencia a otras reg__i@ngg del munde @eje;n,;lo montos de importante signifi;
cacibn econbmica siendo nuevos ingresos con una distinta modalidad de ex-

g

ﬁo‘rté{b'ibh invisible que tiene gran incidencia en el balance de pagos.
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[

Determina a su vez, dentro de un mismd pafs, compdnsaciones entre
les diferentes regiones debido al vuelco de las industrias hacia los lugares
turfsticos, creando una serie innumerable de actividades que coadyuvan a

retener a2 la poblacidén rural, fomentando la construccibn de alojamientos,

J

rutas de transportes, comunicaciones y demés servicios turfsticos en ge-

neral, mejorando el nivel de vida de¢ la poblacibn regional.

Desde el punto de vista de una verdadera polftica econdbmica para la
promocidn y el contralor: ‘2ue ha hecho Argentina para poder obtener in-
sresos provenientes del Turismo Internacional? Y ampliando el panorama:
lff}ue ha hecho Zudamérica al respecto? Foco o nada. En el &mbito suda-
mericano el turismo no tiene todavia la debida consideracidn econbmica que
le corresponde, mantenitndose en una inercia inexplicable; se limif:'a a obser
var como la mayorfa de los palses est&n en un contfnuo proceso de expan-
sidbn v dedicando cada dia mé&s importéncia‘a e‘ste renglén, que segln algu~
nos autores no ha logrado ocupar afin la ubicacibn a la- que neceSariame,nte

esté destinado.

La Reptiblica Argentina es un pals que presenta condiciones excepciona-
les pzra el turismo dada la naturaleza de su suelo, su gran variedad de

climas, sus bellezas naturales y los més diversos motivos panor&micos que

! i
{ e



la colocan en un planc de igualdad frente a paises de reconocidos atracti-

vos turisticos, pudiendo enorgullecerse frente a los més exigentes viajeros.

‘Fero para poder obtener frutos.de esta industria es necesario un tra-
bajo paciente que. recuiere afios de esfuerzos, con una organizacidn ade-
curda v con un plan que incluva todos los sectores involucrados en este-

fenbmeno, descartando totalmente las improvisaciones.

Argentina es un pals que siempre ha sido deficiﬁai:io en el balance tu~
ristico ya sea mediante los célculos oficiales (adqﬁiSi.eionesHen instituciones
bancarias ;7 cambiarias), o mediante los estiriados; el turismo pasivo supe-
ra al turismo aciﬁivc;. For lo general cuando un pafs tiene un dé&ficit de es-
ta neturaleza, se debe fundamentalmente a que su poblacidn c_‘uénta con un
alto nivel de vida que le permite destinar un porcehtajef de sus ingresos
al turismo internacional. La ﬁ‘:u'rfgentina no se puede permitir este lujo ac-
tualmente, siendo necesario que se incluyan entre los planes de desarrollo
los correspondientes al turismo, relacionindolo con las obras de infraes-
tructura general., L.os organismo. oficiales dédican en sus planes prioridad
a la industria, a la agriculiura, a la construccidbn, al desarrollo de la in-
fraestructura, omitiendo completamente los vinculados al turismo con lo que
se demuestra desconocer absolutamente su funcién d-ewrfeval,ﬁo del patrimo-
nio nacional por el ingréso sustancial de divisag, la di\}ersidad de las obrfés

v el aumento del empleo,

Dentro de muy pocos afios, con el avance de la técnica, los aviones
acortarén las distancias y transportar&n una mayor cantidad de pasajeros

pudiéndose disminuir los precios de costo de traslado; de esta manera el
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pafs se veré beneficiado con la enorme masa de turistas que buscarfan

nuevos lugares para visitar.

Tl turismo que se practicaba afios atras, el turismo de M"elite', aquel
que efectuaban muy pocas personas ; con elevados gastos ''per cépita”,
esté siendo desplazado por el turismo masivo que gasta poco por perso-

na, pero que mueve una enorme masa de viajeros.

Los lupares famosos de Europa y &.20.U.U, comienzan a ser dema-
siado conocidos por los turistas, siendo las otras rutas: A.sia, Adrica 7
Medio Oriente, todas con problemas latentes en los futimos afios, ¥ Zud-

américa.

=1 ingreso de divisas y sus efectos multiplicadores, el desarrollo de
las comunicaciones, los alojamientos, los transportes y otros servicios
de consumco, todo en concordancia con el desarrollo general, har& de es-
te pafs una nacidn prdspera brindando nuevas perspectivas favoraBles en

un futuro no muyr lejano.

La . samblea General de las Naciones Unidas, el dfa 1,/11/66 declard
al afio 1967 "Afio Internaéional del Turismo", diciendo que '"se espera cue
en dicho afio se intensificarf los esfuerzos nacionales e internacionales ten-
dientes a desarrollar’ el turismo v extenderlo ha4cia nuevas zonas, en parti-

cular hacia los pafses en proceso de desarrollo",




Lste trabajo no solo aspira cumplir las exigencias reglamentarias,
‘sino espera gue sea estudiado ¥ ampliaﬁo por cuienes tengan la fnisma
inquiétud /del autor, posibilitando de esta manera vla adopcidn de medidas
que kel" pals necesita llevar a cabo pera acentuar r‘su progi‘eso ,ecc-),n_bmico

w social.




IT. ALCGUNAS REALIDADES DEL FONOMEIN TO TURISTICO

O U A AP g .

DEFINICION

ot

La- oprimeras definiciones sobre turismo datan del presente ciflor heis
a2 mitad del micmo ze lo conrideraba como derivado del tr&fico, wi-ndo ~o-

e~ ot oo 8l wno de ~us aspecton, ampliando los conceptecs con las riotiva-

rinonas nrincinales,

el L 19230 Avrthur Bormann (Die L.ehre von Fremderverkehr) lo de-
“nn eal: "Turismo es el conjunto de los viajes cuyvo .objeto eg el placer o

2o motlvor comerciales o profesionales v otros anélogos, - durante los

ce residencia hebitual es temporal. No son turismo loz

“ipfm- prealizado nara traslirdarse al lugar de trabajo.!

“xheoinln én el mismo aflo dice oue es el "movimiento de personcs cu=

abendeonan Lvrmov'clm ente el luger de suv residencia permanente nor cuel-
rlcre motivo rolecionado con el esplritu, su cuerpo o su profesidn'
8 Z EHER g PR FANN PP G RN XA Ll T s lJL 4 Py <7 AN A WL & »

Estor concentos ~eteban dirigidos a movimientos a traver del erpscio

= un nlirzoro basteante roducido de viajeros quoe asu sitvecibn econdmice

nodia normilirles teles orogacionng. Fero nara poder i‘eni),zc,a*“ exactrricine
te el corcento de furicmio, ce tenla cue ubicar el concepto relativo a2l Mu-
“icte". Prre CGluckzmann v Colden ”_L racticamente no cuenten en el tréfico

torfstico arucllas personas qus, por las disposiciones legales de un pals

b ]

= ~on obligadas a formalizar despugs de un cierto tiempo de estancia una

residonciall,

ol

S

decir, ~u= mara cue cxista un tréfico turistico es necesaria le vunlia




d=! turi-ta, == decir su regrezo al pals de procedencia.

5

Con ¢l obizto de obtenur =stadisticas unilormes en los pafses mizme

-

brroe, el Comith de xpertos de Istadictica de la fZociedad de les INecio-

definicionss de Muriste®: "Con el fin do hace mécg
ticas internacionales, el término "turi-ta®

deba ner intrroretedo, en nrinciplo, como gignificativo de toda psrsona

0
2]
)
»

~u~ viele durants veiaticuatro horas por cudnuier otro pals cue el

o o~ rosidencia habitual.

Tl Comité decide nue las personas cue se hallen comprendidas en las
irvirniee cateporfas habrén de considerarse como turistac:

1) e nearconso ruz cfecthen un viaje de DIECCI‘ o por ragones de farai-

2) Liesz nersones cue acudan a una reunidn o en calided de servicio

=, diplométicos, religiosos, deportistes, eotc.
3) Lea: nersonas gue vielan por nerocios.
L) Lo~ wititentes de lon cruceros rarfiimosz, incluso cuando lo dure-ibn

do suw estonciz oo inferior a veinticuatro horeag. Esitos (limoz debicran

(_)

rarocontacdos en grupos enartz, en caso necesario afin cin dictincibs

fin a2l cdomicilio habitual,

No =orén consideradogs corio tumsta

T
1) La- pergonas ~us lleguen provistas o no de contrato de trabaio para
ccuner un zmpl2o en el pafs o nara eiercer una actividad profesional.

n

*}) Fer-onz . e~ venran a uija‘ﬂ su residencia en el pric,



ntes v idvencs alojados en pensionados o dgscuelas, (%)

22 N

)

1) Lioe “rontorizos v persbhas comiciliados en un pals 1 que tienen nu

%Y Los vialzroz en tran ito sin prrada =n el pals, incluso cuando la tra-

voefz “el mismo les lleve més de veinticuatro horas.!

La Conforencia de lec MNaciones Unidas sobre el Turismo ¥ los Viaie
Intarnacionales roalizada en Roma en el afio 1963 recomendd la csisuient
d=finicidn de la 2unrezidn Yvizitante!:

sntadisticos, la czpresitn !vigitante" denota una persona aus,

Feot

si-ite un pafe diferente de acuel en 2l cual tiene de ordinario su regiden-

iz con dnes distintos del de sjercer une ocupacibn remunerada en el

mismo nafs mu= visit

3]

Fieta delfnicidbn comprende:

2k horas en ol vals gue wvisitan., Las finalidades de gu viaje

den clagificarse del modo siguiente:

2) Flacer, distraccidn, vacaciones, salud, instruccibn,

9]

bH) Negocios, familia, misiones v reunionecs

-~ BExcur-ionistas: A saber, visitanles que permanecen menos de 2!
- horas =n <l pals que visitan (inclufdos loz viajeros que rezlizan

cruceros)!,

K

(%) Lo Unidn Internacional de Organismos Oficialecs de Turinmo admitid

~ue lor estudiantes + [bvenes residentes en el extraniero deblan cor

aclufde en la denomina~idn de Muricta.
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Lz definicitn actuvalmente aceptada es la de E—Iun ziker v Krap? (Allge-

m-in~ Fremdenvarlchrslc 1'"0) del afio 19.L2:

UTurismo 2o el conjunio de las relacionss v fenbmenos producidos por el

desplaramienio - pormancncia de personas fuera de su lugar de domicilio,

= tanto cuo dichos degnlazamienton » permanencia no estén motivador por

unr actividad lucrativaltt,

De tode= estas definiciones se pusde sacar una conclusidn: debe exziz-
ir un degpla~amienio del lugar de residencia habitual, con la idea de re-

L

gresar, cin tener en cuenta loc motivos que lo han llevado a hacerlo.



G
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SVOLUCION

2.1, HASTA f;;IG-LO XIX‘.

Ya en la antiguedad se pueden ubicar antécedentes del Turismo, En
la antigua Roma se conocieron playas como la de Baias, hoy cubierta
por las aguas del Mediterrineo, habifndose enconirado mosaicos roma-
nos a orillas del mar en los que aparecen grabados paisajes y persona-
jes con vestimentas apropiadas para la playa. Estos lugares esthn cita-

dos por Fropercio, Marcial, Séneca y Cicerbdn,

-1

-

Zn la &poca prerromana las aguas termales debieron ser incentivo

por sug efectos terapbuticos, encontrindose en las inscripciones de los

monumentos de la época y en las monedas romanas alusiones al mismo.

Fernindez Fluster (1) sefiala varios antecedentes demostrados con es-

tudios realizados por investigadores,

Zn el siglo 2V la ciudad de Baden era ceniro de atraccibn para

gran cantidad de personas pues eran los balics de moda de la época,

ocurriendo lo mismo con Venecia en el siglo 2IVI,

A partir del siglo 2IVII hay una modificacibn en Las costumbres de
los viajes de los europeos. L.os hijos de las fanﬁilias pudientes realiza-:’
ban en compaiifa de sus méestros viajes para adquirir educacidn, visi-
tando las principales ciudades y centros universitarios; eran denomina-

dos "viaje de caballero',

Como se veré a traves de este resumen histbrico, la evolucibn de
los viajes estl Intimamente vinculado a la evolucién de los medios de

transporte,
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Zn la épdca del Rgnacimien’co los viajes se 1"_ealivzaba.n a caballo o en
silla de manos. 4. mediados del siglo “VII se trasladan ya con carro-
zag, primero en Italia y luego en Francia, Inglaterra y Alemania, esta-
Dblecitndose afios mas tarde las diligencias y con ellas las principales -

necas importantes de Europa,

Max von Boehn, cn su libro "Historia del Traje en Turopal, al ha-
blar de los caminos dice que Federico II de Frusia era contlj'arié a su.
construccibn "porque siendo malos los caminos, los carrétéros foraste-
ros tardarfan més tiempo en recorrerlos y gastarfan més", concepto

importante gue se adapta perfectamente al presente en algunos aspectos.

2.2, SIGLO XII.

Lav‘llegada de la mAquina a vapor y el ferrocarril hacen que se inten-
sifique el turismo, buscézndoée ctras moﬁvaciones para cfectuar el viaje.
Existen en esa época el denominado turismo clésico, que era el que con-
sistfa en las visitas a las,ciudades importantes europeas y comienza un
nuevo turismo que se desarrolla en otras direcciones, buscando satisfac-
ciones de otra Indole. L.os ';descal soé"' v el placer se enconiraban en
las "aguas termales', desarrollandose de esta manera los nficleos de re-
cepcibn en los centros importantes para recibir a las cortes de los prin
cipales-pafses. =1 "juego", pasa a ser otro incentivo iraportante de viaje
con el'desarrollc de los casinos., El i'.’paisaje” es otro de los mdctivos
principales de los viajeros, siendovEBU,iza vu'no de los pafses més favoreci-
dos por la bellezé de gus mohtaﬁas. G-inebra; registra en el afio 1828 la
llegada de unos SQ.OQQ exiranjeros. Iin el_ afio 1860 salieron de E.E.U.U.

40,000 personas con destino a Turopa. Zn 1873 Thomas Cook transporta
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75.000 personas a la Exposicibn de Farfs, A fines del siglo XKXIZX comien
zan las vacaciones de invierno buscandoce los juegos deportivos tales co-
mo el esquf v los recstantes deportes de nieve, acentufndose con la instau

racidbn de los Juegos Olmpicos (1896).

Otra de las motivaciones de la &época era el "mar'", pero no el bafio
de mar sino como una z;:aner'a' de exitar sl excesivo calor reinante en el

interior de las ciudades, era un 'turisimo de mar vestido!.

De esta manera los pafses paulatinamente se han ido equipando en
transportes v hotelerfa, industrias que comienzan a florecer con las lle~

gadas de los -viajeros de otras regiones.

a persona gue hé contribufdo. al engrandecimiento de los hoteles de
categérfa fue Cesar Ritz, quién con sus conocimientos innatos de con-
fort, lujo ¥ rélaciones plblicas hizo de la hotelerfa tradicional, alld por
los afios 1880 una revolucibn en su ramo convirti’endéla en artfculo de

lujo; se lo considera el creador de la hotelerfa moderna,

L.a creacibn de las Agencias de Viajes; se debe a Thomas Cook; a
quién algunos autores lo cbnsiderén el padre del turismo. En el afio 1851
una exposiciébn en Hyde fark le propor-éioné 165.000. clientes. n el aflio
1872 organizb la primera vuela al mundo como un viaje con 'todo incluf-

do", IIs tal la importancia que tiene Cook, que el profesor V7. Hunziker

divide al Turismo en dos perfodos histbricos, antes y después de Cook.

iuntes de entrar al siglo actual se hace mencibn a uwna serie de orga-

nizaciones creadas en el siglo {IZ{ que son verdaderos antecedentes de

.




las grandes entidades actuales que regulan todo el acontecer turfstico.

1857

S

-~
s ).

Fﬁndacibn del Club Alpino Srithnico,

Fundacién de los Clubes sAlpinos de Auustria, isuiza e Italia.,
Ehndaéién de la Unibn Internationale de Hoteliers, antecedente
de la A.sociacibn Internacional de I-Iotelerfa (AIH).

Tgnlr‘ing Club de Londres.

Fundacibn en Druselas de la Asociacidn Internacional del Con-
greso de Lerrocarriles,

Touring Club de Francia (TCFEF}.

Asociaciones Tur{sticas Suizas.

Touring Club Italiano {TCI),

Aatomovil Club de [rancia,

Fundacitn de la Alllance Internationale de Turismo (AIT),

CIGLO ACTUAL

iguiendo a Fernéndez Fuster (2} divide el presente siglo en seis

perfodos, a saber:

1°) 1900-191L

2°)

1919-1929

1933-1939

1939-1945

65°) &1 "boom" actual,

Lo gque ha contribuldo enormemente al incremento del Turismo ha

sido el invento del autombvil. Zu influencia en BEuropa vy en Z2.E,U,U,
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estd ampliamente demostrada., s un medio de transporte individual-
familiar que permite un mayor ambito de expansibn, por no estar su-

jeto a ninguna lhea en especial.,

- .E erfodo 2.990§.19;1£%.=

Durante este lapso el crecimiento dei turismo es muy reducido sien-
do interrumpido por la primera guerra rmundial. Ademfs no existen es-
tadisticas internacionales como para podgr‘ evaluar ¢l crecimiento del mis-
mo-, | |

En este perfodo se crearon las siguientes instituciones internacionales:
1902 - A merican zf"‘-;.utomobil Association (AAA]),
190b, - Alliance Iﬁternationale du Tourisme (AIT ), Suiza,

190L - Federacibn Autombdvilistica Internacional (FIA), Francia.

1905 - Federacibn Aeronbutica Internacional (F*AI), Francia.

e N ) - E] -

-~ Ferfodo 1919-1929: .

A medida que se a_leja»:ﬁ los aﬁgs de la primera conflagracibn mun-
dial; el turismo se va fortalecieﬁdo en forma lenta, inicidndose el turis-
mo masivo, de tipo moderno. Il régimen caimbiario'imper.ante enr la épo-
ca constitula un motivo %raleder*o para algunos, con .el objeto de aprove~
char la diferenéia’d.e laA rmoneda que les representaba un cambid ‘favora-;

ble.

muiza fue el pals que més répidamente captd el turismo, llegando a

recibir en el afio 1926 a méas de 2. 200,000 visitantes.

Las principales instituciones internacionales creadas en este lapso,

fueron:



1919 - Federacibn Internacional de Agenclas de Viajes (F1av), Dél-

| gica.

1921 - L.a Union Internationale des Hoteliers se convierte en la Alli-
ance Internationale de i’Hotellerié (antecedente de la AIH).

1922 -~ Unibn Internacional de Ferrocarriles (UIC), E}'ancia;

1625 -~ e funda en La Hawm el Congresc Internacional de A.sociaciones

Oficiales de Fropaganda (antecedente de la UIOOT).

~ Eerfodo 1929-193%:
La crisis de New York del afio 1929 tuvo repercusibn en el turis-
mo. L.os problemas de orden monetario que afectaron a varios palses

europeos resiringieron femporariamente los viajes,

Zn el afio 1930 'el Congreso Interpacional de Organismos Oficiales
de Turismo, que era el Congreso Internacional de Ascociaciones Inter-
nacionalesz de Tropaganda, cambia su nombre por el de Unibn Interna-
cional de Qrganismos Cficiales de Turismo (_UIC)O_T), gue es una &n-
tidad de carécter mimo; contando entre sus miembros a organismos es-
tatéles v a organismcs nacionales de derecho privado, actuando como
entidad té.cnica y asesora de la Qrganizacibn de las Naciones Unidas

con scede en zuiza.

- Eerfodo 1933-1939:

Tieghn datos elaborados por la UIOOT, en los aflos anteriores a
la segunda guerra mundial, losb principales palfses de Zuropa recibie-
ron unos 12.000.000 de turistas, correspendiendo a Ttalia cerca de

L,0 millones, colocindose al frente de los pafses turfsticos con ingre-



17

sos superiores a los 114,0 millones de dblares.

- Eerfodo 1939-1045:

Durante este lapso, “legunda guerra mundial, hubo una total parali-
zacidn del turismo, continuando el mismo cinco afios después de haber
finalizado la guerra,

1941 - Se funda la Asociacibn Interamericana de la Hotelerfa (IAHA).

1946 - Fundacibn de la Asociacidbn Internacional de la Hotelerfa (AIH),
Francia.

19L-,8 - Commission Europeenne de Tourisme.

1948 - Asociacibn Interpalamentaria ‘de Turismo (AIDT), DBélgica.

- El "boom" actual:

La elevacibn del nivel de renta, el aumento del nlmero y la accesi-
bilidad de los autombviles, el gran incremento de la aviacién y las vaca-—v
ciones pagas, dieron motivo al turismo masivo que se observa a partir
del afio 1949, Una idea del mismo la dan las siguientes cifras en el or-

den mundial:
TURILITASDS

A0 (en millones)
1949 19,0
1953 23,0
1958 55,0
1960 - 71;0
1963 92,9
1961, 105,86
1965 113,1

1966 128,0
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Tste movimiento humano de masas se présenta como uno de los fe-

rBmenos sociales més peculiares de los Gltimos afios,

IIste perfodo se caracteriza por los Congresos, Seminarios y Con-

ferencias realizadas por las principales instituciones mundiales y conti-

nantales.

1950

1951

1951

1952

1952

1952

1953

1957

1963

Organisation IMondiale du tourisme ct de Bautomobile {(OTA),

Inglaterra.

carlo.

E‘igndaciéh de la .Asociacion Internacional de xpertos Cientlficos
de Turismo (AIDTT), Suiza.

A.sociacibn Turistica del Caribe (C“sz).

Eliiécretariado para la Integracidn Tudistica Centroamericana
(c1TCA).,

Fisociacibn Turistica del Area del Facfiico (FATA), EEUU,.
Fundacibn &el Instituto Internacional de Investigaciones Cienti-
ficas sobre el Turismo (IIRZT).

Confederacidn de Organizaciones Turisticas de la z—&me‘ric/a La-
tina (COTAL) , Argentina.,

Organizacidbn Sudamericana para el Turismo (ZATO), EEUU.

-k
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ICAS COMFARATIVAS DEL TURICMO

’PAar'al poder evaluar. con exactitud la dimensién del turismo interna-
"cional ¥ lo gque representa en el comercio internacional, se observa a
continuacidn las cifras covrrespondientes a los cinco fltimos afios, del.
nlimero de llegédas de los turistas provenientes del'é}&ranjero y de los

ingresos turfsticos en el orden internacional.

Zlo va a dar la pauta del gran -movimiento-h’limano y monetario que
gira alrededor dé este gran Yfenbmeno! del siglo actual y por ende las
reperéusiories sociales y_econfqmicas, especialmente en las regiones de
gran desarrollo econbmico en donde la densidad .d.e pdk;laci}fm ¥+ el nivel
de vida juegan un papel importante, éiendo cada dfa més.—accesi-ble a un

mayor nimero de habitantes.

L.as cifras que se mencionan a continuacidén han sido confeccionadas
en base a las ecfectuadas por la UIOTT en su publicacidn del Doletin
Informativo International Travel Ctatistics, correspond‘ientes a los afios
1961 al 1965 ihclusi\r_e,,..ﬁltima pubilicacifm oficial de este Organismo a

la fecha. Las cifras correspondientes al afio 1966 son estimadas.

3.1, INTERNACIONAL
3.1.1. Llegadas

De acuerdec a las cifras enunciadaé en el Cuadro No. 1 se obsérva
que existen dos- grandes ‘&reas en el plano internacional_: la européa ¥

la norteamericana,.

Zn el afio 1865 el 4rea europea representd el 73,1 % del movimien-
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to internacional y la norteamericana el 17,1 %. IL.as dos &reas en con-

junto totalizaron el 90,2 % del movimiento turfstico internacional.

Luego, v en orden de importancia viene la regibn de A.mérica La-
tina e Islas del Caribe con el 3,4 %, Medic Oriente con el 3,0 %,

Africa con el 1,9 % v Asia y Australasia con el 1,5 %.

Tl promedio anual acumulativo de los aumentos por llegadas en con-
cepto de turismo en el plano internacional ha sido del ‘10,8 Gy separaé
dos por regiones determinaron los siguientes promedios: Medio .Qriente:
36,3; Africas 25,5; Asia y Australasia: 12,5; Europa: :L,:}_.,Z,L; Aimérica

del Norte: 5,6 vy América Latina e Islas del Caribe: 4,6,

- Como se puede observar, el mayor incremento promedio fue obteni-
do por la zona del Medio Oricnte 35,3 % v la menor correspondid a

América Latina e Islas del Caribe con 4,6 %.

L.as comparaciones efectuadas entre las distintas'regiones vy afios no
son estrictamente confrontables, pues todos los afios no se toman las
mismas cantidades de pafses, pero de cualquier manera son cifras de-
mostrativas de la realidéd actual. Los pafses que no suministran las in-
formaciones requeridas por la UI/OO’I‘ no tienen mayor incidencia en el

total general,

Ademés hay que tener presente que el concepto de Murista no se
aplica en todas las regiones de la misma forma; algunos adoptan (caso
Aorgentina) la definicibn dada por la Convencidn de la UN del afio 1954,

con algunas reservas, otros adoptan la definicibn de la Commission Sta-~
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W

tistical de la UX 195k, con reservas, otros adoptan la de la UIOOT, v
otros, el mismo concepto con algunas reservas.

Las cifras estimadas por la UICQT correspondientes al aflo 1966
jan porcentajes similares a los del afio ante-

(Ver Cuadro :ilo, 2) refle

rior. 1 incremento total fue del 13,0 % en relacidn al afio 1965,

e o o e, S R Y TR 7 A A i U B e i, e A . SIS N

|
Cuadro Nq. 2 e
LLEGADAL TURILTICAS INTERNACIONALEL
(E stimaciones 4.fio 1966) |

Zuropa . 95.500,000 7L, 6
Ameérica del Norte ‘ f 20.750.000 16,2
Limérica Latina 3 daribe 1.,150.000 3,2
Asia v Australasia 2.050.000 1,6
Africa . ‘ 2.250,000 1,8
Medio Oriente | 3.290.,000 2,0
TOTAL | 127.990.,000 100,0

Con respecto a-las cifras correspondientes al ingreso turistico interna-
cional, hay que tener en cuenta dos detalles importantes, Il primero de
ellos es que ademés de no tener siempre la misma cantidad de pafses,

divisas,pero si de

0]

hav algunos que no informan sobre el movimiento d
»

las personas siendo el caso particular de log pafses del Este europeo v

el segundo aspecto que incide en las comparaciones, es que varios pafses




Cuadro No. 3

INGRESOS TURISTICOS INTERNACIONALES
. (en millones de délarés)
‘1961 | 1962 1 s 1963 | 1964 . 1965 |
P U$S % P _Uss % | P uss g | P Uss % | P UsS %

1.0(%). |21 4.229,2 58,1 | 21 4.758,7 59,6 | 21 5.432,1 61,6 | 23 6.292,2 63,4 | 23° 7.242,4 63,8
12).....0 2 13720 18,8 | 2 1.394,0 17,5 | 2 1.496,6 17,0 2 1.710,7 17,2 | 2 1.906,7 16,8

3)..... |25 1.063,8 14,6 | 24 1.134,8 14,2 | 27 1.087,6 12,3 | 22 1.148,2 11,5 |'22 1.334,1 11,7

(1]

{14)..... 115 356,06 4,9 | 18 393,8 4,9 | 19 381,9 4,3 |14 352,5 3,6 | 14  392,4 3,

5)e.... |12 173,8 2,4 | 14  172,5 2,2 | 15  204,5 2,3 |11  167,8 1,7 | 11 183,4 1,6

26)..... | 5 89,0 1,2 | 7  126,5 1,6 9 209,2 2,5 | 9 251,3 2,6 .| 9 296,4 2,6
|TcTAL|  7.283,8100,0 |  7.980,3 100,0 |  8.811,% 100,06 .| . - 9.922,7 100,0 11.355,4 100,0
1) Europa. | B (*) En Europa no.estan .incluidos:
2‘){1‘Ame”°a del Norte. Afio 1961: Bulgaria, Hungria, Polonia, Rumania, Checoeslovaqula y Rusia;
3)»' Ameérica Latina e Islas del Cambe. Afios 1962 y 1963: Hungria, Polonia, Rumania, Checoeslovaquxa y Rusia.
4) Asia'y Australasna. | Af.os 1964» y 1965 Hungria, Rumama y RuSIa. o

5) Africa. - v
6) Maedio Orlente. ‘ P Cantldad de pafses.



no tienen individualizados los ingresos relatives al turismo en su balance
de pagos v olros tiencen establecidos controlco cambiarios que modifican

la realidad del tréfice.

De acuerde a las cifras enunciadas en el Cuadro No., 3, el ingreso
turistico internacional ascendié en el afic 1965 a la suma de més de
11.000 millones de dblares, correspondiendo a Europa el 63,8 &, a

América del Norte el 16,8 %, a Ambrica Latina e Islas del Caribe

11,7 5, Asia ¥ Australasia 3,5 %, Medio Oriente 2,56 $ y Adrica 1,6 .

&1 promedio anual acumulativo de los incrementos bajo estos concep-. .
tos en el plano internacional fue de 11,8 %, correspondie ndo a uuropa
el 14,h %, ~mérica del Norte 8,5 %, América Latina 6,1 %, Asxa v

Sustralasia 6,6 $, Medio Oriente 36,4 9 vy Africa 11,4 %

e o L A e o e R e W Sl S i Y e A o A B R g R P -

Quadro No. L

INGRELOL TURIOTICOL Il 'T'ITRLI ACTIOMNALIDL

(stimaciones Afio 196’6,-);

( en millones )

Zuropa . 8,120,0 : 62,5
F.omérica del Nowte 2" 130,0 16, 3’
Aumérica Latina v Caribe 1,502,0 ‘ . 11,6
Sosla v Australasia 580 ,0 | A s 5
Adrica 325,0 | 2,5
Medio Oriente - 340,0 2 , 6
12.997,0 | 100,0




Jdigunal que las cifras estimadas por la UIOOT para las 1légadas
turisticas, los porcentajes correspondientes ai afio 1966 en concepto de
ingresos turisticos (Ver Cuadro IJo. 4) mantienen aproximadamente losg
}?01"0331&:3.5@3 del afio 1965, &l incremento total fue del 14,5 con respecto

al afio anterior.

Todas las cifras cnunciadas precedentemenie no incluyen las corres-
pondiente al Transporte Internacional 7 a las del turismo nacional que

en el afio 1965 se clevaron a mhs de 50,000 millones de dbélares (3).

3.2. REICGICGrIAL

Hagta ahora

o

e ha ofrecido una idea general en lo que respecta al
movimiento de divisas y de personas en las grandes areag fijadas. &
continuaciébn se observaré la importancia que tienen algunos pafses en

sus respectivas regiones y su evolucidn en loz {ltimos cinco afios.,

Zluropa es lo regibn més importante del mmundo en lo que respecta
al turismo internacional. IZepresenta el 73 % aproximadamente del total
general v las cifras ’dicen claraniente la enorme trascendencia v el rol
que juega esta industria ern el desarrollo econbmico de dicho continente,:
elevando continuamente el nivel de vida, e in‘tercambiand;j masivamente

sus culturas 7 costumbres, lo que hace que cada dfa se aproxime més

la posibilidad de lograr, mediante los entendimientos pollticos, la paz que

tanto se anhela,

De acuerdo a las cifras mencionadas en los Cuadros Nos. 5, & 7 7,

en el afio 1965 la regibn europea recibib 82,8 millones de turistas, que

PN
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Cuadro No. &

LLEGADAS TUFISTICAS INTERNACIONALES

gy

UE OPA

( en millones ) - .

Bifses 1o61 1962 1963 1964 1965
Austria, cviveos. 79,0 5,7 5,8 6,2 6,4
Culgaria..veeees s 0,2 c,3 C,4 0,8 i,1
Checoslovaquia, ... 0,2 0,7 1,45 3,7 2,9
Francig..cs.vivicea 5,8 6,0 10,0 10,2 11,1
Rep.Fed. Alemana. 5,2 5,3 5,6 6,1 6,4
Greciaveveo.s P c,5 0,7 c,7 0,8
Hungrfa..oveveeew 0,3 0,5 - 0,6 1,3 1,3
Islandia..ccavens .o 0,0 - C,0 0,0 0,0 0,0
Irlanda .u.... veeve 2,3 1,5 1,5 1,7 1,8
Balia- cevivivvevens 9,6 1¢,3 10,6 10,5 . 11,1
Luxemburgo.....v.. 0,7 © ~ G,4 0,4 G,4 0,4
.| Ménaco vu..n eenes 0,1 C,1 0,1 0,1 0,1
Holanda..«ccv0oveesa 1,5 - 1,6 1,6 1,8 1,8
Polonia..cv.... ieve 6,3 C,4 0,3 6,8 1,1
Portugal....cc.u0s. 0,4 C,4 0,5 1,0 1,5
Humania..ceesceocesa 0,1 C,1 0,2 C,2 0,3
Escandinavia {1)... -- 1,4 8,7 ¢,8 g,¢
Espafias.e.eeeceens . 5,3 7,3 ¢,0 11,7 12,3
SUIZ8eeersoans coees 5,4 5,6 5,5 5,8 - 5,7
| Reino Unido........ 1,8 2,0 C 2,2 2,5 2,8
UR.S.S. teeneesy 0,€ 0,¢ 0, 1,0 1,3
Yugoslavia. . ...eaval,1 1,2 1,8 2,3 24,7
’Gib‘lr‘altar'.....{. .,,.:.;. 0,4 O’S 036- . ";;’“;"‘, -
2élgiCa. v e e ennrnses 3,9 — - [ -
Finlandia. .. Jeipes 1,7 -- - C - -
I\?orgega...,;.": Ve.3,4 —— - - —
San Marino...cvsese 1,3 - - - -
"TOTALES 53,9 58,6 68,5 78,6 82,8

(1) Dinamarea, .Finlandia, Norubega'y Suecia.

A




[MGRESCS TUFISTICOS INTEFMACIONALES

UR OP A

(en millones de délarés)

20

C'uazc‘!ro No. 6

. 1962

1964

E.:’li._&gs 1961 1963 1965
Austria,,i..... 278,0 356,9 423,0 502,9 560,6
Pélgica,....... 132,0 136,0 158,0 148,0 176,60
e ulgama vides. s/d 16,4 21,4 30,1 40,0
Chécoslovaqu’ia. - s/d s/d s/d 40,3 39,4
Dinamarea..... 119,0 12¢,5 144,0 164,3 187,2
Finlandia.. .. ... 19,1 24,4 28,1 33,4 40,9
I-'r'anc!a.’...'.j.... 565,0 63¢,8 715,0 818,3 16,0
n.F. \leﬂana.. 506,0 54G,0 61C,0 . 688,4 731,1
Greciac.vonsen 63,3 76,0 £5,4 e0,¢ 167,6
Islandja...vvev. 0,8 1,2 s/d - 2,2 2,4
Irlanda...;..,.., 121,8 - 127,6 139,0 164,6 18¢,6
talias yeeveuesn 755,0 $47,3 ¢32,0 1.035,2 1. 288,0
Lux'e"mburgo. .. 30,0 10,0 11,4 26,0 32,0
alta. 4,4 4,3 3,9 4,2 7,0
Uolanda. . . 160,6 18C,0 214,0 1 242,8 275,8 .
Moruegasss.... 58,0 6G,5 71,¢ 78,1 83,9
Polonia...eeess. s/d - s/ d s/d 11,2 12,2
Portugal....... 31,2 50,4 79,0 116,0 157,4
Espafiasscecss. 385,0 512,6 679,0 ¢18,7 1.156,9
Suecia.viva... 118,0 122,3 122,0 82,0 %4,0
Suizaeeeseose. 342,5 380,0  416,C 487,0 527,C
Reino' Unido.... 507,0 534,3 526,0 532,0 540,4
ugoslavra sees 26 2 ,2 43,0 . 68,6 81,0
Turquta, coeeo e 6 sS -— - - -
TO'"'AL;:S 4“229 2 4".,.75}8,7,' 5.432,1 6. 2 2 2 7. 242 4'

sld.; \sig datos.
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Cu'adr'q Mo, 7

EGIE3CS TUNISTICCS IINTELRNACIONALES

{1}

v

D P OA

(en millones de ddlares)

Paises

Austrideceecess
Celgica~Luxem,
Checoslovaquia.
Dinamarca.....

Finlandia! 4 6 ¢ & @0

Francia.scees
R.F.,Aletzana..
| Grecia--oo.co-a

]rlandaC.'I'l.i. o x

Ifaliaseveovecne
1 Holanda..eo e e e
['oruega..e.e..
Poloniacesssone
Portugal.......
Zspafidesceceas
Suecideecacesa
BUiZ8eeeovanens

eino Unido....

1962

78,17
180,0
s/d
109,0

60,8
441,5

.170,0

21,8
54,0
123,6
174,0
60,0
s/ d
25,1
46,7
136,6
145,0

52,2

1663

105,3

2220
s/d

120,0

59,4
5¢1,C
1.139,0
27,5
63,0
12,8
215,0
65,3
s/ d
- 35,0
63,0
156,C
163,0
675,0

117,7

242,0

18,1

135,0

69,4

785,2

1,282,2 -

38,6
72,5
208,5
266,1

73,6

17,8
51,2
66,6
1569,0
127,0
730,8

141,3
288,1
22,5
162,5
74,7
938,6
1.543,0
41,4
79,0
226 ,4
315,¢
75,2
28,8
76,2
71,6
207,0
203,0
12,0

s/d: sin datos.
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v

¥

dejaron en los respectivos pafses 7.2L2,L millones de dblares (exclul-
dos RRusia, Hungrfa ¥ Rumania) siendo los principales beneficiarios de
H o v 4 i &

estos recursos (en porcentajes):

Ttalia - 17,7
T spafia 16,0
) Francia 12,06
Rep.fed.Aldem, 10,1
Aastria 757
Reino Unido 7:5
Lsuiza 743

5

&

=1 Balance Turfstico de dichos palses para el mismo afio, es el

siguiente:

T L T T ] AR S A T A - s sms e P R T

Cuadro MNo, &

'

BALANCE TURILGTICO DI ALGUNOD FAILE DI ZUROFA

(en millones de dblares)

1.268,0 1.061,6
T spafla 1.156,9 C 1.085,3
Irancia 910 , 0 938,6 - 28,6
R, Alemana 7317,1 1,543,0 - 811,9
Austria | 560 , 5 1&1;3 L1c,3
Reino Unido | 5.0, % 812,0 - 271,6
Cuiza 527,0 V aoa;o ' 319,0

:’;.
-1
o
O
=
Ixa
p
s]
o=
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Dentro de Juropa, la zona del mediterr&nco es la més
destacéndose Italia y Ispafla como principales pafses receptores de tu-
rismo. Entre ambos reciben el 28 § de los visitantes, Italia que desde

hace muchos alios mantiene la primacfa en ingresos en Turopa v en todo

el mundo, se ve asediada por Tspafla que tuvo un crecimiento vertiginoso
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en los fltimos cinco aflos, llegd a triplicar el ingreso turfstico del afio
1961 en el afio ’1965. Fr‘ancia Qul" era url pals 'Vtradici‘onalmente receptor,
ha desarrollado tanto su tuxismo al e:cteri.or que pasbh a tener balance de-
ficitario turistico, motivo de preocupacibn de sus autoridades que buscan
por varias maneras volver a tencr su 'adustria e?:portador'a” v(campaﬁa de
‘la hospitalidad » la amabilidad). s importante destacar en csta zona los

crecimientos observados en Yugoeslavia, abierta ahora al Turismo, 7

Tortugal.

Tn la zona Centrocuropea se destacan Slemania (I2.F.), Ausiria
wuiza, 1 primero de e}ios es uno de los principales palses emisores de
turismo, debido al.alto nivel de vida como consecuencia de‘ sU recuperacidn
econdraica de posguerra, siendo’ su d&ficit turfstico de mhs de £00 millones
de dblares, .Sustria recibibé en el afio 1965 més turistas que Alemania pe-~
ro sus ingresog son bastantes inferiores, 5060 millones de délai’es, ¥ su
saldo turfstico positivo fué de 119,3 millones de dblares. IEste pafs ha efec-
tuado en los fdtimos aflos inversiones en su iniraestructura con resultados
altamenic beneficiosos. rsuiza, pals tradicional en ingresos turisticos de
gran parte de este siglo, se mantiene regularmente con un saldo positivo
en su balance turfstico de mas de 300,0 millones de d’olares; siendo el

ingreso del afio 1965 de 527,0 millones de dblares, cifra importante para

la economfa de dicho pafs.

“in Cran DBretalia, el déficit del balance turfstico va en contfnuo aumento
siendo el correspondiente a 1965 de 271,56 millones de délares, habiéndo-
se implantado medidas que conduzcan al racionamiento de los egresos por

persona.
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Los palses que forman la regibn Escandinava (isuecia, Noruega,
Finlandia - Dmurﬁ““cu) so'n “todos exportadores de turismo, -especial-
mente hacia las zonas més chlides de Turopa, bu gcgﬁndo las playas del

icditerréneo.

Dicha regidn recibid en el 2fio 1965 més de 9,9 millones de turistas

<3

siendo en su mayorfe fronterizos i excursionistos. suecia, debido a su
OIevudo andard de vida, egresd cn el mismo afio 207,0 millones de db-
lores e ingresd 94,0, siendo el sa'ldo deficitorio exn 113, of z%ii;,lones de

ddlares; otro tanto sucedid a Finlandia, cuién tuVO un SL.IQO d ficitorio

\
s

L y
de 33,8 millones de dbdlares.

in la zona de los Falses Bajos (Bélgica, Luxemburgo y Holanda),

son tambitn deficitarios en éu balance turfsticc. L.os primeros dos, que
forman lai i)"ni’on scorfbmica Bélgic "-sLuxemoer‘o, tuviersn mf":r'e.aoo en
el aﬁo,‘ii965 por 210,0 millones de dfc’ﬁlares ¥ egresos por Uuu 288,1

millones siendo su scldo negativo en 78,1 millones de dblares.. I—Iolaﬁda
éa:mbi‘en tiene un saldo defiéitério de cerca de 40,0 millones de dblare\s,‘
faifnqé.nd.ose por 315,0 1;@illones de dblareg de egresos ¥y 275,8 millones

- de dbélares de ingresos.

E)n'la',f‘egién del iiste de Luropa, se observa desde hace diez afios,
el cor‘dnuo incremento del turicsmo en los pafses que la componen, v la
preccupd scibn constante para no desechar esta fuente importante de divi-
sas,. participendo en todas las reuniones de carficter internacional, ha-

bietndose efectundo una reunidn de la UIOCT en Mosch en junio de 19866,

21 primer pafs que reconocid la importancic del dbdler tupfstico fue
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antes de 1o primera guerra rundial tuvo movimien

05

Yugoslavia, quién

tos de ciertc envergodura abriendo lrs puertas a esta nuevae fuente de di-
visas al comenzar a efectuar un plan de turismo completo del que obtuvo
:cesu}ts.dos muy positivos. Zn el afio 19565 recibid a mhs de 2,0 nullones
de turictrs que dejaron en divisas 21,0 millones de dblares contra 26,2

del afio 1961,

Zete ejemplo fue imitado por Dulgaria r Rumania primero, luego por

Y

Hungrila ¥ después nor Checoslovoquia, Folonia y Alemanie Oriental,

e o i B v
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Cuwadro No. ©

COMELARACION DE ARRIB TURICTICOS DE FAILIS DL
=B U“L A

FALTED 1961 A 1965

Bulgaria _hL . 501 1.083.935
Checoslovaguir. 219, 194 2.94L6.682
Hungria- 335,5C 1.318.5069
¥ olonia L 25, 773_‘ 1.086,71.5
Rumania- 13,313 267.618
Yugoslavia s 1.075,516 2.657.738

862.72L 1.263.695

e e T, . L T, A e S O ST < T R B TR TR S ks P ACSR e TR RIS AL RrTARA OGS M W GG e S

Todos estos paises cuentan con institucionesg oficiales dedicadas a la

—

promocidn  centralizada del Turismo. La "Inturist" de lo U.R.S.%, fue
creada en principio para el Turismo interno y luego ampliada para aten-~

der y promover el Turismo internacional.

3.2.2. fmérica del Norte.

mete regidn del contimente americano es lo segundc en importancia en

2.

L.rmbou de. personag yoen ingr ~E50S ’wr'fstlcou‘; nero es también lo primera



exportadora de furismo internacional. o.,12,U. U. es el principal mercado

mundial, en donde se libran voriadas batollas de competencio para atraer

P

tan importante n:*"a, lo. cual debido a su elévade porceateje de ingreso

: : | ’ . s
"ser ¢ )1t‘“ " deja en los nafses recept res una cnorme cantidad de divi-

P

2.

sas que compensa en parte los déficit de otros renglones del balance de

Como se puede observar en Jog.Cuadros MNos, 10, 11, 12 y 13, en

el afio 1965 ingresaron a &,12,U.U. 7,3 millones de tumstb.s, cue dejo.-

ron en divisas 1.212,0 millones de dblcres. Tin cambio los-.egresos fue-

K
1%
e
o
®
=
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uillones de dblares, distribuldos principalmente entre Ca-
nadé, Méjico y Turopa., El déficit de 1,2456,0 millones de dblares es ro-
tivo de preocupacidn por parte del gobierno de los B .,Z,U.U. estudibndo-

se la pogsibilidad de restringir ese &xodo.

1 Canad® recibid en el ailo 19865, 12,0 millones de turistas, cifra
importante en el mercado mundial, Fese a ello, su balance turistico tam-
bien arroja déficit. Ingresaron 69L,7 millones de dblares v egresaron

1,0,3, siendo el saldo negativo de 15,6 millones de dblares,

21 movimiento turistico interno de los ©,2.U.U. presenta cifras asom-

bros as, e estima en 20.000 millones de dblores los gastos efectuados

entre log distintos Tstados. s decir, que E.,.E.U.U. es el principal pals
exportador con sblo el 10 % que se zasta en el exterior en comparacidbn

de lo que gastan los nacionales en el propio pafs.

3,,2. . Ned*o Oriente,

:s rauny reducido el movimienio turistico en esta r gif)n gue represen-



' Cuad%’:o Mo, 10:

1961 1962 1963 1964 1965

Canadé- cv'upu~ nnnnn 9,4 10’1 10,4’ 11,3 12,1
Estados Unidos. .. 6,2 5,8 6,0 6,5 7,3
TOTALES: ...... 15,6 15,¢ 16,4 17,8 19,4

ILEGADAS TURISTICAS (en millones de personas)

| Cuadro No, 11:

1961 1962 1963 1964 1965
Canadd. eeiven.. 472,0 524,0 562,0 615,7 694,7
E stados Unidos. .. 900,0 870,C 34,6 1.095,0 1.212,0
TOTALES...... 1.372,0 - 1.394,0  1.496,6  1.710,7  1,906,7:

INGRESOS TURISTICOS (en millones de ddlares)

Cuadro No. 12:

EGRESOS TURISTICOS (en millones de ddlares)

1961 1962 1963 1964 1965

Canadé....... ... 633,0 563,0 545,0 662 ,2 740,3 |
Estados Unidos,.. 1.747,0  1.892,0  2.090,0  2.216,0  2.458,0

1 TOTALES....... 2.380,0 2.455,0  2.635,0  2.878,2 3.198,3
QJJ_&&;:Q»P\.I-Q;_‘& ‘SA[;!DOS TURISTICOS (en miliones dé ddlares)
1961 1962 1963 1964 1965
Canada. ... oot -161,0 - 39,0 17,6 - 46,5 - 45,6]
Estados Unidos,.. -847,6 -1.022,0 -1.155,4 ~-1.121,0 -1.246,0

- 1.dos,o 29

-1.061,0 -~1.138,4 -1.167,5 =-1.291,6}




ta poco més del 2,0 % del Turismo Internocional, E1 principel pafs re-
ceptor es =1 Libano (Cuadro MNos.ll, 15 y 16), que cn ¢l afio 1965 re-
cibib a més de 6QC,C mil turistas que dejoron 80,7 millones de dblares.

-

Lo sigue “.iria al cue arribaron 598,000 vicjeros y Kuwait con 575.000

I

.

visitontes.,

Fesce a estag cifras ara los palses de esta regidn los ingresos tu-
H
risticos representan una fuente lmportante de recursos, especiclmente en

Israel, que recibid divisas por valor de 5,3 millones de dblare s, siendo

nor cllo rengldn importante en su economia,

o

J. -,
[
Y

3.2.0. Asia 7 Australa

%)

e Y s e - -

e7

Dsta regidn repregenta un poco menos del 2 $ de promedio turfstico
internccional, destaclndose Hong Kong » Japdbn como palses receptores.
21 efecto de los ingresos en el primero de los nombrados representa una

fuente importante de divisas, habiendo recibido en el afic 1965 a 106,000

turistas v 12L,3 millones de dblares (Cuadros Wos. 17, 18 v 19).

Japbn es el segunde en importancia de esta zona, habiendo recibido
en el afio 19565, 3@6,‘000 turistaé con 71,3 millones de délarés‘de ingre~
sos. L.uego 19 sigue Ausf:rélia con 173.(00 turistas redibidos v 76?1 mi-
llones de dblares ingresados; pero éste .pé_lfs tiene egresos Superiblfés
001~1~esp011dic?ndo a 1965 divisas por 13;3,2 r.gillones de dbdlares, arréjando

un déficit turfr,stico de 56,1 millones de dblares. Australia es un pafs tipi-

camente emisor,

3.2.5. faviza,

La R.MAx.U., Marruecos, Argelia,. Rhodesia v Sudafrica, son en ese
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MEDIC CFEFIENTE

Cuadro No. 14: LLECADAS TUR»!STIC’AS {en millones de parsonas)

!

TCTALES...... 1,0

Paises 1861 1962 19563 1964 1965
Chipresisesseoes c,2 G,1 c,1 0,0 c,C
Iran..yeieciinnen 'sfd s/d ¢,0 G,1- C,1 ]
Irdke.ogensenenn G,1 c,1 0,1 C,2 C,4
Israel......00v0 G,2 G,2 c,2 - G,2 c,3
Jordania....... . C,2 C,2 c,3 C,4 C,3
Kuwaite..eosoaos s/ d C,2. c,4 C,5 C,6
Libanc..o.vv.s. 0,5 ¢,6 C,4 G,5 c,6
Sirideeeeieeeses . s/d- ¢,1 0,2 C,4 c,6
Turquia.....ee,. -—— c,1 0,2 0,2 G,3

1,56 1,9 2,5 3,4

Paises 1851 1802 1853 - 1964 1265
Chipre.....ev... 10,1 9,4 12,0 2,8 6,1
Trdn. . eveenveenn 1,7 7,C 8,0 18,C- 21,6
Irak..ececianesan s/d 6,0 12,8 23,8 28,0
Israeleeveenenee. 28,3 38,4 53,3 54,2 54,8
Jordania....eeee 12,2 14,1 16,7 22,5 27,5
A rabia Saudita. .. s/d - s/d 39,0 52,0 57,C
Libano.....eov.. 36,7 40,3 54,5 62,2 8G,7
Biria. e e ee e s/d s/ d 5,2 7,5 7,5
Turquia...ov.v.. ——— 8,3 7,7 8,3 13,8
TCTALES...... 89,0 126,5 269,2 251,3 296,4

Cuadro No. 13: INGRESCS TURISTICCS (en millonas de délares)

_C.!Ala.dxl_Q...l}l_Q,a....lﬁi EGREESCS TURISTICOS {en millones de ddlares)

Paises 1961 1862 1963 1962 1965 |
Isracl.e.eennn.. s/d 23,¢ 38,0 37,3 43,8 4
Jordania....... 6,2 c,5 8,¢ 1C,2 12,6 |
Sirid. ... . s/d - 7,¢ 7,° ’ 5,0 7,3
Turquia....ovee 5,5 1€,¢ 2C,5 21,8 24,3




ASBIA Y AUSTRALASIA

Cuadro No. 17: LLEGAD3S TUNISTICAS (en millones de parsonas)

”
®
~
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12.6,3_
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Paises

Sustralia. . oo
Chna.,...... ces
Hong Kong...
India.............
Japon....cieannn
Nueva Zelandia. ..
Pakistan..........
Filipinas..v.v... o
Smgapur‘. .
Otros paises (5)

- - - - - - - - -
- - - . - - - ~ - -
e - - - - - - L% - -
~ - - - . ~ - ~ - -
- - - - - - - [ - -
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'TCTALES,“

-
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Cuadro No. 18: INGRESOS TURISTICOS (en millones de ddlares)

Pai ses : 1861 1962 1963 1964 11865
justfalia.o.ove... 34,0 53,38 58,4 65,0 75,1
ChHna..... 2,6 3,3 2,5 5,0 8,4
Fong Kong....... 86, 1 ¢7,C 112,4 121,3 12,3
Japon..... seesos 14C,C 123,3 53,6 62,0 71,3
Nueva Zelandia,.. 11,0 20,7 24,1 27,1 31,1
Pakistdn.......... s/d 2,1 11,¢ 22,5 21,4
Filipinas..veeoovee 10,7 16,2 16,7 15,60 17,56
Tailandia. ..... el 14,00 12,8 19,7 21,5 24,17
- Otros Pafses..... 57,6 26,1 82,6 ' 11,5 17 3
TCTALES...... 356,0 33,8 - 381,9 352,5 3¢2,4

—— e <o pos P —edmere e o

Cuadro No. 19: EGRESCS TURISTICOS (en millones de délares)

Pafses 1951 1962 1863 1964 1965
Australia......... 92,0 72,7 1C5,3 119,8 132,2
Japon..ccveenses H1,C 56,3 65,4 78,1 87,8
alasiacsoceencen 24,2 25,2 26,5 9.4 11,5
Mueva Zelandia,.. 41,8 3¢,C ; . 55,5

s/d: sin datos.
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orden los principeizs pafses receptores del continente airicano gue re-
presenta en el plano infernacional un poco menos del 2 $ (Cuadros Nos.

20, 21 y 22).

Ta Repflblica f:rabe Unida representa el 26 % sobre el total del con-
tinente airicano, i's un pafs tradicional en recepcidn turistica, siendo las
llegé.’das del afio 1965 de 5L2.100 visitantes, Luego le sigue Marruecos
~eon 452,000 turistas e ingresos rcez'c‘:anos a los 66,0 miilo.n_es de dbdlares,

frgelia con 261,000 turistas y TMhodesia con 258.000 visitantes.

nérice Latine e Islas del Caribe.
Deliberadamente se ha decjado para el finzl de esta estadfstica la parte
corresnondiente a la “.mérica Latina e Islas del Caribe, con el objeto de

-

analizarla y poder efectuar comparaciones, en princinio con la parte Sur

‘del continente americano ¥ luego con Argentina.

Ista regifm ocupa el tercer puesto cen el &rea internacional, pero bas-
tante alejado del segundo que es América dél Norte. Tn llegadas turisti-
cas el p'orcentajeves‘ N poco més del 3 % SO’_ore el total general, siendo-
su aur:::ent’é muy lento en »c'omparacién con otras zonas. Bl incremento ob-
tenido en los ftimos cinco afios fue de 35,7 %3 tomando el ﬂﬁo 1961 se
recibieron cerca de 2.800.000 turistas v en el afio 1965 ceréa de
3.800.000. =n cémb_ip en el mis‘mo'lapso hvﬁ.bovun. incremento en Adrica,
del 133’,3 % v en M’ediq Criente del 2)4.0,0 %. Como se podra observar
en los cuvadros siguientes (INos. R3, =L j 25) los palses limftrofes v cer-

W

canos a los I3,10.U,U, son los més benecficiados. Meéjico representa el

s

31,06 $ sobre el total de esta regibn, Fuerto Rico el 16,0 %, Dahamas
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AFRICA

wadro No. 26: LLEGADAS TUFISTICAS (en millones de parsonas) |

Paises 1961 1962 1963 1964 1965
Argelia. v ovvuen e s/d s/d s/ d 0,3 0,3
Kenya..ovieveo. s/d s/d s/d 0,1 0,1
Marruecos.,. ... C,2 C,2 c,3 C,4 c,S
Rhodesia..cvv v c,1 C,1 C,1 c,3 8,3
Sudafrica....... G,2 c,2 c,2 0,2 c,2
Tinez..voveeene c¢,0 C,1 c,1 c,1 C,2 |
R.A U .ovunnn c,3 0,3 G,4 0,5 0,5
Otros Paises. ... 0,1 Cc,1 0,1 0,1 c,0

N
O
N

-
[y

TCOTALES..... 0,9 1,0 1,2

Cuadro No. 21: INGRESOS TURISTICOS (en millones de délares)

Paises 1961 1962 1963 1964 1965
Kenya...... vene o s/d s/d 20,5 20,2 21,0
MarruecoS. ..... 25,0 32,0 - 43,6 60,6 65,9
Rhodesia. . cs..c o 1C,1 10,0 9.4 11,5 13,2
Sudafrica..... . 33,8 36,5 43,2 46,2 49,0
Tﬁnez ooooo LR Y S A ) 3’9 4’8 9,2 10’3 17’5
Otros Paises... . 101,0 89,2 - 78,6 19,0 16,8
204,5 1167,8 183,4

I'TOTALES 173,8 172,5

Cuadre No. 22: EGRESOS TURISTICOS (en millones de ddlares)

'+ Paises 1961 © 1962 - 1963 1964 1965
Argelia..... coen s/d s/d . s/d 0,1 0,3
Marruecos...... 30,0 31,6 . 37,2 - 31,0 12,5
Rhodesia....... s/d s/d s/ d 28,0 26,3
Sudafricac., v .. 15,8 54,5 55,8 65,8 72,8
Suddn. . .nrennn. 1,7 2,6 7.7 8,5 12,3

s/d. : Sin datos.

t
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Cuadro No.23

LLEGADAS TURISTICA3 INTERNACIONALES

AMERICA LATINA E ISLAS DEL CARIBE

(en miles)

Paises 1961 1962 1963 1964 1965
Argentina.......,. 292,4 - 231,5 243,6 278,2 1 297,8
|Bghamas.......... 336,0 336,0 398,7 399,9 494 .6
Barbados....v.vv. 37,1 44,3 50,6 57,6 68,4
Rermuda...... ve. 123,7 133,3 - 141,6 145,1 187,3
Bolivia. cevveens “ 5,7 6,1 s/ d 13,1 11,1
Brasil........... . s/d s/d 167,4 125,2 103,0
Honduras Britanica. 10,1 2,9 15,3 22,6 30,6
| Chile. . ... e . s/fd 76,7 74,9 100,3 106,0
Colombia..eeeveas. 52,9 - 38,1 45,5 95,0 106,1
Curagao voveevess 22,7 23,7 35,4 . 38,2 44,51
Dominica.......... 13,5 42,7 43,9 s/d - s/d
Repiblica' Dominic.. s/d 5,5 4,1 - 4,8 5,4
Guatemala....oveuo - 16,8 s/d s/d s/d s/d
Ecuador...... e s/d s/d 50,0 34,9 34,9
Granada. .oooevenen 8,0 8,2 9,3 11,2 13,9
Haith s s envernnenenn s/d s/d 46,8 19,5 20,6
Jamaica.... e 02245 206,38 80,9 -107,5 -~ 189,0
Méjico. v v .. 717,3 833,9  945,7 1.077,6 1.199,5
Panamd..........: 80,5 43,4 92,0 s/d s/d
Pert....c..veey.o. s/d s/d 62,6 70,9 . 79,1
Duer'to ‘R GO v .. 667,11  796,2 465,3 526,6 606,1

Trinidad 'T'obago. o 185 7 70,4 ’ 72,0 - 70,4 72,3
:Venezuela ' . 26,7 - 30,2 - 98,1 113,5

IToTALEs  2.794,0  2.933,4  3.015,8  3.296,7  3.750,7
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Cuadro No. 24

INCRE3SOS TURISTICOS INTER NACIONMNLES

AMERICA LATINA

=
S

(en millones de ddlares)

ISLAS DEL CARIBE

[ Paises Co 1961 1962 11963 1964 1965
Argenting.......... 9,7 10,3 34,0 35,3 38,8
Bahamas......... -« s/d 35,2 48,9 54,3 (1)60,0
Barbados.......... 9,4 18,9 21,1 14,1 15,4
Bermuda.......... 32,0 32,2 © 35,5 34,5 38,5

| Bolivia........ V.. 0,6 1,7 1,9 0,2 0,1
Brasil........ . 23,0 5,0 9,0 12,0 (1)14,0
Chile. v srnnnnnns 35,7 38,0 21,9 22,0 42,0
Colombia...cveeens 22,6 12,6 19,3 23,8 26,5
Costa Rica (2).... 7,4 7,8 9,9 10,3 10,8
Rep.Dominicana (2). 2,5 5,9 6,8 6,5 2,5
Ecuador.......ee.0 3,9 4,7 7,0 8,1 7,8
Granada..v.ceeee.. 1,8 1,0 1,5 1,7 2,0
Haltfe .o ioveeeenen 8,3 6,4 2,1 1,8 2,6
Honduras.......... 1,2 1,3 1,3 1,5 1,5
Jamaica...... . eeea 37,7 34,9 37,8 . 43,7 65,0
MeJilco e vt 707,4 788,9 656,6 73,9 782,11}
Micaragua (2)..... 2,2 2,4 3,2 4,2 4,7
PerG......ovveen. . 23,4 28,5 28,0 19,8 22,1
Puerto Rico...... . 53,5 67,9 81,9 97,5 1192,3
Trinidad Tobago.... s/d s/d - s/ d 11,6 12,51
Uruguay (2)....... - 35,0 33,8 29,3 35,0 45,0
Venezuela....... e 3,2 3,4 3,3 6,4 20,9 1
TOTALES 1.063,8 - 1.334,8 1.087,6 1.148,2 1.334,1

(1) Estimacidn de la Secretaria General de la UIOOT,

(2) Fuente: Fondo Monetario Internacional.
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13,0 %, Argentina 7,9 %, Jamaica 5,0 %, vy Bermudas 4,9 %.

- s s - e o = - — - NP -

Cuadro n° _25: DEGRECOL TURISTICOL (en millones de dblares)
Eafses 1961 a9tz 1963 196k 1965
Sirgentina 25,9 32,8 20,6 51,5 L3,L
| Chile 61,k 15,0 42,3 42,3 30,0
Trinidad Tobago - ~-- - e 13,6 iL,5
Venezuela 62,8 70,5 71,4 - 78,L s/d
s/d: sin datos

e puede dividir esta regibn en tres zonas iniportantes:
a) A.unérica Central v M&jico
b) Islas del Caribe
c) América del fur

" TLa zona de América Central v IM&jico, representa el 32,5 % dentro

o

A e

de esta regibn, lM&jico es su principal pafs receptor de turistas, con cer-~
ca de 1,2 millones de turistas recibidos, con los que obtuvo divisas por

782,1 millones de dblares en el afio 1905, Es por lo tanto un renglon im-
portante en la econ@mi’a mejicana que, al igual que Eépaﬁa en Eurbpa,l tu~-
vo un incremento constante en 153 Wtirmos afios, habiéndosele dedicédo ci-
iras importantes pava promocionar el Turismo con un Flan Nacional que

afo a afio hace sentir sus resultados positivos. Los otros pafses que for~

man la América Central no tienen incidencia en estos rubros.

Las Islas del Caribe se vieron favorecidas por -el conflicto con Cuba,
que constitufa un centro turfstico importante antes del régimen actual, vy re-

presentan el L5,1 % de esta regibn. Fuerto Rico, mahamas, Jamaica ¥

o
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Bermudas, han c;btenido recursos que representan sus més importantes
fuentes de divisas. Fuerto Rico recibid en el afio 1965 a 606.093 turis-
tas que ingresarocon uss 119,3 millones, Dahamas 49@,;552 con ingresos
‘d.e wps 60,0 milio‘ﬁeé, Jamaica con 139,040 turistas que dejaron divisas
pbr us s :65,0 millones v Bermudas recibid a 187.205 turistas con 38,5

millones de dblares de divisas.

América del Sur representa él 22;4 % de esta reg*ibn) dividida por la
UIQOT., Argentina es el principal pals receptor en esi:a zona, con
297.80L turistas recibidos en el afio 1965, hla:biéndose regiétrado en con-
cepto de ingresos tu.ristiéos 3c,8 millone.é de dbélares. L.o sigue Venezue~
la con 113,576 visitantes e ingresos por u$s 20,9 millénes, Chil}e con
105,994 turistas que ingresaro.n 2,0 millones de dblares, Colombia con
106,059 tur-istas ¥ 26,’5 millones de dblares de ingresos, DBrasil con
102.906!) turistas e ingresos por ujs 1,0 millones 7y Ferll que recibid en
el mismo afio 79.065 personas que dejaron divisas por 22,1 millones de

dblares.

Iistas cifras demuectran en forma clara la falta de recursos con que
cuenta fumérica del Sur en lo relativo al turismo, Muchos son los facto-
res para que ello ocurra: T.a falta de equip'o' turfstico, las largas distan-
cias entre los distintos pafses, con su incidencia en los costos de los
transportes, las complejas formalidades aduaneras, la ineficiente i eSga—
sa promocibn, la falta de integracidn regional v de una ‘''conciencia turfs-
ﬁca” v un plan orginico, son entre otros, defectos que privan a esta re-
gibn Sudamericana de las divisas que deja esta industria v que tanta falta

le hace,




L5

Algunos pafses en forma aislada y otros medianté agrupaciones; han
efectuad.ou intentos en esta materia, Colombiag, Venezuela v Sur'iham, son
los finicos palfses que tienen instaladas oficinas de turismo en los EXUU.,
siendo sus COnsec_uencias importantes, pues observando los cuadros ante-
ricres, los incrementos obtenidos por estos bai’ses en ¢l ritmo de ingre-

sos son bastante elevados.

3.3. ARGENTIN-.. u
Hasta ahora se ha encarado el anlisis estadiisﬁ,,ic‘o dgsde el punto de
vista unive_rsal; efectuando las reléoiones correspondientes entre los con-
tinentes; "ré_giones v principales pai’ses.r Con ello vse observa la magnitud
de lag cifras que se mueven a fraves de esta industria. Ln esta parte se

trata lo referente a Argentina, pero con un sentido mas amplio, aunque

las cifras no lo exijan.

3.3.1. Arcibos por Continentes y Fafses.,
Tomando como puntoc de partida el afio 1953, este nos indica que ha
sido el més efectivo en lo que respecta a ingresos, ‘de los que lo siguen

hasta la fecha.

Cuadro Ne.20: ARRIBOLL DIE TURILCTAL

£ifios, Cantidad de_Turistas
1058 337.181
1959 302.350
2960 292.308
1961 292,387
1962 - 231.468
1963 2L.3 .55
196k 273,166
1965 297.805

1966 | 323.159




Hay un contfnuo descenso que recitn se ve interrumpido en el aflo
1963 v que cambia la curva en forma ascendente hasta llegar al afio

1966 con un porcentaje inferior al L,1 % con respecto al afio 195C y con-

un incremento del 8,5 % con respecto al afio 1865.

21 Cvadro No. 27 refleja la distribucidbn por continentes, de las lle-

gadas de los turistas en el mismo perfodo.

Amtrica representa el mayor porcentaje de las recepciones con un
85,2 % en el aflo 1966 y deniro de este continente los pafses limfirofes
ocupan las principales cifras con 225.47Lh (70,0 %) v el resto de Amb-
rica 49.371 (15,2 %), luego viene Europa con el 13,3 $ v por fltimo
Africa, Asla y Oceanfa con el 1,5 S.

Tal como se obseérva en el cuadro siguiente (INo. 28) Uruguay es

- . . - . ¥ . ~ a.
el principal pafs que exporta turismo a la Argentina, Con excepcidn del

afio 1959, en el resto de los afios ocupa el primer lugar.

Zn el afio 1966 se recibieron 107,431 tumistas uruguayos represen-
tando el 33,2 % de dicho afio. £l pico més alto se encuentra en el afio
1964 con 116.523 personas. =] turismo con este pafs es muy irregular

mostrando altibajos jodes los afios v una tendencja bajista en los {Qltimos,

s importante seflalar que todos los pafses liinftrofes, que presentan
las cifras méis importantes, est&n condicionados a la variacién del tipo

de cambio que juega un papel fundarmental fe}n la cleccidn de los viajes.

Z1 Turismo chileno es el segundo en importancid; pese ‘a reducirse

bruscamente desde el afio 1962 inc]usiwfé, Zn el 'aﬁo 1966 ingresaron
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LLECNDAS DE TURISTAS

A
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27

POF CONTIMNZNTES

(e n mil as)
| Africa,  Bin Dis~ |
AMERICA EUROPA Astla y cririna- | TCTAL
Cceania cién :
Niios PL % PNL % Total % Total % Totaii % Tctal %
1956..1207,7 05,3 | 25,7 7,6 | 313,4 92, 21,6 6,5| 1,8 0,6 | -== ---| 337,2
1050, |2a6,5 c1,5 | 30,6 10,2 | 277,3 <€1,7 23,2 7,7| 1,8 €,6 | -~ -=-f  302,3
196C. . 1224, 77,6 | 36,4 12,4 | 261,3 89,41 29,0 6,9| 2,1 ©,7 | === =--=|  202,4
1061..1222,5 76,2 | 34,0 12,¢ | 257,4 03,2 | 32,3 11,0| 2,6 ©,0 | --= ---|  262,3
1962..]15¢,5 60,7 | 33,1 14,3 | 192,0 3,0 34,4 14,6] 3,9 1,7 | 1,1 0,3} 231,4
1963..117¢,5 70,0 | 35,5 14,6 | 206,1 84,6 | 33,3 13,7| 4,0 1,6 | L,” G,1| 243,6
1964..42¢0,3 72,1 | 39,6 14,2 | 23¢,9 86,3 | 33,7 12,1| 4,5 1,6 | 0,1 -—-| 2782
1965..4212,1 71,2 | 45,8 15,4 | 257,9 86,6 | 35,0 11,8 4,8 1,6 | v,1 ---| 297,8
1966..1225,5 70,0 | 49,4 15,2 | 274,5 85,2 | 43,0 13,3] 5,2 1,5 0,1 ---;  323,2

PL: Paises limitrofes .

PNL: Paises no limitrofes.

&
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Cuadro No. 28

A DG I NTIMNA

LLEGADAS DE TURISTAS POR CONTINENTES Y POR P:ISES

(en‘ mil e s)

1958 1959 1960 1961 1962 1963 1964 - 1965 1966

Paises limiirofes:

Boﬁvia LR i e 0

MDpastlo . oo,

hile,:
- Paraguaye..... .
Urtcuav..... e

b0 s s 000

| Sub-Total

. W

- FCesto de (.mérica:

] canada’ . ‘ovo ¢ o . LI
EaE sLIQL]o t‘ ......
. IVSéjiCO . 0”‘0 R K B I S

Perle . viiiun.., .

Tenezuzlas. . ii e »

Eemés .3ai’$es. LI ]

Suh-Total

Total de “mi3rica.

o

10,3 9,8 6,2 9,5 10,3 6,9 10,2 10,6 10,9
24,3 20,6 16,8 17,3 15,0 14,6 17,1 21,6 27,1
77,9 98,4 76,6 77,1 40,9 31,5 34,8 37,4 42,9
60,2 33,6 23,4 28,3 17,2 16,7 21,7 28,3 37,2
115,0 84,7 101,9 90,3 75,5 100,9 116,5 114,2 107,4

- mm am e mm ewm mm w wW sen e e e sws  me R mm wm ean TR e S m S m W e G e WA m e ame W e e

0,7 1,0 1,1 1,3 1,3 1,3 1,4 1,4 1,7
17,2 21,7 25,3 23,5 21,6 23,1 24,8 29,6 30,3
0,5 0,6 1,0 1,4 1,7 1,6 1,9 2,1 3,0
4,3 4,0 4,9 5,0 4,9 5,9 7,3 8,3 9,7
0,9 1,4 1,5 1,2 1,0 1,1 1,3 1,6 1,7
2,1 2,1 2,6 2,5 2,6 2,5 2,9 2,8 3,0

W em we R mm ew s M aw A wm ek e M Ee B ME @ma  Me M MM em  Mm Me TR MR am TR e e e wm ew e e




Cuadro No.28 (Continuacién)

PAISES {o5g 1956 1960 1961 1962 1963 1964 1965 1966

EUROPA®.

1A lemania seeeecacsss 335 4,9 5,7 6,8 6,5 6,5 6,7 7,1 7,6‘;’
Gran Dretafia ceev.s 22 1,9 2,4 2,7 2,8 3,8 4,6 4,5 4,7
Espafia seeesvessaed 5,3 5,1 6,1 7,7 8,3 7,1 6,1 6,3 9,1
Francia +eeesssenes| 1,3 1,6 2,5 2,3 2,3 3,3 4,0 3,9 4,7
Balia cevverevenener| 4,7 4,0 5,4 6,0 6,4 6,2 5,6 6,1 9,1
|Suiza «.v.nn.n ceenl 0,7 1,1 1,4 1,4 1,5 1,4 1,5 1,6 1,8
{Demés Paises .....| 4,2 4,4 5,5 75,4 6,6 5,0 5,2 5,5 6,0

 |Total de Europa....|'21,9 23,2 29,0 32,3 34,4 33,3 33,7 35,0 ‘4.3,0
AFRICA ’ NBIN
Y OCEANIA

Total | 1,9 1,8 2,1 2,6 3, 4,0 4,5 . 4,8 5,2

SIN DISCRIMINA CION —me  emm e

TOTAL GENERAL[337,2 302,3 292,4 292,3 231,4 243,6 278,2 297,8 323,2
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L2,869 turistas (13,3 <) recupe‘randd en parte las bajas producidas et -

los t"es afios antemor'es.

Del Faraguay ingresaron en el aflo 1966, 37.184 (11 5 %), demos-
trando a traves del cuadro la inestabilidad de los v131tantes paraguayos

que en -el afio 1956 tuvo més de 60.000 viajeros,

Ziguiendo cozA'l’ el ofden de importancia de acuerdo a las ciiras del
afio 1966, EEUU con 30.~6R Heﬁadau ocupa el cuarto lugar (9,4 %).
&} incremento gue se observa en estlev pals es baétante reducido vy re-
citn en 1965 toma un pequefio inipulso que se mantiene en ¢l afio siguien-
te. Fero estas cifras comparadas con las mencionadas en los cuadros an-
teriores respecto a la expor*tacibn de turistas que :;*ealiza el pafs del nor-

te, re sulta précticamente 1nsxgnmcante. En el afio 1958, los norteamerica-

nos ocupaban el quinto lugar, desp‘lazando en el aflo 1966 a Prasil.

Luego se destacan los 9’7 039 tuﬁ stas bfésileﬁo[s quie 'a;rribélron alv
.',pafs eﬁ 1266, El descenso es lento desde 1958 ha’staw 196y, tendencia que
cambia yvéce'ntﬁa 21 incremento en los afios siguientes. Bolivia es ol flti-
mo de los pafses limftrdfes, siendo sué arribos constantes a través de

los afios seflalados. &En 1966 mcresaron 10.901 turistas bolivianos ¥y

10.2’78 en 1958.

En general, los palses limftrofes han descendido afio tras ajio y re-
cién en el afio 1963 comienzan a aumentar, Las comparaciones enire los
afios 1958 y 19606, sefialan un descenso del 21,6 %$. En cambio los paf-

ses no limftrofes tienen un aumento de casi el 100 %, al igual que los pai-

ses eurqpeos.
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I} principal pafs no limftrofe es DIEUU 7 luego le sigue Ferfh, que
rauestra un contfnuo ascenso a traves de los aflos estudiados, Zn 1965

se recibieron a 9.602 peruanos,

Luego le siguen Méjico, Canadi y Venezuela que, al igual que los
demés pafses muestran un curva ascendente, destacindose lié&jico que

aumentd en el afilo 1966 con respecto a 1958 wn 500,0 %.

Dnire los principales palses europeos, mantienen la primacfa Espaifla

s
e

e Italia, debido a los lazos de unidn con la familia argentina, De Zspafla
se récibieron a 9,150 turistas en 19566 » de Italia a 9.0866, manteniéndo-
se una linea ascendente desde el afioc 195G, al igual que el resto de los

pafses de ILlurona, destacindose [Slemania que en 1958 ingresaron 3.L06L

v en 1966 7.592,

Aungue las cifras de 4drica, Jfusla y Oceanfa son muy reducidas, es
conveniente destacar ¢uve se originaron allf los mavores incrementos, En

el afic 195 ingresaron 1.92C v en el afio 1966 5.215, De estas cifras

un poco menos del 50 % cerresponden a turistag japonesges.,
Py i J Py

3.3.2. Vias de ‘.cceso.

2|

Z1 racdio de transporte riés wilizado en los {ltimos aflos ha sido el
avibn, in el afio 1958, la vlfa més empleada ha sido la fluvial, pero a
partir del aflo siguiente se hanincrementado en forma vertiginosa los via-
jes por via atrea (Cuadro No. 2¢),

s indudable que el avance de la técnica en la aviadidbn ha inducido }
al carbic en la forma de viajar. 1 pafs en: valores absolutos no refle-

ja aumentos en las llegadas de turistas, pevo las distintas vfas utilizadas
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alteran sus proporciones sobre el total, en forma significativa.

) Cuadro MNo, 29
TURIL T AL INCGRE GADOR EBECUN VIAS DI ACCELO

ANC) Muvial sikrea Terrestre  Ultramar — TOTLL
1958  1L2.763 108.433 72.336 13,647 337.181
| 1959 82.497 125.68L 81.629 12.540 302.350
1960 75.917 149,627 53.9L3 1r.821 202.308
1961 71,108 145,709 60.335 1L4.935 292.387
1962 1:1.530 129.435 Ll L77 16,025 231,168
1963 70 . 7l 128,21k 28.350 16.238 RL3. 550
1961 32.953 15,727 36,588 12.89¢ 278,166
1965 36.258 1570076 11"20892 114579 2970805
1190066 9l..,538 166,515 L:,6.313,O~ 15,716 323.159

3.3.3. izpocas de los Viajes.
Tn el Cuadro No. 30 se observa la evolucidn de las llegadas turisti-

cas seghn los meses de arribos, pudiéndose ver que los picos en casi

todos los afios, se encuentran principalinente en los meses de nero 2
Abril v luego en Julio. 1Sn cambio, en el afio 1966 ou oo
hay una variante, los principales meses son: Febrero, Qctubre, Julic,

MNoviembre ¥ Marzo, lo cual merecerfa estudiarse en tanto pudiere alte-
rar la tendencia tradicional 7 apreciarse qué factores permanentes (acti-.

o

tud) o accidentales (por ejemplo un evento deportivo especial)la provocan.

3.3.4. Ingresos Turfsticos.

——

Fara el caso particular de [f.rgentina, es diffcil poder determinar con
exactitud las divisas ingresadas y egresadas en este flem. X1 Balance de
Fagos refleja en los rubros "Viajes al y del Txterior! las divisas adqui-
ridas ¥ vend.idas en las instituciones autorizadas para éperar en cambios
que de ninghn modo indican la realidad turfstica monetaria. n los fltimos

ailos existicron diversos contwleny tipos de cambio que crearon un "mer-
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LLEGADAS TURISTICAS MENSU\LES

A

Cuadro No. 30

Enerc..cocoocen

AgostOeeasson .
Setiembre..
Cctubre....
Noviembre. ..
Diciembre. .’

TCTHLES

11111
ooooo
ooooo
-----

ooooo

oooooo

oooooo

ooooo

oooooo

Q
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.865

5.038

. 806
. 597
.021
.049
.685
.725
.280
398

.314
.403

27.
27.

42

18
21

27
21
24,

c8e
699

.298
23,
23.
20.
24,

250
845
622
582

.512
.076
.007
.097

374

20
26

28,
26.

23

15.

25
19

24,
27.
23
29,

.63¢9
.976
095
406
.619
689
991
.569
641
259
197
627

1959 1966 1961 1

29.652

29.114
32.195
27.667
21.774

16.422

24.594

21.028
22.316
22.716
21.776
22.733

24,

26
20
21

16,
13,
18.
19
16.
16

17

16.

962

647
457
.988
244
764
720
870
655
469
.237
489
928

1964

1963

23

23

i6

21
20

. 204
24,

191

.178
26,
18.
12.

311
584
517

.225
.121
17.
19.
.086
.0069

230
898

23

25,
27,

20
19

16.
25,

21
24

25,

24

25.

.255
098
489
.159
. 804
079
618
.39¢
410
248
. 597
010

1965

1966

30.825
26.317
30.9836
30.318
21.286
17.392
26.572
19.051
21.323
24,787
25,172
23.826

26,545
33.851
27.274.

25,746

25.272
19.081
30.166
20.660
26,885
32.139
28,649
26.8%91

.1861 302

350 292

.308 292.387 231

468 243

.554 278

.166 297.605 323.159




cado paralelo" al cual recurrfan los compradores y vendedores de mone-
da extranjera, especialmente en el caso de los turistas extranjeros, més

gue los argentinos que salfan al exterior pues &stos tenfan derecho a una

cantidad de divisas para sus gastos en los palses de destino. Las cifras

Cuadro_No, 31: VIAJEZ AL Y DEL ZXTERIOR (en millones délares)
£10, INGIE =0 S LDO
1956 3,0 9',}.;, - 6,1};
195¢ 3k 9,0 - 5,6
1960 3,7 16,4 - 1h,7
1961 c,7 25,9 - 16,2
1962 8,7 10,9 - 32,7
1963 3,7 20,6 - 16,9
196. ) 51,5 - L9,1
1265 0,3 L3,L - 43,1
1966 0,7 3L,6 - 33,9

IFuente: Danco Central de la R,A

IEn cambio, la Direccibn
‘sobre la base del origen de

tuando los cilcwlos de acuverdo a

Wacional de

! :
Lurism

o hace una estimacidn
procedencia de los turistas arribados, efec-

las estadias. T.as cifras que estima l¢

Direccidn Nacional de Turismo son las siguientes (en millones de dbéla-

res):
ALO INGRELO
1959 35,1
1960 33,7
1961 33,9
1962 32,0
1963 3,0
196! 35,3
1965 38,5
1966 52,3

4 partir del afio 1953, inclusive, esta Direccibn realiza las estimacio-
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nes de la siguiente manera:

a) Afios 1963-1965: Los ingresos correspondientes a los turistas norte-
americanos los cxtrac de las publicacio\nes que efectha el Departamento de
Comercio Exterior de los EEUU y para el resto se toma un promedio
estimado de u$s 100.~ "per chpita’. )

b) Adfio 19663 Fara los turistas norteamer:icanos sc sigue el mismo siste-
ma. Fero para el resto de los turistas se los divide en limftrofes v no
limftrofes, Fara los turistas proveﬁientes de los pafses limftrofes sz to-
ma a razbn de uss 125.- "per chpita, v para el resto se los calcula a
razbn de u$s 150,- ”pel; chpita. Observando las cifras correspondien-
tes a las anteriores al aflo 1963; difieren de las publicadas por el Bole~
tla In-formai:ivo de la UIOQOT y que figuran en los cuadros anteriores.
Fues este organismo tomb las cifras en esos ajlos pof las reflejadas a

través del Dalance de Fagos. La Direccidbn de Turismo estimb las cifras

de los afios 1959 al 1962, en el afio 1963,

L.as esiimaciones que efectha la D,17.707, | se ajusf:an mas a la realidad,
&1 se toma como ejemplo el aiio 1965, el Banco Central da como ingre-
sos la suma de uSs 300.000 dblares y la cantidad de turistas arribados
fue de 297,805, Iis decir, que los viajeros de acuerdo a estas cifras,
gastaron a razbn de poco més de un dblar "per chpita’, En cambio a

traves de los datos suministrados por la D,N.T. resultarfan u$s 130.-

por turista, cifra a todas luces mis razonable que la anterior.

Con respecto a los egresos -turfsticos, es decir, las divisas ufilizadas
por los. argentinos en cl exterior, las cifras del Balance de Fagos son

més reales aunque no son exactas pues las divisas que se otorgan en. con
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cepto de gastos de turismo son cuotas fijas que esthn por debajo o por

enetlma de lag necesidades de los viajeros y de su destinoc.

T.as salidas de los turistas argentinos no esthn analizadas, pues no
se realizan las estadisticas correspondientes, ecxistiendo algunas constan.
cias de acuerdo a las fuentes de origen del pals de destino., As{ para el

afio 1965 llegaron al Uruguay 220,000 turistas argentinos. Siguiéndole en

para ese mismo afio; para el afio

A

orden de importancia Italia con 81,700
1966 arribaron a ese pals 88,30C viajeros. Zgspafia en 1966 recibid

v 72,347 en 1965, Liuego sigue EZUU con 29,466 v

71.178 argentinos
Brasil con 29,406, ambos en 1965,
Juan R.&ilveyra (i) . registra las siguientes salidas: 1960: 422.381;

1961: 5411.1038 v 1962: 36L,749 .~

T.as cifras correspondientes a la parte Srgentina, han sido confeccio-
nadas en base a loz datos suministrados por la Direccidn Ilacional de

Turismo.,
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b LOC BALANCEL DE FAGOL, LA RENTA Y EL INGRELO

i et

NACIONAL,

e s A . 045

hol. BALAIICE DIZ PACGOL

Fara completar el anélisis emprendido v comprender mejor el fendbme-
no turfs’c‘ico se consideraré ;el rel que desempeﬁa el ’curismo.e'n las eco~
. nomfas de’ los dz 05 Aoafse compax rado con el Dalance de Fagos y los
distintos rubros que lb-vcomponen' en el &ambito i.h"cernacional, ubicado en
el concepto quei sy conjunto de pagos internacionales de una nacibn,
comprendidos tOdO-o los renglones del Debe(cantidades por pagar) 7 to-

dos los del Haber (cantidades por recibir) lleva generalmente el nombre

de Dalance de Fagos! (5). o .

Y

Como todo Balance, el turfstico puede arroiar saldo positivo o negati-
3 5 I o

vo, seglin se tenga sfhperavit & déficit al finalizar el ejercicio.

“e lo ubica dentro del sector "iervicios" - a diferencia de los otroc
rubros que lo forman, el saldo ‘negativo del I3alance Tur{stico indica la
situacidbn prdspera y de desarrollo de un pafs gue permite a sus habltau—
tes viajar con mayor facilidad hacia el exterior, ©n cambio, cuando el
saldo arroja stperavit, gensralmentz, se trata de pai‘ées gue se encuen-

tran en proceso de desarrollo,

Kurt Krapt (6) dice que existe Meierta tendencia al equilibrio de los
intercambios turisticos exteriores ... Generalmente, el aumento de los in-
gresos turfsticos va acompafiado de un aumeénto de los gastos por el mis-

mo concepto ..,"
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1 mismo autor, conjuntamente con VHunziker han determinado el conte-
nido de-la Balanza Turfstica, en la siguiente forma:
£) ACTIVO
1°) Exportacibn de ﬁszercancfas para iines turfsticos y de turistas extran-
jeros.
2°) Clervicios activos:
a) del gremio hotelero.
b) n " de transportes.
c) de otras industrias relac?onad,as con el trafico turistico.
d) de lazs restantcs mdustj;rias o entidades oficiales que intervi.e.ne_,p en
el tréafico turfético extranjero o internacional.
3°) Ezﬂoducto de capitales izlvertidoss en ;nstalaciones turisticas en el extran-
jero. o -
Le) Traz-sferencias de valores unilate:bales (p.cj.: transferrencia que hacen
Qbre‘roks nacionales que trabajan en una industria turistica en el ,e“xtga,n_
jero).
B) rasIVOo
- 1°) Importacidtn de mercanclas destinadas al tréfico turfstico y de naciona-
les queb regresan al pals.
R°) ECervicios pasivos:
.a) del extranjero con motivo de la estancia de nacionales fuera del
propio palfs.
b) para o@ras finalidades del tréfico turfstico (propaganda, COmisiones,
impuest.os, etc. )
3°)‘ Obligaciones éomo consecuencia de la inversibn en capitales extr-a’r}j»'e-

ros en el trafico turfstico nacional.



L) Transferencia de valores unilaterales (p. ej.: de transferencia de

obreros cxiranjeros que trabsjen en una industria nacional:

fionbes de cfectuar las relaciones mencionadas anteriormente, hay que

destacar un factor irrpér-tan’cé en las ciiras de los bala;nces que se enun-
-i2n. Bn ol Balence Turistico, &l 1gua1 cue en cualquier sector del Ba-
lance de Fazos, existen importantes rubros gue 'Se-':i'r‘\lélitliyen en dtrbs sec-
tores. Juzgar al turismo polamente por los saldos que figuran endichos
Bealances, puede inducir en algunos casos a érror, pues no se tienen en
cuenta los zt:ifvo*..ri'm-ientos de capitales, las importacionesrde mercaderias y
bienes de ecuipo vinculados directamente al turismo, o compraé efectuadas

nor turistas exutranjeros (exportaciones), entre otros, que figuran en otros

sectoreg del Balance de Fagos.

=1 ge llevagse una've“dadera contabilidad en una cuenta de explotacion
turistica ciertos pafsez verfan modificados sus cifras, va sea en favor o
en contre, beneficiando o agraxraﬁdo el reflejo de 1a situacibn actual.

La Commision de Recherches de la UIOOT prepard un estudio (7}
prosentado a la ‘XIX s.samblea Generel de la UIOOT, celebrada en Mé-
jico 20-27 Octubre de 19065, en la cuil detalla una Cuenta de Zxplotacidén

)

Turistica integrada en los cuadros de la Contabilidad Nacional, para po-

der determiner a corto, mediano 1 largo plazo los términos de esta acti-

vidad terciaria.

DEBITOS REDITOL
- Gastos Turlsticos - Ingresos Turfsticos
(zastos de los nacionales - (gastos de los turistas

en el extranjero) ‘ extranjeros)



- Importaciones de mercancias. - Dxportaciones.. (mercancfas,
(principalmente alimenticias bienes de consumo durables
v biznes de equipo.) * o semi-durables, artesanfa)

- Transporte (cuota-parte de - Transporte {cuota-.parte sobre
travectes internacionales efec- los travectos internacionales efec-
tvados por los autdbctonos). tuados por los extranjeros).

- Inversiones turfsticas efectua- =~ - Inversiones turfsticas extran-
das en el extranjero. jeras.

- TFagos de intercsas de las - Rendimiznto de las inversiones
inversiones cxtranjeras ¥ turisticas efectvadas en el ex-
reembolso de capitales. ' traniero.

-~ Transferencia de obraros ex- ~ Tranferencia cue hacen obreros
tranieros que trabaan en una - nacionales que trabajan en una in-
industria turistica nacional, dustria turistica en el extranjero.

~ Fublicidad, propaganda, etc. - Fublicidad, propaganda, etc.

Il seldo de esta cuenta tiene una (il signifiicacibn para poder evaluar

con mavor exactitud todo el panorama relativo al Turismo.

De acuerdo al papel que desempefla ¢l Turismo en el Balance de pa-~

zos se los puede clasificar en cinco grupos: (afio 1963)

1) Falses en donde el turismo mejora el saldo va positivo del balance Wi-
sibles mas invisibles menos turizmolt,

( Haitl)




2) Fafses donde el turismo rebaja el saldo positivo del balance "visibles
més invisibles menos turismo™.
(Ir&n, Iral:, Fili@inas, E’-&eino Unido, 2£Z,0U0., fzud Africa, Nueva
Zelandia, Finlandia, i-uecia, Argentina).

3) Faises donde &l turismo compensa el saldo negativo del balance '"vi-
cibles més invisibles menos turismo'l,
(Dinamarca).

1.} Fafses donde el turismo reduce el saldo negativo del balance 'wisi-

bles més invisibles menos turismol.

0]

f\.u.stria;, Mbtiico, Ecuador, Uruguay, Tspafia, Fanam, :l»uiéa, Tte~
lia, Irlanda, Crecia, Yugoeslavia, Jordania, Canadé, Costa Rica,
Israel, Noruega, RAU).

5) Faises donde el turismo agrava el saldo ya negativo del balance "vi-
sibles més invisibles menoé turismo.
(Belgica, Micaragua, ASustralia, Replblica Dominicana, El Zalvador,

Guatemala, Faraguay, Brasil, Turqula, Colombia, Honduras, 3Boli-

via, Surinam y Japbn).

s indudable cue egtas relaciones v ubicaciones se refieren al aifio

1963; pués las distintas variaciones politicas, econémicas v sociales mo-
difican de un afio a otro estas inclusiones en las categorfas respectivas,
pudiendo pasar un pals de uwna categoria infer'io_r' a otra superior o vice-

versa o saltar varios estedos intermedios.

Tn el cuadro n® 32 sc puede ubicar exactamente al turismo, en rela-
cidbn con el saldo de exportaciones de mercaderfas e ingresos invisibles

con las importaciones de mercaderifas y cgresos invisibles y poder asf ,




Cuadro iNo. 32

(Contin(za‘)

TURISMO Y DALANCE DE PAGCS 1963
1 2) (a) (3) (b) (c) - (d)

PAISES'  Moneda | (1) ( (1)-(2) (a)-(3) | %(1).(b)] %(2).(b)
| Australia..... M€a. 17,7 50,8 |~ 33,1 - 1,7 31,4 35,36 | 161,78
Austria....... M 423,0 110,0 313,0 - 6,00 |- 319,0 132,60 34,48
Bélgica~-Luxem .lfb 7,9 11,1 - 3,2 |- 3,9 |- 0,7 1123,57 |1585,71
Bolivia. v .v... M§ 1,9 2,8 - 0,9 - 47,8 |- 46,9 4,05 | 5,97
Brasil * ..., M§ 9,0 23,0 |- 14,0 -213,00 |- 199,0 4,52 11,55
Canada....... M$c. 609,0 589,0 26,0 -395,0 |- 415,0 146,74 141,92
Colombia..... M$ 19,3 25,0 | - 5,7 .| -146,0 |- 14C,3 13,75 17,81
Costa Rica *, M$ 8,4 7,0 1,4 - 29,4 |- 30,8 27,27 22,72
Diframarca *.. Mcur, | 997,0 832,0 165,0 104,0. |- 61,0 1634,42 11363,93 |
Ecuador *,.. M¢ 7,0 4,6 2,4 - 0,8 |- 3,2 218,75 143,75,
Finlandia...,. M 28,1 59,4 |- 31,3 - 22,3 9,0 312,22 660,00 |
1Grecia....... M$ 95,4 27,5 67,9 -220,3 |- 288,2 33,10 9,54
Haitf ......... Mgour.| 10,5 10,0 0,5, 1,1 0,6 1750,00 |1666,66
Irdn. X ..., M$ 8,0 33,7 | - 25,7 1,2 26,9 29,73 125,27
Irlanda....... M&ir. | 138,0 63,0 75,0 | -138,0 |- 213,0 64,78 29,57
Israel *.,.... M$ 53,3 38,0 15,3 -403,9 |- 419,2 12,71 ¢,06
ltalia. ..., wees M$ 931,6 182,8 748,8 -946,7 |-1695,5 54,04 10,78
Japén....... M$ 53,6 65,4 - 11,8 -734,2 |- 722.,4 7,41 9,05

J ordania. ... Mdin, 6,0 3,2 . 2,8 - 36,18 |- 38,98 15,39 8,20
Méjico *,..,... M$ | 656,5 303,8 352,7 -106,7 |- 459,4 142,90 66,12
Marruecos *.. Mdir., | 218 186 32 -321 - 353 61,75 52,69
|INueva Zeland - Mg 5,2 15,2 - 10,0 0,3 1733,33 15066,66

i
{



(1)

(2)

‘Cuadro No. 32 (Continuac. )

v a) (3) (b) (c) (d)
PAISES — Moneda | -2) (a)-(3) | %(1).(b) | %B(2).(b)
o | - - 33,63 3G, 55
Boruesa: e Mo | % |- 44’1,',0 -14Z£13,3 -lsig,s 5,62 15,53
gg;?fgua%f}:;::: | iMesc. [2279° 1031° | 1248 -2577 | -3825 59,58 26,95
Espafia. ¥, ... oM$ | 679,3 68,2 611,1 | - 428,2 | -1039,3 65,36 | 6,57
Suecia. « . 'oy. vy M$ 76 147 - 71 =37 | 34 - 223,52 | 432,35
Suiza...ss oo wM$ 511 213 298 ~ 360 - 658 77,65 32,37
Turquia........M$ 7,7 20,5 |~ 12,8 | - 255,5 | - 242,7 3,17 . 8,44
R.A.U% L MS 21,4 14,5 6,9 | - 282,7 | - 289,6 7,38 6,00
Reino Unido, ...M$ 557 683 - 126 737 863 64,84 79,14
U.S.8wvee.nM§ 934 12070 -1136 ~7691. 8227 11,35 25,16
Uruguay *.....M$ 29,9 19,4 2,9 | - 5,1 | - 15,0 195,33 | 129,33
Venezuela *... M 3,8 71,4 | - 67, 648,6 716,2 , 0,53 |. 9,96
Y ugoslavia *...M$ . 52,9 8,7 44,2 | - 146,4 | - 190,6 27,75 | 4,56

* Cifras provisorias.
(1).....
(2).....
(a).....
(3).....

(c).....

Ingresos Turisticos.
Egresos Turisticos.
Saldo Balance Turf stico
Saldo de Mercaderias: y Servicios, ) S
(b)..... Diferencia entre Saldo Balance "Turistico y Saldo de Mercaderias-
Porcentaje entre los Ingresos Turisticos y el resultado de (b).
.+ .. Porcentaje entre los Egresos. Turf sticos y el resultado de (b).

Fuente! FMI Balance Of Payments Yearbook 1963

y Servicios,




observar en cué medida 2l turismo mejora o agrava las relaciones de in-

tercambio de los distintos palses.

De acuzrdo al estudio realizado por la Comisidbn Técnica de Investiga-
cion de la UIOOT el papel que desempeiia el turismo en los distintos pal-
ses en relacibn con las exportaciones y lrs importaciones en el aflo 1963,

es la siguiente:

Con respecto a lags é::qoo;'tacione‘g, ocupa el turismo:

- el prime‘f-' lugar en: Méjico, Jordania, Fanamb, Ispafia;

- el segundo lugar en: Austria, Costa Rica, -Ecuador,ﬁ Grecia, Irlanda,
Libia, Fortugal Uruguarr;

- ocupa la tercera posicidn en: Colombia, Chipre, Dinamarca, iZthiopia,
Ghana, Guatemala, Irak, Isracl, Italia, -.uiza, Thailandia;

- el cuarto lugar en: Replblica Dominicana, Tl Zalvador, Honduras, Is-
landia, Iran, Nicaragua, i=udén, wsurinam;

- 2l quinto lugar en: Canadé, ‘Finlandia,‘ Nueva =ielandia, Rhodesia, Th-
nez, [eino Unidog

- ¥ luergo vienen, Corea, Nigeria, Noruega, ‘Eilipinas vy Yugoeslavia en el
sexto; DBolivia, Japbdn, ‘l:akistén., Zuecia vy Turguwla en el séptimo; Sus-
tralia, Bélgica~-Tuxemburgo v WE.UU, en el oétavo; Brasil Venezue-
la en la novena posici6n; India en la decimoprimera y Faraguay en el

decimosegundo.

Las relaciones entre el turismo v las imrortaciones para el mismo afio
son las siguientes:
- 2l segundo lugar en: Mé&iicoy

- 2l tercer lugar en: Zhodesia;



(&)
N

04

e o X . . 38 .. TOTD T
cl cuerte lugar ~n: canedés + EE,UU;

T

. 3 1 3 - 7,\,’ - o
-zl ~uinto luger: Ccolombie araguay,

cl 7 =to lugar 2n: Israesl v Venezuela;

N sn: Lustralie, Coata ica, Chipre, =1 Zalvador,
Tihionis  Finlandis Chana, Crecie, Honduras, Irlanda, Nigér‘ia, Fa.
1wt BElinings, Fortugal, Sudén, Surinam » Reino Unido;
ooune Tl la octave pozicibn en: Austria, Délgica-Louxemburgo;
‘Breril Celan, Dinamarca, Islandia, India, Italia, Japdn, Malasia,
Wurwa Zelandia, Noruega, Espafia, Tuecia, Suiza vy 'Tur'ciufa;

- =1 netno lugar 2n: Corza, Fakistan v Yugoeslavia.

Lo m=nrionado "i”l"&i‘-’? a ratificar la importancia qus tiene el turismo

~n mwushos walscn, rue esth situado centre los primeros renglones del Ba-
'sn e de Feoroo otorgando una fuente de divisas utilizablez en muchos ca-
"o mnara nivolar los deterioros de la Balanza Comercial - en otros, pa-

R o

ra moder incrementar lasg adquisiciones de bienes de ecuipo.

En =1 cuadrc n® 33 se observa el lugar que desempefia el turismo

)

£ ]

»~lacionado ~on les transierencias invicibles en el afioc 1963, correspon-
diando o 1) pal=zz del total de &1 que figuran en el cuadro, el primer
lngar sn la rela-idbn con las "exportaciones invisibles". El segundo lugar

(o)

=n 11 naleas, 2l tercero en 10 v el cuarto en 8 palses.

Con reespzcto & les Mmportaciones invigibles" ocupan el primer lugar
10 »ef-z-. 9, 2l =megundo, 1L en la tercera posicidn » 11 nalses en cuar--

L P g S ’ .
to " rmino |
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Cuadro No. 33

LUGAR DEL TURISMO CON RELA(’:iéN A LAS EXPOR-
TACICNES Y LAS IMPORTACIONES INVISIBLES - 1963

{—
!

PAISES

E xportaciones
Invisibles

Importaciones
Invisibles

Australia. « « v « « « .+ .
Austria. « « « « « o« 0 ..
Bélgica~-Luxemburgo., . ..
Bolivia. ¢ + &« ¢ o o« s ¢ »
Brasil. . . . . « . « « .

Colombia. « ¢« « « « « «

Grecia: « v« o + 4 o o « &
Guatemala. « « « « « « <.
Honduras. . . . . . « «.
IrBn. & ¢« ¢ ¢ ¢ 0 ¢ o o
‘Irlanda. « . ¢« « « . .
! Israel. ¢« « « v « ¢ « + ..
Balias + & o ¢ o 0 00 .
JapOin. ¢« ¢ 4 4 4 e e 0 .
Jordania, . . . . . & . .
T MEJICo. « 4 4 v v e e e
i Marruecos. « .+ ¢ v e o e

Paraguay. « « « + « « «.
'Portugal. « « « « « « «
Espafia. o« « ¢« ¢ ¢ + o o
BUZa.s o o ¢ o e 0 s s e
Turqufa. © « « ¢« « « « .o
Reino Unido. . . . . . ..
Uruguay. « + « « ¢ ¢ « o
{Venezuela.. . . . . . . ..
Yugoslavias « + o « + o

Canadé‘ . . 3 . ° ° e ‘s »

Costa Rica. « +v . . .+ .-
Dinamarca. . . . . . . .
Republica Dominicana, . ..
Ecuador. . . « ¢ v v v o
Finlandia. . . . « « + « .

I\KO l"uega . . . e . . v e .

WGt G U1 bt b et GO DD e D ON - RO (bt o D 0t b D 0 = Gy DD o e

o b= DO O P DO B S S e e e R D P RN DD RN WU NG DN e W

Fuente:  UIOCT



63

L.,2, RENTA NACIONAL.

Oivee de las rolecionsg importantes aue se pueden efectuar con el tu-
rismec oo con la renta nacional. In el cuadlfo n® 3L se observa dicho TS
svltade =n pelss: ~ue tlensn ingresos turfsticos superiores a log uSs 20,0

estae cifras al afio 1963.

In loo palreg altamente industrializados, el porcentaje entre la renta

o

!

[
™

icnal - log ingresos turisticos internacionales tiende a ser reducido. En
lns EE UU. le relazitn es de 0,2 $ solamente, resultando menor al 135

Janbn, Suecia ¥ Reino Unido.

En camblo sc obrerva an los otros palses, Barbados 21,3 %, Irlanda
¥, %, Ausirie 7,2 §, Mbejico 6,3 %, Jaraaica 5,54 %, Espaifla 5 %, como
s incidencia del turi=mo sz manifiesta en forma mas intensiva, teniendo en

evgntsd ew: on muchos otros pnalses la relacidbn es més importante v que

mor ‘elta de datos no se las pusda efectuar.

_ En 'lqs tltimos ;aﬁos los gastos mundiales sobre Turismo internacional
bl*‘;an zumentado a un promedio anual del 12-1). % aproximadamente. En el
.perfbdo 1‘958--1963,,; dichos gastos han crecido un 75 %, mientras que la
»pl?odv_‘c;cié’n ind:u‘si':rial‘en el mismo perfodo/aumentb el 1L % v el comercio

mui;d.ial de artlculos manufacturados el 1.5% (8}.

. Bl crecimiento del turismo internacional con respecto a la renta nacio- -
nel he rsido 2xactaments el doble: corresponde al turismo en el parfodo

R : . . N A
1070-1062 el 129 v a la Renta Nacional el 6% (Crhfico N° L),

%.3. INGREZ0O MEDIO NACIONAL.

El insreso nacional "per cépita® ejerce una influencia decisiva en les

©



Cuadro No. 34

PORCENTAJE DE LOS INGRESCS DEL TURISMO IN-
TERNACIONAL CON RELACION A LA RENTA NACIO-
~ NAL - 1963

’ ' ! Ingresos Renta
Paises | del Turis- , %
. mo Intern. Nacional
(mill .de u$s) (miles de mill.)
U.SA.. v . . o0 | 934,0 . 475,0 0,2
Italia. « . . « . .. |  931,6 35,4 2,6
Méjico. + .0 . . . |+ 882,3 13,9 - 6,3
Francia. . . . . 716,8 _ 60,8 1,2
Espafia. o« « o« o oo | 679,0 S 13,7 5,0
R.F.Alemana. . .. 611,0. ' 72,5 c,8
Reino Unido. . . .. 557,5 - 67,7 0,8
Canada. + « + « o 548,¢9 30,1 1,8
Austria., o« « o . .. 426,5 5,9 7,2
Suiza. « ¢« « « o .. | 419,00 c,8 4,3
fJapén. v « o « v . 19C,G 48,7 G,4
Belgica. « « o « oo 158,0 11,1 1,4
Irlanda. . . . . .. 138,6 1,8 7,7
Grecia. . . . . .. 95,4 3,7 2,6
R.A U, . . . .. 85,0 3,3 2,6
Puerto Rico:-i . .. 79,7 2,1 3,8
Portugal. « . . . .. 75,0 2,6 2,9
Noruega. . . . + . 71,8 4,3 1,7
Australia, . - . . . 58,4 15,6 - 0,4
Israel. . + .+ « . : 52,8 2,0 2,6
Sudafrica. « < i -~ 43,5 7,¢ G,6
J amaica. . . . . . 34,1 0,63 5,4
{Finlandia. . +. . . 28,2 4,7 0,6
Nueva Zelandia. . . 24,1 3,8 - 0,6
{Chile. . . . . . .. 21,9 3,1 0,7
Bulgaria. . . . . . 21,4 4,9 ‘ - C,4
Barbados. . . . .. | 21,1 C,087 | 24,3
i i

"Fuente: UICCT
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EVOLUCION DEL TURISNO MUNDIAL COMPARALO

CON LA EVOLUCION DE LAS RENTAS NACIONALES

(- escala ~ logaritmica )

Indice de
evolucidn

560 |
,'/
40C | Ingresos del Turismo
mundial - 12% p.a.
§
3C0 |-
L

/

206

del mundo - 6% p.a.




pacinr robre turizmo, porrue no molamente sefiala su nivel de vida, sino

ruc fidioa s ent medida se provectdn los gastos de consumo dé un pafs.

La rclacibn con los gastos de turismo es directamente propofcional
al incremento del nivel dé vida.
‘En =l cuadro n°® 35 .se observan los gastds referidos a turismo dé

72 pafses, para el aflo 1963, por habitante v vinculadod con los ingrésos

Moer cépita en 163 palses considerades.

La afirmacidn =fectuada anteriormente sobre los gfaistés tﬁfisﬁcds rea-
lizado# por log pé.fses con sltos niveles de vida no en todos los: casos es
absoluta. La extensidn de su territorio, 15 situacibn geogréfica (distancia)
determina en muchos casos que tal fenbmeno no se c’:ﬁmpla, £.81, en loo

UU . ru- fensz el ingre=soc "per cépita" més elevado no deriuectra

I~ racto- turiziicos la gran diferencia gque tendrfsn que haber con
otros nal ~-. al ~ontrario, en algunos casos se encusntra muy por de-
ba'o de otror nefsce considerados con mucho menor ihgreso nacional,

Zeo o2 deby a oue EE.UU. tiene un turismo nacional importante v que

“in tencr on cucnta los fua palseg limftrofes, el resto

un mors entels bastante reducido, pufts se encuentran en sus decisio-
n- e, lor lareos tra-cctos > el costo del transporte. Fero ese pequefio
nors entaic Ja furigtas nortsamericanos represcntan ¢l mercado més vas-

to derda =l nunte de victa intornacional.

Lo mirzmo = pusdd dé-ir, de Lausipalia; sue se dndlstfra geografica-

~ a'rlado do lor grandes centros de turismo, o=Xistiendo, al igual cue




Cuadro No. 35

GASTOS TURISTICOS EN EL EXTRANJERO E INGRE-

SO POR - EARBITANTE EN EL AMO 1963

Nor'uega.........,.

-, p Egresos Egresos Ingresos
Paf ses Poblacion Turisticos Turisticos] por habi-
(1) (2) por habity  tante(3)

Argentina..ceee...of 21,719 34,2 1,6 563
Australige ceeeeeasa 16.916 105,3 92,6 1.533
Austridcecssceescess 7.712 110,3 15,4 928
Bghamas....... .0 131 3,0 22,9 -
BelgiCa. s vrosnnnnn 0,290 220,0 23,7 1.318
Bermuda..ccoieson ——— 1,9 - ——
Bolivia, s seeasesson 3.596 2,8 0,8 118
Brasiloviisesennees 76.409 23,0 0,3 250
Canada. coassesness| 18.928 545,0 28,8 1.871
Chile.evoeerinioes. 8.217 42,3 5,1 411
China. ivevesaseren] 11,696 1,2 C,1 146
Colombia.seeaeeesa) 15,098 25,2 1,7 301
{ Costa Ricaseivoo.n] 1.344 7,0 5,2 1339
Dinamarca......... ~ 4.684 121,0 25,8 1.486
.~ Repibfiea Dominie,arl‘ 3.334 . 17,0 5,1 269
Ecuador..vevsesias 4.726 - 4,6 1,0 -
 Finlandia. ceoouvnnn 4,543 66,8 . 13,4 1.153
Francid.e.eeese.os| #47.853 595,9 12,5 1.406
Rep.Fed. Alemana..| 55.430C 1.187,C 21,6 1.416
Grecia. sevvesereen| 8480 27,5 3,2 440
Guatemala.'sev.s.w] 4.144 11,1 2,7 268
Haitfecocvesenvaren| 4.448 2,0 C,4 88
' Honc‘uras.......... 2.024 1,8 c,9 201
India. . 46C.490 21,4 0,05 76
Indonesia.evervoesel 100,045 6,0 c,C6 69
lran.........”...., 22,182 35,9 1,6 169
Irlanda..veeeoecnsen 2.841 62,0 21,8 675
Isracl,eceeeecesceses 2,376 38,0 16,0 961
Italia. o v evvoeeeeaa] 50,498 - 182,8 3,6 776
J apOn..saceecenase 95.899 75,9 c,8 589

Jordaniae..eoss oo e 1.827 : 9,0 4,9 177
 Pafses Bajos......| 11.967 216,0 18,0 1.080
- Nueva Zelandia .o 2.538 42,6 16,8 1.617
Nicaragua..ceveesn 1.541 9,7 - 6,3 257
Nigeria. «oevocesscs| 36.475 38,0 1,0 89
3.667 65,0 17,7 1.398

Continta. ..
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N Cuadré’ No 35 (contin.)

Paisés” Poblaérz;i;é'nﬂ Egresos E g’r:es.os ing-reSOS.
- (1) - Tumst&cos Tumstl,cc?s por habi-
o (2) por habit.] tante (3)

Panamd...cveseansl 1.177 7,6 6,5 410
Paraguay. ceetanen)s  1.903 1,6 0,8 135
Filipinas..ecosveeo] 30,241 32,7 1,1 181
Portugal.iviseooen|  9.037 33,0 3,7 304
Puerto Rxco.”..»..';jﬁ . 2,520 63,7 25,3 ‘886
Sudafricac.e.e...af 17.057 56,0 3,3 477
Espafia. cveeaseeenl 31,077 68,0 2,2 401
Sudan, ieeesseeesa| 12,831 6,0 0,5 . 92
Sueciasserseessoas . 7.604 156,0 20,5 1.802
Suizaiceivicesaiaa) - 5,770 165,0 -28,6 ] 1.839

| Thailandia.iveeeo. | ~ 28.835 17,7 0,6 101
Turquia. veesecesso 36.256 20,5 0,7 230

CR.A U, iieieene] 27,963 14,5 0,5 116
Reino Unido....... 53.812 678,3 12,6 1.361
u.s. A.........-."., . 189.417 2.070,0 10,5 2.790
Vnatnum . ces 18,317 6,5 0,4 - 95
Venezuela. . NS 8.144 71,4 8,8 848
Yugoslavna. Givaeeer - 8,0 c,4 -

i (1 ) Boletxn Mensual de Estad:sttcas—ONU - J unio 1965 - (en mxles)’
(2) UIOOT- Stattst\ques du Tounsme lnternaononal - 1963 (en millo-

nes de: dolares)

(3) , Annuau"e de Stattshques des Comptablhtes Nahonales - 1964 '




L

~n -1 nafe norieamericanc, un gran turismo ivterno (90 %).

alses suropsos la sitliscibn es distinta, pués la e:x:.

)

¥ rembio 2n los

'J

>

t-aibn & recorrer hacia los grandes centros de turicmo eg reducida v

enro-w-hande el incremenio del nivel de ingresos, los gasios de turismo

~

mnr habitents zon clevados.
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I EVALUACION. ’P'“O??ICA ORCA_\TI ZACION vOMERCL—’t-.L Y

V:,fw-VCU,V IONES

[~

Ve 2 he virto Aue 2l turismo es un hecho scénbrico de stima im-
norten~ia, nute increments el desarrollo v acélera el proceso ‘e creci-
mi-nte ~conbmico de una regibn, de un pals ¥ en algunos casos de un

continants (Eurona). ,

Aun~uz el turinrmo masivo es muyr reciente, pré.ctlcamente comienza

~:»'-’oro nosterior a la segunde guerra mundial, 1a economia turic-

D w

fra =~ ea’cca en forme similar a cuvalouier otra actividad en el mercado.
Ea decir, ru=z tlenc un libre juzgo de oferta v demanda con algunas cone-

sidore innas ~opeciales.

Como arimera observacibn debe mencionarse los caractered adver-

‘o0& de la ofzrta o la demanda. Mientrag la primera es rigida, 1& deman-

da =28 ~lbdatica

, OFERTA.,

(‘.
Comrrenden la oferta turlstica todos los bienes y servicios que un

wb6n =t on condiciones de vender.

Dicha oferta =cotl formada principalmente por la belleza del paisaie,
lo infrécctructura, el equipamiento hotelero, la recepcibn, comunicacidn

y los carvicios comnlam: -ntarios,

L2 riridez de la oferta ce none de. manifiesto a través de la gran in-

ver-on ~n aclivos inmovilizados, especialmente en la hotelerfa v los mes



dicos de tran=vortz, incramentando los costos fijos, entorpeciendo la acde-
-uncibn de la oferta a las oscilaciones de la demanda + a las modifica-

“ionss de la ostruciura en genaral

-
[N

vitndose agravado por la imppsibi#i
idad de "zlmacenar" los ‘servicios cue sz ofrecen, En un hotel' una pla-
~a de-ocupads o en un medio de transporte un aéiento no vendido, cone-
titu, en un inggﬁréso cue no gc podré recuperar., Dichos gastos fijos sec
d=hen reccbrar en las ‘épocasA de "estacién’{ cuvas plazas 'estén‘ cubier-

P

tac al méximo, dificultando una atencidn deseable, por los problemas de

3
3
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O
o,
®
i
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o]
0
0
o]
—

as estaciones importantes del afio. Lo ideal sorfe
clerrar los meses de descanso v poder recibir en forma contlnua -

verfan beneficiados por las atenciones

]
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o
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nronias de los sorvicios v por los costos reducidos,: beneficiando ade-
b a los 2mpresarios gue pueden disponer de mano de obra durants

todo =1 afio v poder aprovechar al méximo las inversiones realizadas.
: T p ! .

A icual oue cualovier otro artfculo para poder vender Murismo" ha.

2

~e Ifalta of ven precio v bucna calided ¥ como es un producto

o

recer:
Noxnortabla®, vara =l caso del turismo internacional, hace falta cue su

2

venta tmnra huenzs relaciones de intercambiolt,

L.s calidadv de log lservicids ofrecidos tienen cue estar ‘acor’de a un
niret ia_ﬁornaf:,i'o,Lal,‘ pubs existe gran competencia en e}. merca.do'turistico,
~uc hace ~uo la nuja. por el morcado ;onsumidor sea abundante  costc-
~a Un pafe puede tener bellos paisajes favorecidos por la natuvraleza,
noro of los veomplementos necesarios para la atencibn al turista no son los
ndicador, todos los es:ﬁérzos gue =e hagan pa.ra atraer al turismo o

~ultarén cstérilcs o mur noco significativo. e puede tomar como ejem-
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nlo conctructivo lon nalees en donde el turismo ha causado un impacto

armreordinario 2n eu- =2conomfas ¥ cue continuamente sigven efectuando

1

inversionz: de todo tipo en su eauino receptor para poder seguir brin-

deacdo m-lorens scrvicios a gulecnes de una manera sencilla, con un gran
rendiminate o con nago al contado,: solucionan logs déficits de otros rubros

& DEMANDA

Inslur lo fotalide” de log consumidores, reales o potenciales, capa-
oo Je nodsr adeuirir la oferte turistice. /51?31“-:3‘ caracterfsticas principales:
- Elraticidad: a travtc de varios estudios estadisticos realizados, ¥y a

sxns vitnsize realos, ’le"o. e a la concluczidn de que la elasticidad de la

Tamends turi-fica =g cuperior a 1.- ‘Jarios ejemplos lo coniirman, En
los mewfocdos de cricis 2conbmicas v egpeclalmente, de g’,ﬁefra, el turic-
mo ha tnilo un retrcocceso mucho més importante que el de la actividad
snonhmice pensral. En cambio, en los momentos actuales, existe una
gran ~rmensibn eus sz manifiesta en forrma progresiva, teniendo en cuen-~

J

te ¢l crecimi-nto de la tasa de ocupacibn de la economifa general (9).

Lo~ rrotoe refzridos al turisrio son mur similares a los de artfeculos

nera =l horar, aue sin ser de lujos, zon gastos relativemenie ostenta-

Jorers, detocrminendo una marcada gengibilidad de la demanda, obsesr-

—ando- o entre ollce una franca compcetencia.

Chunt » Menger (10) ha democtrado cue en ciertos pafses el aumen-
to de l2 »r-nate nacional, a largo plazo, ez superior al crecimicento de

. . L ~ 4 P 4 .3
lor reghior furfalicos
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BEe decir, ~ve log gasios relativos al turismo, comienzan a aparecer
une . e ~us ecthn cubiertos los minimos vitales de subsistencia. Tl mis-

mo avtnr (11) he »zzalizado on Zhuiza mediante el método economéirico

)

una t-adencia marrinal al connumo turfstico de 0,05 es decir, que los

ruiro- dedicaban 2l 5% de -us ingresoz a viajes v vacaciones, una ves

at-ndidor lo~ gastos de primera necesidad., El ingreso !"per capita v el

1

nracio fa

forest

a oferta turfstize son variables fundamentales en la elasticidad
de la Jemanda turfstica. "Cuvanto més llegue a ser el turicmo una nece-

cidad <tal menos tenders la demanda a2 la mﬁstablhdad” (1

run ge gocialice sl turismo la demanda perderé su e-

lesticidad. tﬁ"a_}_’lr‘:‘"to.‘_-?mélldolo on un producto de pr nefa necesidad., Y u*u#-
cdo esto =l inzromento de la r'enta nor habitante, determinaré una prorccs
cibn de la demanda que trans lormearé la estructura econbmica internacio-

a2l actual,

~ Brtagionslidad: Otra caracterfstica de la demanda turlstica es que de-

n-ade de la ”to__lpo”aaa " ‘O.{’Odv siendo desajustes que perjudican tanto

a la oferzte romo a la d manda. F&ctores climbticos, delegislacion vy de

tracdicitn, hacen cue la temvnorada se limite a2 los meses de verano,

oberrréndor e une . demanda-rasivae que colma low servizioz turfsticos

Focas son las regiones del raunde que tHienen ingresos de turistas due-

rente los docz meses del aflo. La mavorfa de los viajeros prefiecren los




meses de verano, Y los menos, prefieren los meses de invierno, al igual
aue los habitantes de los nafses en donde tienen un solo tipo de clima o

poseen pocas variaciones naturales.

En una =~n-u-cta realizade en Francia por el Instituto Nacional de Eg-
trAfetica g0 dotormind eue el 77 % de los franceses salen de vacacionesg

durvente los meses de Julio ¥ Agosto (verano) - el 23 %. recstante toma

3us vacaciones durante los otros 10 meses,

Hubo varios intentos de alargar las temporadas, mediante escalonamien-

tos en las vacaciones escolares e industriales, pero hasta el presente no

se ha podido logrario..

Existen otros factores é’ociolbéicos, &tnicos, geogréficos, etc.; gue in-
ciden en la démanda tﬁrf_sti'ca: ..
~ Caracteristicas Esicg}éz‘i-ciag_: el esplfritu aventurero de-un pafs, la moda
dé los centros de turismo ifapue_sta pO’:cf las personalidades.

- Caracterfsticas geogréiicas: los turistas de un pafs frio, y sin costas

buscarén disirutar los vigjes en otroen donde abunde 4_el v.vsoll v el mar.

- Fropaganda de _}_:u_gis_;_m_‘é: incitan ta;it‘é/’;'i los nacionale's como a los extran-
jeros a hacer ’turismo’, esﬁmuiando de esta manera Lla éropensié’n al mis-
mo.

- Ferfodo _Qe__vgc_ch_gg?éﬁ: influye erlxvlas; decisiones de acuerdo al ti.empo
qué se dispone para disfrgtar'ia‘s.

- 'Ilr'_érg;t@_:s _varios: la complejidad o simplicidad en los trémiﬁ:es‘, especial-

mente ironterizos y-de consulados, influye en los turistas que deciden

viajar al extranjero.
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7. VENTA,
La venta turfstica ofrece formas peculiares distintas a las de otros

productos del mercado,

En primer lugar, cualq