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Cuadro N° 2: Principales divisiones administrativas

NOMBRE SUPERFICIE (kmz) POBLACION 2003 | DENSIDAD
Total 175.016 3.380.177 19,3
Montevideo 530 1.382.778 | 2.609,0
Resto del pais 174.486 1.997.399 | 114
Artigas 11.928 78.345 6,6
Canelones 4.536 523.239 1154
Cerro Largo 13.648 86.247 6,3
Colonia 6.106 127.012 20,8
Durazno 11.643 57.649 5,0
Flores 5.144 25.350 49
Florida 10.417 68.687 6,6
Lavalleja 10.016 62.421 6,2
Maldonado 4.793 155.607 32,5
Paysandi 13.922 118.760 8.5
Rio Negro 9.282 55.164 5,9
Rivera 9.370 106.229 11,3
Rocha 10.551 72.505 6,9
Salto 14.163 129.112 9,1
San José 4.992 106.948 214
Soriano 9.008 84.227 94
Tacuarembo 15.438 87.708 5,7
Treintay Tres 9.529 52.189 o Th

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas, 2004, Repiiblica Oriental del Uruguay, http://www.ine.gub.uy

1.2. Clima

Uruguay posee una temperatura minima del pais de unos 12,3 °C, segin datos del afio 2003. En
cambio, la temperatura maxima del 2003 fue de 22,7 °C. Con respecto a las precipitaciones, el
promedio del afio 2003 fue de 1,434.6 litros por m”.

1.3. Sociodemografia

1.3.1. Compoesicion y distribucion espacial de la poblacion

Respecto a la composicion total de la poblacion uruguaya del afio 2003, existen mas mujeres
(1.744.017) que hombres (1.636.160). Aunque esta tendencia, se esta revirtiendo en la poblaciéon
total menor a 15 afios de edad, en donde se puede observar que existen mas hombres (417.761) -
que mujeres (401.835). Lo mismo sucede en Montevideo, pero en el resto del pais, la tendencia se
da tanto en la poblacién menor a 15 afios de edad como en la poblacion de los 15 a 64 aiios de
edad. Por otra parte, la distribucion poblacional uruguaya se concentra, principalmente, en
Montevideo.
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2.3. Espectaculos publicos y publicaciones

En Uruguay, los lugares o espectaculos publicos como con mayor asistencia en el afio 2003
fueron: los cines (con 2.191.491 espectadores), los partidos de fatbol con 619.716 espectadores, la
exposicion rural con 106.860 espectadores, y domas con 91.648 espectadores.

Con respecto a los cines, la clase de cine con mayor cantidad de espectadores es el cine comercial
(con 1.875.388 espectadores). Luego le siguen el cine cultural (con 300.454 espectadores) y el
cine condicional (con 15.649 espectadores).

Por otra parte, los 6rganos de publicacion periddica, en el aiio 2003, tuvieron un total de 622
publicaciones, de los cuales: 58 corresponden a publicaciones diarias, 75 a publicaciones
semanales, 291 mensuales, 91 a publicaciones bimestrales a semestrales, 33 anuales, y 74 con
otras frecuencias. La mayoria de las publicaciones tuvo como principal destino a Montevideo, con
487 publicaciones repartidas de la siguiente manera: 20 diarias, 43 semanales, 253 mensuales, 81
bimestrales a semestrales, 29 anuales, y 61 con otras frecuencias. Al resto del pais se han
destinado unas 135 publicaciones, repartidas de la siguiente forma: 38 diarias, 32 semanales, 38
mensuales, 10 bimestrales a semestrales, 4 anuales, y 13 con otras frecuencias.

2.4. Gobierno y politica

El tipo de gobierno de la Republica Oriental del Uruguay es republicano-democratico con sistema

presidencial, que se organiza en tres poderes independientes:

e El Poder Ejecutivo es ejercido por el Presidente de la Republica, que actia conjuntamente con
el Vicepresidente y el Consejo de Ministros (conformado por trece ministros). El Presidente es
simultaneamente jefe de Estado y Gobierno, y es electo junto con el Vicepresidente mediante
eleccién popular directa, mientras que éstos designan a su vez al consejo de ministros. El
Presidente tiene un mandato de 5 afios sin reeleccion inmediata hasta después de igual periodo
desde el cese de su cargo. Se cligen en una misma candidatura presentada por el respectivo
partido. En caso que ninguna candidatura obtenga la mayoria absoluta de los votos, se procede
a una segunda vuelta entre las dos primeras mayorias. En dicha votacion resulta ganadora la
candidatura que obtenga la mayoria absoluta de los votos. Desde el 1 de marzo de 2005 el
presidente es Tabaré Vazquez.

o El Poder Legislativo esta constituido por la Asamblea General o Parlamento, compuesto de
dos Camaras: la Camara de Senadores integrada por 30 miembros (elegidos para un periodo de
5 afios y presidida por el Vicepresidente de la Republica), y 1a Camara de Diputados integrada
por 99 miembros (elegidos para un periodo de 5 afios), representantes de los 19 departamentos.

e El Poder Judicial es encabezado por la Suprema Corte de Justicia, cuyos miembros son
nombrados por la Asamblea General mediante una mayoria de dos tercios y cuyos mandatos
duran diez afios. La Suprema Corte de Justicia es la ultima instancia de apelacion y es también
la encargada de juzgar la constitucionalidad de las leyes. El poder judicial estd compuesto
asimismo por Tribunales de Apelaciones, Jueces Letrados y Jueces de Paz.

Los principales partidos politicos de Uruguay son: Partido Frente Amplio, Partido Colorado,

Partido Nacional, Partido Nuevo Espacio, y Partido Unidn Civica.

Por 1ltimo, el sufragio es obligatorio y universal para los mayores de 18 afios.

2.5. Sistema Legal

El sistema juridico uruguayo se basa en normas legales aprobadas por el Parlamento y
promulgadas por el Presidente de la Republica. La fuente Gltima de la ley es la Constitucién. Los
procedimientos judiciales tienen normalmente dos instancias. Aunque los veredictos de un
Tribunal o de un juez pueden servir de guia para juicios posteriores, esos veredictos no
constituyen un precedente obligatorio.
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2.6. Feriados y festividades

Tal como se detalla en el cuadro N° 5, Uruguay posee fechas no laborables, feriados méviles e
inamovibles, y festividades en general.

Cuadro N° 5: Feriados y festividades.

Fecha . Noml{re Nombre local Notas
internacional
1 de enero Aiio nuevo Afio nuevo No laborable.
6 de enero Epifania Dia de los nifios
7y 8 de febrero | Carnaval Carnaval Keshamo {lunes Y mjartes dela7 v
semana anterior al domingo de Pascua).
24 al 26 de Semana de Fecha movil (jueves, viernes y sabado,
Semana Santa : : .
marzo turismo semana anterior al domingo de Pascua).
19 de abril Desembarco de los | Desembarco de | El feriado se puede adelantar al préximo
33 Orientales los 33 Orientales | lunes si cae un fin de semana.
Dia Internacional | Dia de los
L de mayo del Trabajo trabajadores Nolatsrable:
Batalla de las Batalla de las El feriado se puede adelantar al préximo
18 de mayo » . .
Piedras Piedras lunes si cae un fin de semana.
.. Nacimiento de Natalicio de José .
19 de junio José Artigas Artigss Inamovible.
- Jura de la Jurade la
A 6% jidia Constitucion Constitucion No laborable.
Declaratoria de la ] Declaratoria de la
25 de agosto Independencia Independencia W Rboalle,
12 de octubre Dia de la Raza Dia de las El ferlz}do se puede adelantar al proximo
Américas lunes si cae un fin de semana.
. Dia de los Fieles | Dia de los :
2 de noviembre Difuntos prose Inamovible.
25 de diciembre |Navidad Dia de la familia | No laborable.

Fuente: http://es.wikipedia.org/wiki/Uruguay

3. Economia

La economia de Uruguay esta basada en la produccion ganadera. El ganado ovino y bovino son
los mas importantes; carne, lana, cuero y otros subproductos constituyen las principales
exportaciones. De menor relevancia para la economia son los cultivos agricolas, entre ellos, el
lino, el arroz, y la remolacha azucarera. Los recursos minerales son escasos, pero la industria ha
crecido gracias a las importaciones de combustibles y materias primas. La principal industria es la
alimenticia, seguida por la textil y la quimica. El turismo y los servicios financieros constituyen
importantes recursos econdmicos. Al igual que en otros paises de la region, en los '90 se hicieron
politicas de apertura econdmica (Mercosur) y reforma del Estado.

3.1. Indicadores econémicos

e PBI Total (2004): USD 13.216 millones.
e PBI per cépita (2004): USD 4.078.
e Composicion del PBI (2004) por sector:
o Agropecuario y pesca 11,5%.
o Industria manufacturera y mineria 20,8 %.

10
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Electricidad, gas y agua 4,3%.

Construccion 3,4%.

Transporte, comunicaciones 9,4%.

Comercio, restaurantes y hoteles 12,7%.

Servicios financieros, seguros, vivienda y servicios a empresas 21,0%.

o Otros servicios 17,0%.

e Inflacion (2004): 5,2%.
Exportaciones (2004): USD 3.421 millones.

o Principales productos: carne, arroz y otros granos; productos lacteos y miel; cueros,
pieles y productos del cuero; alimentos, bebidas y tabaco; lana, textiles y sus
manufacturas; materias plasticas, caucho y sus manufacturas.

o Principales socios: EEUU (19,8%), Brasil (16,3%), Argentina (7,6%), Uni6n Europea
(19,9%), Asia excl. Medio Oriente (8,1%), Medio Oriente (3,9%).

e Importaciones (2004): USD 3.500 millones.
o Principales productos: Maquinas y aparatos, material eléctrico; productos quimicos y
conexos; petréleo y derivados; material de transporte.
o Principales socios: Argentina (22,0%), Brasil (21,7%), Unién Europea (11,6%), EEUU

(7,1%), Asia excl. Medio Oriente (10,7%), Medio Oriente (4,1%).

Deuda externa aproximada (2004): USD 13.600 millones.

Moneda: Peso ($, UYU).

Tasa de paro (2004): 11.3%.

Miembro de: Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), Organizacion de los Estados
Americanos (OEA), Mercado Comin del Sur (Mercosur), Asociacion Latinoamericana de
Integracion (ALADI), Comunidad Sudamericana de Naciones (CSN).

OO0 OO0 oo

3.2. Transporte

La red vial nacional del Uruguay cuenta con 8.764 kilometros de red, que se distribuyen en los
175.016 km?2 de territorio y sirven a 3.380.177 habitantes, lo que significa uno de los indicadores
de accesibilidad mas altos de América Latina debido a que cada 0.05 km/km2 (o 50 m/km2) hay
un acceso. Segin datos de la Direccion Nacional de Vialidad, el 21% de la red vial estd en muy
buen estado de conservacion, el 18% en bueno, 26% estado regular, 31% malo y el 4% no se
evalu6. En los corredores principales, practicamente no hay tramos malos ni regulares, y los
corredores de mayor transito son las rutas 1, 2, 3, 5, 8 y 9. Las mismas suman cerca de 2.500
kilometros de carretera y por alli circula el 85% del transporte del pais, y son atendidas en primera
instancia por la Direccion Nacional de Vialidad. El 95% de los movimientos comerciales y de
carga se desarrolla en Uruguay por el modo carretero, en tanto que el resto se realiza por
ferrocarril'.

En cuanto al transporte internacional de cargas por carretera, las interconexiones con los paises
vecinos se realizan a través de diversos pasos de frontera:

e Con Argentina: los pasos de frontera de Salto, Paysanda y Fray Bentos

e Con Brasil: los pasos de fronteras de Artigas, Rivera, Rio Branco y Chuy.

Los principales pasos de fronteras por donde ingresan las mercaderias (2004) han sido: Rio
Branco (un 26%), Chuy (21%), Fray Bentos (16%), Rivera (7%). En cuanto al egreso de
mercaderia, los principales pasos de frontera han sido (2004): Fray Bentos un 41%, Chuy un 26%,
Rivera un 10%, y Rio Branco 9%.

En la carga transportada por ferrocarril (afio 2003), los principales productos transportados,
estimativamente, son: piedra caliza 23%, clinker 21%, arroz 17%, cemento 11%, combustible y

! Anuario 2004. El Pais Digital. Http://www.elpais.com.uy/Anuarios/04/12/31/anua_naci_131738.asp
11
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Cuadro N° 6 indice de precios al productor de productos nacionales. Promedio anual (Base
Agosto de 2001=100). Aiios 2003 v 2004.

Conceptos 2003 2004 Variacion %
indice General 183,26 | 210,19 14,69
Ganaderia, Agricultura y Silvicultura 228,36 | 259,92 13,82
Pesca 180,87 | 216,61 19,76
Explotacion de Minas y Canteras 136,50 | 160,62 17,67
Industrias Manufactureras 168,11 § 193,36 15,02

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas, 2004, Repiiblica Oriental del Uruguay, http://www.ine.gub.uy

Con respecto a los precios, el indice general de precios del consumo de Montevideo ha reflejado
un alza del 9,16% en el afio 2004 respecto al afio anterior. Los sectores con mayor alza de precios
han sido: alimentos y bebidas (11,7%), vivienda (9,56%), y transporte y comunicaciones (9,22%).

Cuadro N° 7: indice general de los precios del consumo para Montevideo, segin grandes
rubros. Promedio anual (Base marzo 1997=100). Aiios 2003 y 2004.

Conceptos 2003 2004 | Variacion %
indice General 181,40 | 198,01 9,16
Alimentos y Bebidas 180,74 1 201,90 11,70
Vestimenta y Calzado 135,66 | 147,37 8,63
Vivienda 183,571 201,12 9,56
Muebles, accesorios y enseres domésticos 173,87 | 184,30 6,00
Cuidados médicos y conserv. de la Salud 183,50 | 198,46 8,16
Transporte y Comunicaciones 214,10 | 233,85 9,22
Esparcimiento equip. recreativos y Culturales 174,90 | 186,19 6,46
Ensefianza 166,53 | 178,03 6,91
Otros gastos de consumo 174,71 | 185,66 6,27

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas, 2004, Repiiblica Oriental del Uruguay, http://www.ine.gub.uy

4.2. Cotizacién interbancaria de las principales monedas
Las cotizaciones al piblico de las principales monedas, en el mes de julio 2005, cerraron en:

Cuadro N° 8: Cotizacion interbancaria_de las principales monedas. Mes Julio 2005.

Conceptos Délar USA | Peso Argentino | Real Euro
Compra $ 23,75 $8,00f $9,00| $28,40
Venta $ 25,25 $9,00] $10,00/ $31,00
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas, 2004, Repiblica Oriental del Uruguay, http://www.ine.gub.uy

5. Sistema impositivo

Los principales tributos en Uruguay son los siguientes:

e Impuesto sobre la renta

1. Impuesto renta personas juridicas: 30%, grava las rentas de fuente uruguaya.

2. Retenciones por pagos al exterior: dividendos y regalias 30% cada uno; asistencia técnica y
utilidades de sucursal 30% a 0% cada uno.
Impuestos al Patrimonio

1. Impuestos generales al patrimonio: personas fisicas 0,7% al 3%; personas juridicas 15%.

13



Exportacién de Cerveza Artesanal al Uruguay . Autor: Gerardo Adrian Meira

2. Impuestos parciales al patrimonio: transferencia de inmuebles 4%, constitucion y aumento de
capital de S.A. 1%, activos bancarios 2%.

Impuestos al consumo y sobre transacciones

Impuestos generales al consumo: IVA: tasa bésica 23%, tasa reducida 14%.

Impuestos selectivos al consumo: Impuesto especifico interno sobre ciertos bienes (IMESI)
entre 5% y 102%.

Impuesto a operaciones con divisas y titulos: entre instituciones financieras 0,05%, otras 2%.
Aportes y contribuciones de seguridad social

Aporte Patronal: 21,5%.

Aporte Personal: 18% a 23%.

Total: 39,5 a 44,5%.

N pemt

ww»—-‘opa

6. Importacion de productos

En general, el mecanismo de importacion de productos en Uruguay es el siguiente:
e Registro de Importacién: el importador debe estar registrado ante la Direccién General
‘Impositiva (DGI), Banco de Prevision Social (BPS), y Banco de Seguros del Estado (BSE).
Gravamenes a la importacion:

® Derechos de importacion: paises Mercosur (con certificado de origen) 0%, otros 0% a 35%.

= Extraordinario de aduana: segin el valor CIF del producto, varia de USD 12 a USD 600.

s Tasa de servicios aduaneros (TSA): 0,20% sobre CIF (méaximo USD 50).

= Comision del Banco de la Rep. Oriental del Uruguay (BROU): 2,5% sobre CIF.

= [VA: 23% sobre CIF.

= Anticipo de IVA: 10% sobre CIF.

= Contribucion al financiamiento de la seguridad social (COFIS): 3,6525% sobre CIF.

= Tasa consular: 2% sobre CIF.

= Honorarios despachante: 1% sobre CIF (aproximado).
Mecanismos preferenciales: preferencia arancelaria regional, acuerdos de alcance regional, etc.
Mecanismos de politica comercial: licencias automaticas, derechos antidumping, medidas de
proteccion (salud, medio ambiente, etc.), normas técnicas y de calidad, requisitos relativos al
etiquetado, entre otras.
Despacho de importacion: declaracion aduanera de importacion realizada por el despachante
de aduana, complementada con otros documentos (documento de transporte; factura comercial
definitiva; certificado de origen, si fuera del caso; y cualquier otro documento, resolucion,
certificado o autorizacion necesario para realizar la legal importacion de la mercaderia).

7. Patentes y marcas

La Direccion Nacional de 1a Propiedad Industrial (DNPI) es la unidad ejecutora que administra y
protege los derechos de propiedad industrial en Uruguay, bajo las siguientes normativas: ley de
patentes N° 17.164 del 02/09/1999 y decreto de patentes N° 11/000 del 13/01/2000, ley de marcas
N° 17.011 del 25/09/1998 y decreto de marcas N° 34/999 del 03/02/1999. Dicha normativa se
enmarca en los siguientes acuerdos internacionales: Convenio de 1a Union de Paris (por ¢l cual,
Uruguay ingresa a la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual u OMPI), y el Acuerdo
sobre los aspectos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio o ADPIC).

Por ello, es necesario registrar marcas para impedir que terceros no autorizados utilicen una marca
o signo idéntico o similar para productos o servicios similares, y evitar procesos judiciales. Por
otra parte, el registro de marca no se diferencia por nacionalidad o domicilio del solicitante, y su
costo, en Uruguay, oscila entre USD 1000 en adelante por un periodo de 10 afios.
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4. Precios cervezas importadas

Los precios de las cervezas importadas, varian entre los USD 0,55 a USD 20,48, segtin ¢l envase y
contenido de las cervezas.

Cuadre N° 10: Precios de las cervezas importadas en Uruguay, en supermercados. Aiio 2005

Descripcion Precios

Marcas Envases Contenidos
Scottish Oatmeal Stout Botella 500 cc USD 3,55
Black Douglas Botella 500 cc USD 3,55
Old Jock Botella 500 cc USD 2,75
Belhaven Border Gold Botella 500 cc USD 3,55
Belhaven Scottish Ale Botella 355 cc USD 2,59
Belhaven Wee Heavy ' Botella 500 cc USD 3,55
Belhaven Stout Botella 355 cc USD 2,59
Belhaven St. Andrews Botella 355 cc USD 2,59
Botella 970 cc USD 1,39
Budweiser Botella 355c¢c USD 0,91
Botella 650 cc USD 1,08
Heinekes Botella 970 cc USD 1,59
Botella 330 cc USD 1,02
Schneider Botella 970 cc USD 1,23
Quilmes Lata 354 cc USD 0,79
Liberty Lata 330 cc USD 0,70
Botella 355cc USDh 0,79
Isenbeck Botella Tapa rosca 500 cc USD 0,99
Botella 1000 cc USD 1,35
Botella Tapa rosca 1000 cc USD 1,59
Warsteiner Botella tapa rosca 1000 cc USD 1,99
Botella 355cc USD 1,22
Corona Botella 330 cc USD 1,31
Sol Botella 330 cc USD 0,91
Dos Equis Botella 355 ¢ce USD 1,03
Tecate Lata 340 cc USD 0,71
Negra Modelo Botella 325 cc USD 1,35
Grolsch Botella 473 cc USD 4,14
Amsterdam Lata 330 cc USD 0,76
Lata 330 cc USD 0,91
Bl Lata 330 cc USD 20,48
Hansa Lata 330 cc USD 0,84
Bavaria Botella 355 ¢cc USD 0,96
Ohlssons Lata 340 cc USD 0,64
Cintra Lata 355 cc USD 0,55
Schincariol Lata 350 cc USD 0,78

Fuente: Camara Nacional de Comercio y Servicios, 2005, Uruguay, http://www.cncs.com.uy

5. Importaciones de cerveza

Los principales importadores de cerveza, en el periodo 2004 y primeros seis meses del 2005, son:
Gomalar S.A. con CIF USD 298.929,61 (importador de cervezas Heineken, Schneider, y
Budweiser); grupo Quinsa-Ambev (importadores: Osanil S.A., FNC S.A., Noriland S.A. y C.y M.
Paysandua S.A.) con CIF USD 202.227,36 (importadores de cervezas Quilmes, Colonia, y Liberty);
y Leopoldo Gross y Asociados S.A. con CIF USD 133.887,32 (importador de cervezas Corona).
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Cuadre N° 11: Importaciones de cerveza. Aiios 2004 y 2005 (seis primeros meses).

Urfi:mlli'io Cantidad CIF
Empresa Cantidad Unlda(? s/unidad de Unitario CIF USD Pais de Pal’s de
Comerc. | Comercial : Botellas | botellas Compra | Origen
comercial i batas USD
USD y
Caledonian . Reino Reino
Sp.SRLk 1.290 Cajas USD648 | 7740 |USD1,08| UsD83s5728 | [0 | o0
Cy M 1.848 Cajas | USD532 | 44352 |uUspo022| USD9.829,13 | Brasii | Brasil
Paysandi S.A.
FNC S.A. 7388 | ERCABY | yon703 | 43859 |usp237| usp30.01817 | ARY ARy
unidades Bolivia Bolivia
Encajasy
Gomalar S.A. | 935370 | " Y 1 UsD2,16 | 1088320 | USD 0,27 | USD 298.929,61 AR AR
L.Grossy | 19634 | EnCUY | o687 | 471216 |UsD029 ]| UsD 133.88732 | Mexico | Mexico
Asoc. S.A. unidades
) Unidad . .
Norilnad S.A. 168 (ch) USD 2,25 168 USD 2,25 USD 377,34 Brasil Brasil
Osanil S.A. | 201.924 E“clga‘;s Y 1 usD4,36 | 562944 | USD 0,29 | USD 162.002,72 AR AR
Soldo Hnos. | ;54 | Encaiasy | yyqn037 | 97804 |usp213| USD9430693 | AR AR
S.A. unidades
Bup.Discodlel | g4 Cajas | USD1,77 | 10080 |USDO0,15| USD 149059 | Brasii | Brasil
Urug. S.A.
Wilder S.A. | 17.621 Eurl‘n?;gzsy USD4,33 | 89652 |USDO0,26 | USD22.099,53 | México | México |
¥ Luicas 4472 | Unidad | UsD0,79 | 4472 |UsD0,79| USD254744 | Uruguay | Holanda
Calcraft S.A. . ’ ’ >,
Otros 4051 | ErCAaY | yonoer | 141559 {uspo031) UsD21.47894 | Otros Otros
unidades
TOTALES 1.272.030- USD 0,62 {2.562.186 | USD 0,31] USD 785.325 _

Fuente: Embajada Argentina en Uruguay. Aiio 2005.

5.1. Canales de distribucion

Segiin la Camara Nacional de Comercio y Servicios, los canales de distribucion en importacion
son: importador-distribuidor, supermercados, comercios minoristas. Algunos comercios minoristas
(restaurantes, pubs, bares, casas de whisky, entre otros), poseen habilitacion para importar
alimentos y bebidas alcoholicas. La gran mayoria de distribuidores se encuentran en Montevideo,
desde donde distribuyen a todo el pais.

En cuanto a la eleccion del mismo, en el anexo N° I se encuentra el listado de distribuidores, de los
cuales se elegira el distribuidor o los distribuidores que posea o posean areas de distribuciéon mas
cercana a la costa atlantica uruguaya.

6. Régimen de importacién
Segun la Nomenclatura Comin del MERCOSUR (N.C.M.), la Posicion Arancelaria (P.A.) de la
cerveza es la N° 2203.00.00.10 que se define como: cerveza envasada en botellas de vidrio.

6.1. Gravamenes aduaneros

Los impuestos en la Aduana de Uruguay se describen en el cuadro desarrollado a continuacion:
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Capitulo V: Presupuesto de exportacion

1. Costos de ekportaci(m

Los costos. para exportar cerveza a Uruguay, comienzan a decrecer con el énvio de 6 pallets.(con
peso de 3.720 Kg, 480 packs, con costo por pack de $ 19,25, 5.760 botellas de 330cc, y 1.900,8
litros), debido al flete internacional. La distribucién de los costos se reflejan en-el cuadro N° 13:

Cuadro N° 13: Costes de exportacion a Urugﬁav

) Descripcion Valores
Mercaderia : $9.240,00
Total EXW USD] USD 3.132,20
Transporte Interno . USD 102,54}
Seguro Interno USD 37,90}
‘ Total FCA USD} USD3.272,65} -
FCA Unitario USD| USD 0,57}
Despachante
Consolidado USD 140,00
INAL _ USD 24,81]
{Cert. Fitosanitario , USD 46,22
{Gastos de Despacho S USD-50,00}
Arancel SIM USD 10,00}
Honorarios de Despachante USD 100,00]
TOTAL FAS] USD 3.643,68
Derechos De Exportacion (5%) USD 182,18|
Gastos Bancarios USD 61,15
Comisiones (10%) USD. 388,70}
TOTAL FOB USD 4.275,72
FOB FINAL UNITARIO USD} USD 0,74
. {Transporte Internacional USD 345,00]
|Deposito Fiscal ’ USD 86,14]
Seguro Internacional (Min. USD 80 0 1%) - USD 80,00{
' ‘ TOTAL CIF USD 4.786,86
CIF FINAL UNITARIO USD} - USD 0,83}
. - COSTOS DE IMPORTACION EN URUGUAY. - . |
DERECHOS Recargo -
ADUANEROS 0% IMADUNI - o
Laboratorio Tecnoldgico del Uruguay (1,845%) , USD 88,32
Comision BROU: 2,5% sobre CIF i USD 119,67
Anticipo IMESI (47% de URS$ 18,20 x Litro) USD 700,84{
‘| Tasa Consular: 2% sobre CIF - USD95,74]. .
Extraordinario-de Aduana- ' USD 48,00{
Tasa de servicios aduaneros 0,20% (max. USD 50) USD 9,57}
Guia de Transito . USD 77,00
{Analisis v USD 350,00
{Honorario Despachante: 1% sobre CIF (min. USD 100) USD 100,00{
{Otros Gastos (Gastos de Despacho) USD 70,00
1IVA: 23% sobre CIF USD 1.100,98{
Anticipo IVA: 10% sobre CIF USD 478,69}
Contrib. Financiamiento Seg. Soc.(COFIS) 3,6525% USD 174,841
s : TOTAL DDP|  USD 8.200,50] .
DDP FINAL UNITARIO USD| USD 1,42
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Fuente: Elaboracion propia.

sobre la primera importacion.

| 7 COSTOS DEL IMPORTADOR/DISTRIBUIDOR
- Costo Del Producto USD 8. 200 50]'
{TVA Compra Importacién -USD 1.579,66]
Costo Final - USD 6.620,83]
Utilidad 30% USD:-1:986;25].
PRECIO DE VENTA] USD 8.607,08}
PRECIO DISTRIBU[DOR UNITARIO Usp| USD 1 A9
PR - COSTO SUPERMERCADO =~
Costo Del Producto USD 8 607,08]
Utilidad 40% USD 344283
Base Imponible IVA|  USD 12.049,92}
IVA Consumidor Final 23%  USD2.771.,48}
| PRECIO TOTAL DE VENTA CONS. FINAL]  USD 14.821,40}
PRECIO UNITARIO CONS. FINAL USD] USD 2,57

Notas: Cot:zacmn USD1= $ 2,95, mes julio 2005. Anticipo IMESI grava sobre 1a pnmera enajenacmn, es declr

En cuanto a los reintegros a la exportacion, el exportador recibe USD 213,79 (una vez que haga el
ingreso y liquidacién de divisas en Argentina). Por ultimo, el transporte internacional de las-
mercaderias es el transporte via ferry debido a los bajos costos del mismo (ver Anexo NeIV).

2. Cash Flow

~ En general, los plazos a considerar en ingresos y egresos son los siguientes:

¢ Ingresoy liquidacion de divisas para exportaciones de bienes (Decreto PEN 1606101)
- o Plazo de ingreso de divisas: seglin posicion N.C.M., desde 30 a 360 dias corridos. En el

caso -de la cerveza es 360 dias corridos.

o Plazo de liquidacién de divisas (Com. “A” 3473 BCRA y modif. ) es de 120 dlas_
habiles (Com. “A” 4361 BCRA). ‘

Gastos de exportacion: se pagan a 15/30 dias de la exportacion. -
Costos de produccion: se pagan a 15/30 dias de la exportacion.
e Reintegros a la exportacion: se cobran dentro de los 120 dlas habiles del i ingreso  de las

divisas..

. Exportaclones. se cobran con carta de crédito 30% contra presentacion de documentos de _
exportacmn (permlso de embarque cumplido), y el resto a 60 dias.

Cuadroe N° 14: Cash Flow
Conceptos Marzo 2006 Abril 2006 Mayo 2006 Junio.2006 TOTAL
: Necesidad de Capital de Trabajo: FOB Unitario Pallet USD 712,62
Ingresos por Ventas :
Exportacion - USD 712,62 USD 712,62 - USD 1.425,24
Cantidad (pallets) - 12 8 - 20
_ Total Ingresos - USD 8.551,44| USD 5.700,96 - USD 14.252,40
- Cobros . v
|.Anticipo USD 3.500,00 - | USD 1.389,23 | - USD 4.889,23
30 dias - USD 5.051,44| USD 1.389,23 - USD 6.440,67
| 60 dias - - - - -
90.dias ‘ - - - - -
: ; Total | USD 3.500,00] USD 5.051,44| USD 2.778,46 - USD 11.329,90
- Egresos '
Produccién total (pallets) 6 ] 6] 8] - -
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Costo produccién USD 900,00/  USD 900,00/ USD 1.200,00 - -
Transporte Interno USD 208,56 USD 208,56 USD 278,08 - -
Seguro Interno USD 9,00 USD 9,00 USD 12,00 - -
Consolidado USD 140,00|  USD 140,00 US 186,67 - -
INAL USD 24,81 USD 24,81 USD 33,08 - -
Cert. Fitosanitario USD 46,22 USD 46,22 USD 61,63 - ”
Gastos de Despacho USD 50,00 USD 50,00 USD 66,67 - -
Arancel SIM USD 10,00 USD 10,00 USD 13,33 - -
Honorarios Despachante USD 100,00 USD 100,00 USD 133,33 - -
Derechos-Exportacién USD 182,18 USD 182,18 USD 242,91 - -
Gastos Bancarios USD 61,15 USD 61,15 USD 81,54 - -
Comisién (10%) USD 388,70 USD 388,70| USD 518,27 = -
Total Egresos| USD 2.120,64| USD 2.120,64| USD 2.827,51 - USD 7.068,78
b Flujo de Fondos
Produccién Marzo 2006 Abril 2006 Mayo 2006 Junio 2006 TOTAL
Exportacion - USD 712,62| USD 712,62 - USD 1.425,24 |
Cantidad (pallets) - 12 8 - 20|
Total - USD 8.551,44| USD 5.700,96 - USD 14.252,40
Ingresos por Ventas Marzo 2006 Abril 2006 Mayo 2006 Junio 2006 TOTAL
Ingresos USD 3.500,00] USD 5.051,44| USD 1.389,23| USD 1.389,23| USD 11.329,90
Reintegros exportacion USD 175,00  USD 252,57 USD 69,46 USD 69,46 USD 566,49
Total| USD3.675,00] USD 5.304,01| USD 1.458,69| USD 1.458,69| USD 11.896,39
Egresos
Costo produccion USD 900,00/ USD 900,00 USD 1.200,00 - USD 3.000,00
Transporte Interno USD 208,56 USD 208,56]  USD 278,08 - USD 695,20
Seguro Interno USD 9,00 USD 9,00 USD 12,00 - USD 30,00
Honorarios Despachante USD 100,00] USD 100,00/ USD 133,33 - USD 333,33
Gastos de Despacho USD 271,03 USD 271,03 USD 361,38 - USD 903,45
Derechos exportacion USD 182,18] USD 182,18] USD 24291 . USD 607,28
Gastos Bancarios USD 61,15 USD 61,15 USD 81,54 - USD 203,85
Comisién (10%) USD 388,70/ USD388,70| USD 518,27 - USD 1.295,67
Total Egresos| USD2.120,64| USD2.120,64| USD 2.827,51 - USD 7.068,78
Resultado Antesde | g7y § 55436| USD3.183,38| USD-1.368,82| USD 1.458,69| USD 4.827,61
Impuesto
Tmpuesto o Las USD 544,03| USD 1.114,18] USD-479,09| USD510,54| USD 1.689,66
Ganancias 35%
Inversion Inicial - - - - -
Res““:‘n‘]’;u‘iesig“es d¢ | USD1.01034| USD2.069,19| USD-889,73| USD948,15| USD3.137,95]
| VAN [USD 2.748,61 |Tasa Utilizada 7% |
Necesidad de Capitalde | /. /02006 | Abril2006 | Mayo2006 | Junio2006
trabajo
Ingresos por ventas USD 3.675,00] USD 5.304,01| USD 1.458,69| USD 1.458,69
Egresos USD 2.120,64| USD2.120,64| USD 2.827,51 «
Saldo Mensual USD 1.554,36| USD 3.183,38| USD -1.368,82| USD 1.458,69
sitldo Mensusl USD 1.554,36 | USD 4.737,74 | USD 3.368,92 | USD 4.827,61
acumulado

Fuente: Elaboracion propia.

Como se refleja en el cash flow, el exportador percibe una ganancia de USD 3.137,95, netos del
impuesto a las ganancias. Los reintegros se licuan contra la actividad de la empresa en el mercado
interno. En el caso de que el exportador negocie la carta de crédito en el mercado interno, la
ganancia neta seria de USD 2.748,61. Por ultimo, no existe exposicion de caja, razon por la cual,
el exportador no necesita pedir un crédito.
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Anexo II: DAC. N° 338/1982 de 22-9-82 v Res. 7-7-1983: Sistema inspectivo del Laboratorio
Tecnolégico del Uruguay (1..A.T.U.) para les productos alimenticios y bebidas importades

El Decreto 338/82 de 22 de septiembre de 1982, establece que los productos alimenticios y
bebidas importadas, en oportunidad de su ingreso al pais, estén sujetos a la verificacion del
cumplimiento de las disposiciones bromatoldgicas nacionales a los efectos de dar a éstos el mismo
tratamiento que a los productos alimenticios-y bebidas elaboradas en el pais, con el objetivo de
proteger al consumidor, asegurandole productos aptos del punto de vista de la salud y rotulados
con una informacién compresible, ilustrativa y veraz. A tales efectos, se ha implementado un
sistema de certificacion que va desde el asesoramiento al importador, hasta la emision del
Certificado de Comercializacion.

Ambito de aplicacién

Art. 1: Los productos alimenticios y bebidas que se importen con destino a su
comercializacion en el mercado interno quedaran sujetos, en el momento en que entran a nuestro
pais, a la inspeccion por el Laboratorio Tecnologico del Uruguay (LATU) a los efectos que
establece la presente reglamentacion; la designacion de los productos a ser inspeccionados se hara
en forma progresiva, teniendo en cuenta las prioridades derivadas de la necesidad o conveniencia
para el pais y de la capacidad técnica para su correcta y eficiente realizacion.

Art. 2: Se designa inicialmente para ser sometidos a la inspeccién obligatoria de
importacion a los productos alimenticios y bebidas, cuya némina se indica en el articulo 17. El
Ministerio de Industria y Energia podra disponer la incorporacion a esa némina de nuevos
productos alimenticios y bebidas, de la Nomenclatura Arancelaria y Derechos de Importacion
(NADI, actualmente NCM); asimismo podra disponer también la eliminacién de productos de
dicha némina.

Dispesiciones generales

Art. 3: El importador es responsable por el producto importado asi como de su envasado y
rotulacion para la venta al publico; no corresponden, en cambio, a su responsabilidad, las
consecuencias que deriven de las condiciones de almacenamiento en las etapas de intermediacion,
del vencimiento de la fecha limite de consumo del producto y de toda situacién ajena a su
voluntad, de conformidad con los principios generales que rigen la responsabilidad.

Art. 4: Los alimentos y bebidas regidos por el presente decreto deberan reunir, a efectos de
obtener el certificado de comercializacion a que se hace referencia en el articulo 9) y 11} de la
presente reglamentacion, las siguientes condiciones minimas:

e No constituir un peligro para la salud.

e Ser aptos para el consumo humano; se consideran no aptos aquellos que por sus
-caracteristicas sensoriales, ensuciamiento, indicios de fermentacion, efectos fermentativos
perjudiciales, infestacion por parisitos o que por circunstancias de elaboracién y
almacenamiento han experimentado cambios y han sido influenciados de tal manera que, no
son apropiados para el consumo humano.

e Los productos de imitacion, deberan ademas, cumplir con los requisitos:

o Estar debidamente identificados, con expresa mencién de sus componentes reales.

o Cuando presentan caracteristicas que difieren de los criterios comerciales y por
consiguiente han sufrido una pérdida de su valor en una proporcién no despreciable
especialmente con respecto al valor nutritivo y degustativo, deberan explicar
especialmente dichas circunstancias.

o Que su denominacion, indicacion o presentacion exterior no sean engafiosas; a los efectos
de este inciso se extienden como productos de imitacion aquellos que por su apariencia
externa y segiin examen sensorial se asemejan a los naturales auténticos, sin que sean
iguales en la esencia a los productos naturales bajo el punto de vista de su composicion.

Art. 5y 6: Derogado por dec. N° 332/93 de 14-7-93.
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Reglamentaciones técnicas

Art. 7: El Laboratorio Tecnolégico del Uruguay utilizara las reglamentaciones bromatologicas
vigentes en el Uruguay; en caso de productos que no estén contemplados en las reglamentaciones
técnicas nacionales, se utilizardn normas de organismos internacionales o de institutos extranjeros
de reconocida competencia y prestigio en la normalizacion.

Certificado preliminar

Art. 8: La firma importadora tendrd la opcion de presentar una muestra del producto a importar
ante el Laboratorio Tecnoldgico del Uruguay a efectos de informarse si cumple las disposiciones
bromatolégicas vigentes. Dicho organismo emitira un certificado preliminar referido a la muestra
suministrada, el cual tendra un caracter exclusivamente de orientacion y no sera requerido para los
tramites de importacion del producto.

Certificado de comercializacion
Art. 9: El importador de los productos objeto de la presente reglamentacién debera solicitar al
Laboratorio Tecnolégico del Uruguay la inspeccion de los mismos, a efectos de obtener el
certificado de comercializacion habilitante para su venta en el mercado interno; a ese efecto
deberé presentar ante ese Organismo la solicitud respectiva donde conste:

e Denominacion comercial de la mercaderia y caracteristicas de la misma.
Su cuantia expresada en volumen fisico y valor.
Factura de comercializacion y pais de origen.
Denominacion y rubro NADI (actualmente NCM).
Lugar y fecha de ingreso al pais.
Medio de transporte.
Ubicacion del local donde se depositara la mercaderia.
Art. 10: Una vez llegada la mercaderia al pais y solicitada la inspeccion por un importador,
el LATU procederd a retirar muestras del recinto aduanero; cumplida esta instancia la Direccién
Nacional de Aduanas podrd autorizar su traslado al depdsito indicado por el importador, no
pudiendo éste librarla a la venta hasta obtener el certificado mencionado en el articulo siguiente.
Art. 11: Si la partida satisface los requisitos de la reglamentacion técnica correspondiente, y las
exigencias de rotulado o etiquetado, el LATU otorgara el certificado de comercializacion en un
plazo no mayor de 12 dias habiles.
Art. 12: Derogado por decreto N° 332/93 de 14-7-93 (en Pag. 311).
Art. 13: Si la partida no satisface los requisitos de las reglamentaciones técnicas correspondientes
0 no se cumple con lo establecido en €l Art. 12 dentro del plazo previsto en el mismo, se debera
proceder a la destrucciéon o a la reexportacion de la mercaderia en un plazo improrrogable no
mayor de 60 dias habiles.
Art. 14: El1 no cumplimiento de la reexportacion o destruccion de las mercaderias dentro de
los planes fijados en el Art. 13 asi como la venta de las mismas en el mercado interno sin la
obtencién previa del certificado de comercializacion, sera pasible de las sanciones previstas en el
Reglamento Nacional de Bromatologia aprobado por decreto del Poder Ejecutivo 376/81 de 30-7-
81; para el caso de tratarse de mercaderias perjudiciales para la salud o inadecuadas para el
consumo humano se aplicaran ademas las disposiciones legales que correspondan.
Art. 15: Los importadores y comerciantes quedan habilitados respecto de los productos
comprendidos en el certificado de comercializacion, a individualizar dichos bienes con un
distintivo que establezca la condicion de inspeccionados por el LATU y el nimero del certificado
de comercializacion. _
Art. 16: Los costos ocasionados por los servicios de contralor, analisis y certificacion,
prestados por €l LATU, seran de cargo del importador, de acuerdo con las disposiciones vigentes.
Art. 17: La némina de mercaderias segin su posicion en la Nomenclatura Arancelaria del
Mercosur a que se refiere el articulo 2° de este decreto, es el siguiente:
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Posicién Posicion Arancelaria Posicién A laria N° ‘Posicion Arancelaria
Arancelaria N° : Ne osicion Arancelaria | | Ne ~
0210 0905.00.00.00 (5) 1512.19.11.00 "~ 2003
' 0906.20.00.00 (6) 1512.19.19.00 2004
0401 0907.00.00.00 (6) 1512.19.20.00 2005
0402 0910 (6) 1512.29.10.00 2006
0403 1512.29.90.00 2007
0404 1006.20.10.00 1515.90.00.19 2008
0405 1006.20.20.00 1515.90.00.99 (11) 2009
0406 1006.30.11.10 1516.10.00.90 (11)
0407.00.90.10 1006.30.11.20 1516.20.00.10 (11) 2101.11.10.00
0407.00:90.90 1006.30.19.10 1516.20.00.90 (11) 2101.12.00.00
0408.99.00.00 1006.30.19.20 1517 2101.20.10.00
0409 1006.30.21.10 2101.20.20.00
0410 1006.30.21.20 1601 2102.10.00.90
1006.30.29.10 1602 2102.20.00.00
0710 1006.30.29.20 1603.00.00.11 2102.30.00.00
0711 1006.40.00.00 1603.00.00.12 2103 (13)
0712 (1) 1603.00.00.19 2104
0713.10.90.00 1101.00.10.00 (1) 1603.00.00.21 2105
0713.20.90.00 1101.00.20.00 1603.00.00.22 2106.90.10.00 (14)
0713.31.90.00 1102 (1) 1603.00.00.29 2106.90.21.00
1103 1603.00.00.30 2106.90.29.00
0801 (2) 1104 1603.00.00.60 2106.90.90.00
0802 (2) 1105
0804.10.20.00 1106 (7) 1701.91.00.00 2201
0804.20.20.00 1107 1701.99.00.00 2202
0806.20.00.00 1108.12.00.00 1704 2203
0811 1108.19.00.00 (8) 2204
0813 1108.20.00.00 1806 2205
0814 1109.00.00.00 2206
1901.20.00.00 2209
0901.21.00.00 (3) 1208 1901.90.10.00 (12)
0901.22.00.00 (3) 1211.90.10.00 (1) 1901.90.20.00 2501.00.20.00
0901.90.00.00 (3) 1211.90.90.00 (9) 1901.90.90.90 2501.00.90.00
0902.10.00.00 1902
0902.30.00.00 1507.90.11.00 1903
0903.00.90.00 (4) 1507.90.19.00 1904
1507.90.90.00 1905
0904.12.00.00 1508.90.00.00
0904.20.00.10 1509 2001
0904.20.00.90 (1) 1510.00.00.00 (10) 2002

Fuente: Embajada Argentina en la Repiblica Oriental del Uruguay. ‘

Notas: (1) excepto cuando se acredite su destino industrial; (2) solo secos, excepto cuando se acredite su destino industrial;
3) exclusivamente en envases con un contenido menor o igual a 50 kg.; (4) exclusivamente en envases con un contenido
menor o igual a 5 kg.; (5) excepto en chaucha; (6) exclusivamente acondicionados para la venta al por menor; (7) excepto de
mandioca; (8) exclusivamente almidon; (9) exclusivamente albahaca y romero; (10) excepto en bruto; (11) exclusivamente
los comestibles; (12) excepto para uso medicinal; (13) excepto el 2103.30.10.00 cuando se importe a granel; (14) Excepto
cuando se acredite su destino industrial.

Con el fin de orientar al actual y potencial cliente, asi como al Despachante de Aduana, se
presenta un Manual para gestionar el Certificado de Comercializacién ante el LATU, a través de
preguntas, respuestas y comentarios. El mismo es mantenido actualizado en funcién de los
cambios que surgen, por lo cual sugerimos su consulta periédica a los efectos de estar en
conocimiento de nuevos procedimientos y/o disposiciones reglamentarias. Tiene la finalidad de

31



Exportacion de Cerveza Artesanal al Uruguay . Autor: Gerardo Adriin Meira

guia practica de preguntas, respuestas y comentarios a los efectos que oriente y facilite vuestra
gestion:

Manual para gestionar el Certificado de Comercializaciéon ante el LATU

Informacion y requisitos

;Doénde consulto los requisitos y procedimientos relativos a la importaciéon de
alimentos?

Se puede consultar en el Sistema informatico SIGLA. La clave para el acceso a este
sistema debe ser solicitada por escrito en el Sector Regulador de Tramites”. En caso que
tenga imposibilidad de acceder a este sistema informatico o dificultad en el uso, debe
comunicarse con la Gerencia de Informatica’. También puede comunicarse con el Sector
Regulador de Tramites para los aspectos administrativos o en el Area Productos
Importados para los aspectos técnicos”.

. Como averiguo si el alimento a importar le corresponde la gestion del Certificado de
Comercializacion de acuerdo al Decreto 338/82 de 22 de septiembre de 19827

Para saber si corresponde gestionar el Certificado de Comercializacion, puede consultar el
listado de codigos arancelarios sujetos a control (que se encuentra en el cuadro N°..,
pagina... del presente trabajo). Dicho listado fue confeccionado a partir del Decreto 338/82
de 22 de septiembre de 1982, las Resoluciones del MIEM S/Ns de fechas 30 de diciembre
de 1998 y de 24 de noviembre de 1999 y los cdédigos arancelarios de la Nomenclatura
Comuin Mercosur (NCM) vigentes.

En caso que deba gestionar el Certificado de Comercializacion ante el LATU, se
recomienda conocer las reglamentaciones asociadas a la importacion de alimentos:
Decretos 338/82 de 22 de septiembre de 1982; 141/92 de 2 de mayo de 1992; 332/93 de 14
de julio de 1993; 315/94 de 5 de julio de 1994 y decretos modificativos y complementarios
y Resoluciones del MIEM de fechas 7 de julio de 1983; 30 de diciembre de 1998 y 24 de
noviembre de 1999. Dichas disposiciones se pueden adquirir en las oficinas del Diario
Oficial o consultar en el Centro de Informacion Técnica del LATUS.

Tener presente que las mercaderias ingresadas en el régimen de Admision Temporaria son
procesadas y destinadas a la exportacion, por lo cual no requieren el Certificado de
Comercializacion. Se solicita que en el campo destinado a Ia "Descripcién” que se informa
a la Direccion Nacional de Aduanas (DNA), se indique ¢l N° de Admision Temporaria
otorgado por el LATU, ademas de la denominacion de la mercaderia, etc. Por otra parte,
dependiendo del tipo o caracteristicas del alimento podria ser necesario realizar consultas
ante los Ministerios de Salud Publica o de Ganaderia Agricultura y Pesca. Al respecto le
asesoraremos en el Area Productos Importados6.

Gestion del Certificado de Comercializacion

.Como comienzo una gestién referente a la importacion de alimentos?

En caso que deba gestionar el Certificado de Comercializacion, la empresa importadora
debe estar registrada ante el LATU. Si no lo estuviera debe iniciar el tramite de Registro de
Persona Fisica o Juridica ante el Sector Regulador de Tramites7, presentando certificado
notarial que acredite quien representa validamente a la empresa importadora, el cual se
encuentra en el Instructivo para Registro de Persona Fisica o Juridica8. Asi mismo, se le

2 Sector Regulador de Tramites. Laboratorio Tecnologico del Uruguay (LATU). Hitp://blanes.latu.org.uy/doc//importados/manual/Regulador
3 Gerencia de Informatica. Laboratorio Tecnologico del Uruguay (LATU). Hitp://blanes latu.org uy/doc//importados/manualfinformatica

* Area Productos Importados. Laboratorio Tecnolégico del Uruguay (LATU). Hitp://blanes.latu.org uy/doc//importados/manual/importados

5 Direccion de Informacién Técnica. Laboratorio Tecnologico del Uruguay (LATU). Http://blanes.latu.org.uy/doc//importados/manual/Ditec
¢ Ver nota N°...

"VernotaN° ...

8 Instructivo. Laboratorio Tecnolégico del Uruguay (LATU). http://blanes. latu.org.uy/doc//importados/manual/instructivo.html
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Comercializacion en la cual no est¢ completa la informacion requerida,
pudiéndose solicitar documentacion complementaria, correcciéon de la misma o
presentacion de una nueva solicitud.
¢ ;Qué documentos emite el LATU?
1. Certificado de Comercializacion
En caso que la mercaderia cumpla con las disposiciones legales, el LATU emite un
Certificado de Comercializacion que habilita a la comercializacion de los productos.
El mismo recoge la informacion declarada en el DUA y la presentada en la
Descripcion de Mercaderia. Podrd incluir alguna condicién particular en el espacio
reservado para el LATU.
2. No autorizaciOn para comercializar la mercaderia
Si la mercaderia no cumple con los requisitos reglamentarios, el LATU emite una
notificacion "No Autorizando la Comercializacion", debiendo la empresa proceder a la
destruccidn o reexportacion de la mercaderia en un plazo improrrogable no mayor de
60 dias habiles.
e :;Dobnde retiro el Certificado de Comercializacion o la netificaciéon por la "No
autorizacion para comercializar la mercaderia"?
Se retiran en el Sector Regulador de Tramites, por persona con firma registrada ante el
LATU.
Presentacion de requisitos y/o documentaciéon
e ;Coémo me informo de algun requisito y/o documentacion a presentar?
Todas las notificaciones que el LATU emite para la presentacion de informacion, lo hace a
través de "fax", pudiendo utilizar correo electronico en caso que se conozca O por
procedimiento alternativo que ofrezca por lo menos las mismas garantias. Vencido el plazo
para presentar la informacion solicitada se comunicara a la Direccion Nacional de Aduanas
y/o a los Organismos Competentes en materia alimentaria las situaciones detectadas a los
efectos que éstos tomen las medidas que crean pertinentes.
Inspeccion
e ;Se debe presentar muestras del alimento importado para la gestién del Certificado
de Comercializacion?
No. Las muestras son extraidas inicamente por los inspectores o personal autorizado del
LATU.
o ;Coémo se solicita 1a inspeccion y extraccion de muestras?
o Mercaderia que ingresa por los Pasos de Frontera de Fray Bentos, Rio Branco o
Chuy
El Despachante de Aduana Local debe comunicarse y coordinar la inspeccion y
extraccion de muestras con nuestros inspectores radicados en el interior del pais e
informar los siguientes datos de la operacidon de importacion:
=  Nombre del importador.
= Denominacion de la mercaderia.
= N°de DUA.
= Otro dato que el interesado estime necesario para realizar el muestreo.
Identificacion y teléfonos de los inspectores:

Paso de Frontera Inspector Teléfono Celular
Fray Bentos Daniel Cabrera 25880 de Paysandu 099 722880 |
Rio Branco y Chuy |Julio Cesar Marchelli {22326 de Treintay Tres 099 853027

o Mercaderia que ingresa por los restantes Pasos de Frontera (Colonia, Rivera,
Puerto, Aeropuerto, Zonas Francas, etc)
a) Para solicitar la extraccion de muestras a través del Sistema informatico VAN o
SIGLA, debe ingresar en el campo que se encuentra en "Descripcién de
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Mercaderia", la fecha a partir de la cual la mercaderia se encuentra pronta para su
inspeccion y muestreo (dia/mes/afio). La no indicacion de la fecha sera interpretada
como que la empresa/interesado solicitara la inspeccion y extraccion de muestras a
través de nota, carta o fax.

b) La solicitud de inspeccion y extraccion de muestras se debe realizar a través de
nota, carta o fax al Area Productos Importados en caso de no conocer en el
momento de la transmisién de la "DESCRIPCION DE MERCADERIA", la fecha a
partir de la cual se puede extraer la muestra. La informacién minima a suministrar
es la siguiente:

= Nombre del importador.

= Denominacion de la mercaderia.

= N°de DUA.

= Direccion del deposito.

= Otro dato que el interesado estime necesario para realizar el muestreo.

o Para toda solicitud de muestreo: Es conveniente que el importador o Despachante
de Aduana confirme la intervencion del inspector del LATU a los fines de solicitar
la misma en caso que verifique que la mercaderia ingresada no fue muestreada. La
empresa/interesado puede confirmar estas actuaciones por medio de la "Constancia
de Extraccion Muestras" que el LATU entrega al importador, Despachante de
Aduana o quien atienda al inspector del LATU. En caso de imposibilidad de
realizar la inspeccion y extraccion de muestras por situaciones ajenas al LATU, el
interesado debera solicitar el mismo nuevamente a través de nota, carta o fax al
Area  Productos Importados. Es responsabilidad del importador,
independientemente del lugar donde se extrac la muestra, identificar con total
exactitud y veracidad la mercaderia a muestrear y en total acuerdo con la
documentacion presentada para la gestion del Certificado de Comercializacion.

Registro Bromatologico

;Pueden informarme a cerca del "Registro Bromatologice” que requieren los
alimentos previos a su comercializacién?

En general, todo alimento previo a su comercializacion debe contar con el Registro
Bromatologico vigente de alcance Nacional o Municipal. A tales efectos se sugiere
consultar a los Organismos Competentes en materia de Registro Bromatolégico de
alimentos (Servicios Bromatologicos de las Intendencia Municipales y Ministerio de Salud
Publica).

Este requisito es uno de los mas importantes que deben tener presente los importadores
previo a concretar sus operaciones de importacion, por lo cual se sugiere la obtencion del
mismo antes del ingreso de la mercaderia por primera vez al pais.

El registro debe ser presentado en fotocopia en el Sector Regulador de Tramites o enviado
por fax al Area Productos Importados. En ambos casos se debera presentar ademas
fotocopia del envase o rotulacion intervenida por el Organismo Competente.

El plazo para la presentaciéon del Registro Bromatologico es de 60 dias a partir de su
notificacion. Hasta tanto no se presente el mismo, no se emitird el Certificado de
Comercializacion, por lo cual la mercaderia no se encuentra autorizada para ser
comercializada. Cumplido el mismo se archivari definitivamente la Solicitud de
Certificado de Comercializacion y se comunicara la decisién del LATU a los Organismos
Competentes.

Decreto N° 332/93

El decreto N° 332/93 de 14-7-1993, publicado en el Diario Oficial N° 23.854 de 2-8-1993, ordena
la derogacion de los articulos 5, 6, y 12 del Decreto N° 338/82 de 22-9-82. Ademas, establece que

35



Exportacién de Cerveza Artesanal al Uruguay . Autor: Gerardo Adriin Meira

los productos alimenticios ingresados al amparo del Decreto N° 338/82 en materia de rotulado y
etiquetado deberan cumplir con las disposiciones del Decreto N° 141/92 de 2-4-1992 (en Pag.
312). Por ultimo, establece que el Certificado de Comercializacion para los productos importados
continuara expidiéndose como hasta el presente.

Resolucion N° 1084/04: Procedimiento del Registro de Productos (publicade el 15-03-2004)
La Resolucién N° 1084/04, publicada el 15-03-2004 y dictada por el Intendente Municipal de
Montevideo, establece que:

1° Aprobar el siguiente reglamento del articulo D. 974.2 del Titulo II del Volumen VI del Digesto

Municipal, en los siguientes términos:

Art. I: Todo alimento destinado al expendio o consumo por parte de la poblacion del
Departamento de Montevideo, sea de origen nacional o importado, deberd previo a su
comercializacion, estar habilitado y registrado en el Servicio de Regulacion Alimentaria.

Art. 2: La solicitud de habilitacion y registro de cualquier alimento debera ser presentada por el
titular de la empresa alimentaria responsable de su comercializacién o por su representante legal, y
por el representante técnico de la misma. El representante técnico sera responsable de la veracidad

del contenido de los documentos mencionados en los literales i), j), k), 1), m) y eventualmente n)

del articulo 30. de este reglamento. El representante t€cnico podra manifestar que su vinculacion
con la empresa finaliza en el momento en que culmine el trimite correspondiente a dicha solicitud.
Art. 3: La solicitud de habilitacion y registro referida en el articulo 2, debera contener:

a) Datos identificatorios de la empresa.

b) Datos identificatorios del titular de la empresa o de su representante legal.

c) Datos identificatorios del representante técnico de la empresa alimentaria.

d) Declaracion jurada del titular de la empresa o de su representante legal y del representante
técnico, de que conocen las disposiciones legales y reglamentarias en vigencia y en particular
las disposiciones bromatologicas relativas al producto.

e) Constancia de habilitacion y registro de la empresa alimentaria por el Servicio de Regulacion
Alimentaria.

f) Datos identificatorios del alimento, con clara indicacion de la denominacién que le
corresponde segin lo establecido en las disposiciones en vigencia.

g) Caracterizacion del producto, segin se trate de alimento terminado, materia prima,
ingrediente complementario, aditivo, envase, alimento modificado u otro.

h) Tarjeta suministrada por el Servicio de Regulacion Alimentaria, detallando datos de la
empresa y del producto.

i) Memoria descriptiva en la cual se describa en forma clara y sucinta el procedimiento de
elaboracion del producto, destacando los puntos criticos significativos desde el punto de vista
higiénico sanitario y los controles que se realizan asi como los ingredientes, otros productos
empleados y los materiales alimentarios, incluidos ¢l tipo y caracteristicas del envase. Para el
caso de alimentos nacionales, cuyo envase sea de material plastico, deberd presentarse
fotocopia de la habilitacion de la empresa proveedora del envase y constancia de ésta,
acreditando su caracter de proveedor. Para el caso de alimentos importados cuyo envase sea
de material plastico deberd presentarse certificado, expedido por un organismo oficial,
debidamente legalizado, avalando su aptitud para uso alimentario.

j) Lista de ingredienties alimentarios (materia prima, ingredientes complementarios y aditivos)
indicados en orden decreciente, de acuerdo a la cantidad empleada. Los ingredientes deben ser
declarados de acuerdo a la normativa vigente.

k) Declaracién sobre la vida util garantizada del alimento, documentada por estudios realizados
sobre los mismos.

1) Rotulacion completa donde figuren la totalidad de las leyendas, figuras, simbolos y colores,
en el tamafio en que se utilizard en el producto a comercializar ya sea impresa o en facsimil,
de conformidad con las disposiciones vigentes.
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m) Declaracion de los datos analiticos correspondientes a los parametros especificos
(especificaciones) que hacen a la genuinidad del producto, incluyendo las respectivas
variabilidades que puedan darse en los diversos lotes. Pueden agregarse los certificados de
analisis realizados sobre ese producto emitidos por organismos estatales o paraestatales.

n) Cualquier otro documento que, justificando su necesidad solicite el Servicio de Regulacion
Alimentaria, incluso la indicacion del o de los métodos analiticos empleados para las
determinaciones previstas en el literal m) o los controles previstos en el literal i). Cuando
corresponda se exigiran como antecedentes, los certificados de andlisis o registros emitidos
por organismos estatales o paraestatales (ANCAP, LATU, DINARA, etc.).

Art. 4: La solicitud de habilitacién y registro de un producto alimentario a importar, ademas de lo
previsto en €l Art. 30. debera venir acompaiiada de un certificado, debidamente legalizado, del
Organismo de Sanidad Oficial competente del pais de origen, que acredite que la empresa
productora y el alimento estan debidamente habilitados en ese pais. La solicitud de habilitacion y
registro de un producto alimentario elaborado en otro departamento diferente al de Montevideo
debera venir acompaiiada de las constancias de habilitacion de la empresa elaboradora y del
producto, expedidas por la oficina bromatologica del departamento de origen.
Art. 5: Para el caso de alimentos importados, los documentos a que se hace referencia en los
literales 1), j), k), 1) y m) del articulo 3 y en el Art. 4 deberan presentarse debidamente traducidos
al espaiiol por traductor publico registrado en el Uruguay.
Art. 6: Cuando el Servicio de Regulacion Alimentaria en forma fundada lo estime imprescindible
para mejor proveer, podra exigir la presentacion de una muestra del producto en el envase con el
que se lo comercializara en cada una de sus formas y tamafios de presentacion y con la rotulacion
correspondiente.
Art. 7: Cuando un mismo alimento (con los mismos ingredientes e igual composicion) se presente
en envase de distinto material, se debera presentar una solicitud por cada envase distinto y se
otorgara un nimero de registro distinto para cada uno.
Art. 8: En el caso de que un mismo alimento (con iguales ingredientes y composicion) se presente
en envases de igual material pero de diferentes formas y tamatfios, se debera presentar una sola
solicitud, declarando en la misma todos los tamaifios de presentacion o sus formas y se les otorgara
un unico nimero de registro. De igual modo se procedera cuando el material del envase sea el
mismo y un mismo alimento se presente moldeado en formas diversas (Ej. fideos con los mismos
ingredientes y composicion pero en formas diferentes: dedales, moiiitas, letritas, etc.).
Art. 9: Se considera que un alimento es diferente de otro similar cuando uno de sus ingredientes es
distinto o cuando los parametros especificos mencionados en el literal m) del articulo 3 difieren de
los declarados por superar la variabilidad normal declarada para lotes diversos.
Art. 10: La habilitacion y registro de un alimento otorgado por el Servicio de Regulacion
Alimentaria tendra una validez de cinco afios.
Art. 11: La habilitaciéon de un alimento sera revocada por el Servicio de Regulacion Alimentaria y
se le dara de baja en el Registro correspondiente, cuando se comprobara por inspeccion posterior,
que el alimento elaborado o puesto en el comercio es no genuino y no coincide en su
composicion, tipo de envase o rotulacién con la que corresponde al producto registrado, sin
perjuicio de las demads sanciones que correspondan.
Art. 12: Cuando se modifiquen las disposiciones bromatolégicas relativas a un alimento ya
registrado, de forma tal que éste pase a ser no genuino, caducara la habilitacion otorgada y se
procedera a la baja en el Registro respectivo.
Art. 13: El representante técnico debera ser un profesional universitario con titulo expedido o
revalidado por la Universidad de la Republica o un técnico con titulo expedido o revalidado por la
Universidad del Trabajo del Uruguay. En cualquier caso, el titulo que se exhiba ante el Servicio
de Regulacion Alimentaria debera acreditar idoneidad en relacion con ¢l alimento que se desee
registrar. Debera exhibirse el original del mismo y se entregara en el Servicio una fotocopia, o en
su defecto se podra entregar fotocopia autenticada del titulo en cuestion.
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Anexo I11: Normas de Etiquetado para Bebidas Alcohdlicas

Descripcion: Normas de Etiquetado para Bebidas Alcohdlicas

Finalidad: Control de comercializacion de bebidas alcoholicas

Organismo: Administracion Nacional de Combustibles, Alcohol y Portland (A.N.CA.P.)
Dependencia: Division Alcoholes

Direccion: Humbolt 3900, Montevideo

Teléfono: (00598-2) 309-4501

Web: www.ancap.com.uy

Leyes: 16.753, 16.736

Decretos: 141/992, 95/994, 315/994, 249/003

Exigencia: Previa a la comercializacion de la mercaderia

Tramitacion: Etiquetar la mercaderia de acuerdo con la normativa vigente (Reglamento sobre
Rotulacion de Alimentos del MERCOSUR., Cédex Alimentarius F.A.O./O.M.S., Reglamento
Bromatoldgico Nacional, Reglamento Técnico MERCOSUR para la Declaracion de Ingredientes
en la Rotulacion de alimentos envasados y Reglamento Técnico MERCOSUR para Expresar la
Indicacion Cuantitativa del Contenido Neto de los Productos Premedidos).

Idioma: Espaifiol

Normativa: La Ley 16753 deroga el monopolio de la empresa estatal A.N.C.A.P. sobre alcoholes
y bebidas, se le asignan funciones de control. Deberan registrarse ante la Division Alcoholes del
organismo las empresas que destilen, fabriquen, manipulen, fraccionen, comercialicen,
depositarios, tenedores o consignatarios de alcoholes o bebidas alcohdlicas.

Etiquetado de bebidas alcohdlicas: Todos los envases de las bebidas alcohodlicas, sean de
produccién nacional o importada, deberan llevar impresos en su etiqueta principal: naturaleza o
tipo de producto, graduacion, identificacién del fabricante e importador ademés de estar de
acuerdo con las reglamentaciones generales establecidas en el Reglamento Bromatologico
Nacional.

Etiquetado de_alimentos y bebidas: Deberan contener como minimo los siguientes datos en
idioma espafiol: Nombre del producto, pais de origen, nombre y direccién del fabricante o
importador y R.U.C., contenido neto, ingredientes, indicaciones de uso y fecha de vencimiento.
No se permite informacion que induzca a error o engafio al consumidor.

Para almacenar alimentos o bebidas nacionales o importados para su comercializacion, la
empresa deberd registrarse y solicitar la inspeccion del local y sus procedimientos ante la
Direccion Nacional de Bromatologia dependiente del Ministerio de Salud Publica, segin el
Reglamento Bromatolégico Nacional (Decreto 315/1994 y modificativos). En éste Reglamento se
establecen: condiciones higiénicas, aditivos permitidos, normas de fraccionamiento, etiquetado o
rotulado, almacenamiento, transporte, materiales en contacto con los alimentos, etc.

Las posteriores reglamentaciones adoptadas en el marco del MERCOSUR son incluidas como
parte del mismo.
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