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CAPITULO I

INTRODUCCION

Existen estudios en el mundo sobre la internacionalizacion y las relaciones

entre el comportamiento de las empresas y su grado de internacionalizacion. Sin embargo
esto no ha permitido gozar de un conocimiento consolidado sobre el tema en cuanto a las
Pymes, pero nos permite resaltar las siguientes cualidades:

El concepto de internacionalizacion presenta inconvenientes cuando se pretende
operativizar en una sola variable para medir su grado, la mayoria de los estudios toman
las ventas en el exterior como porcentaje sobre las ventas totales a modo de indicador
del grado de internacionalizacion de la empresa (Vernon, R., 1971; Collins, J., 1990),
otros autores emplean indicadores alternativos, como los activos en el exterior sobre los
activos totales de la compaiiia (Daniels, J. y Bracker, J., 1989); y otros ante el problema
de encontrar una tinica variable como indicador presentan indicadores multivariantes
(Sullivan, 1994).

Los estudios sobre la internacionalizacion de la compaiiia han tenido como objeto la
caracterizacion de la empresa internacionalizada, y mas especificamente a las relaciones
entre la internacionalizacion y los resultados obtenidos, o sea la performance de las
empresas. Las conclusiones de estos estudios no permiten obtener un lineamiento 16gico
por razones de espacio-tiempo entre los estudios realizados y por lo poco fiable de las
relaciones presentadas. Asi se puede observar que algunos autores destacan los mejores
resultados de la empresa internacionalizada (Vernon, R., 1971; Daniels, J. y Bracker, J.,
1989) y otros observan una relacion negativa entre la internacionalizacién y sus
resultados (Collins, J., 1990).

Los estudios se centran en el analisis de grandes empresas, en general multinacionales
situadas en paises del primer mundo por lo que es de poca aplicabilidad sus

conclusiones para las Pymes.

Pues podemos ver que resulta de gran interés y un gran desafio, la formacion

de una teoria de la Pyme Espaifiola Internacionalizada; el objeto de estudio sera en cuanto a
su caracteristica, grado de internacionalizaciéon y su comportamiento estratégico, analisis

F.O.D.A., programas y lineas de financiacion de diversos organismos, y los resultados

obtenidos de dicho proceso.

Por ultimo observamos como la propia légica del mercado le impone a la

pequeiia y mediana empresa la exigencia de la reconversion hacia tecnologias y procesos de
trabajo mas modernos, asi como su orientacion a cierta diferenciacion del producto y el

ingreso a mercados externos.




































DISTRIBUCION DE EMPRESAS SEGUN SU TAMANO

Nro. de Empleados Nro. de Empresas %
250 o mas 2.826 0,11
de 50 a 249 17.178 0,68
de 10 a 49 125.062 4,97
de 1a9 985.619 39,13
sin trabajadores 1.388.116 55,11

Fuente: DIRCE — Ano Referencia: 1998.

Otro dato observado ha sido el nivel de facturacion de las empresas espafiolas, que en el
ano 1997, el 98,57% del total de empresas facturaron menos de 500 millones de pesetas

anuales, como podemos ver en el siguiente cuadro estadistico.

DISTRIBUCION DE EMPRESAS SEGUN VOLUMEN DE INGRESOS Y SECTOR

Nro. de empresas por volumen de ingresos

Sectores Menosde De 500 a De1.250a 6.2506 Total
Econémicos 500 Mptas. 1.250 Mptas. 6.250 Mptas. Mas Mptas. Empresas %

Industria 228.845 6.079 3.468 982 237.374 9,5%

Construccion  256.238 1.976 693 85 258.992 10,5%

Comercio 779.167 9.589 4.437 696 793.889 32,2 %

Servicios 1.177.091 4.715 2.017 564 1.184.390 47,8%

Totales 2.439.341 22.362 10.615 2.327 2.474.645 100,0 %
% 98,57% 0,90% 0,43% 0,10% 100,0%

Fuente: Dirce — Ano Referencia: 1997.

A los fines de la convertibilidad:
1,0000 peseta = 0,0054 pesos
1,0000 euro = 0,8610 pesos

( fuente: Banco Nacion Argentina 31/10/2000)
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