




















En la actualidad, el sector de joyeria en Colombia, se encuentra bastante
disperso, existe un gran nimero de unidades productoras en las diferentes
ciudades del pais. No se cuenta con registros y estadisticas agregadas, razén
por la que el Gobierno Nacional, junto con el apoyo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, Minercol, Proexport, Sena, Artesanias de Colombia y
Dane, estan iniciando una labor promocional que permita fomentar el
cooperativismo y demas formas de asociar la produccién y la comercializacion
mediante la conformacion de Clusters.

1.1 Analisis FODA del Sector joyero Colombiano

De acuerdo a lo mencionado en el analisis del sector Joyero Colombiano se

identifica dentro del mismo los siguientes aspectos positivos y negativos de su

entorno Macroecondémico y Microeconémico.

FORTALEZAS

DEBILIDADES
e Materia prima Nacional (plata ¢ Ineficiencia en los procesos de
esmeraldas) suficientes y de produccioén
calidad e [Escasa integracibn con los

e Industria de la Joyeria con alto

potencial de expansion

mercados internacionales

¢ Informalidad

OPORTUNIDADES
e Aranceles preferenciales

¢ Apoyo Gubernamental

AMENAZAS

e Contrabando

En la medida en que la industria de la joyeria en Colombia aproveche los bajos
costos de mano de obra y fundamentalmente las ventajas naturales que ofrece

el pais en la produccion de gemas y metales preciosos, este sector tiene un






3. CLASIFICACION ARANCELARIA

El capitulo dentro del cual se describen los diferentes productos de Joyeria y
Bisuteria es el 71.

Especificamente la posicion arancelaria que corresponde a este proyecto de
exportacioén es el 71.13

* 7113: Articulos de joyeria y partes de articulos de joyeria, de metales
preciosos o de metal recubierto de metal precioso (exc. con mas de 100 aﬁoS).

La partida arancelaria se refiere a aquellas manufacturas realizadas en todo o
en parte con metales preciosos o chapados con los mismos. Es decir, se refiere
a productos tales como: Pequenos objetos de adorno personal: sortijas,
pulseras, collares, broches, pendientes, cadenas de cuello, cadenas de reloj,
dijes, colgantes, alfileres de corbata, sujeta corbatas, gemelos, cruces,
medallas religiosas, cruces y medallas de érdenes, insignias, ornamentos para
sombreros (alfileres, hebillas, anillas, etc.), ornamentos para bolsos, hebillas y
pasadores para el calzado, cinturones, etc., peines, pasadores y diademas.
Articulos para uso personal que se llevan sobre la propia persona, asi como los
articulos de bolsillo o de bolso de mano (cigarreras y pitilleras, estuches para
gafas o anteojos, tabaqueras, bomboneras, polveras, cajitas para maquillajes,
peines de bolsillo, monederos de malla, rosarios, llaveros). Los articulos de
esta partida podran incluir también perlas (finas, cultivadas o falsas), piedras
preciosas o semi-preciosas, piedras falsas, piedras-sintéticas o reconstituidas 0
partes de concha, _nécar, marfil, ambar natural o reconstituido, azabache o

coral.

e 7113.11 — Articulos de joyeria y sus partes, de plata, incl. Revestida
chapada de metal precioso plaqué (exc. Con mas de 100 afios).



















































VI. COMERCIALIZACION

El sector de la venta de joyeria es un sector muy fragmentado, con mulititud de
participantes, algunos de nueva entrada como la venta por Internet. Si bien es
cieto que el numero disminuye considerablemente al centrarnos en un
producto como la joyeria de disefio. Las principales zonas del pais para la
joyeria de lujo son las zonas de influencia de las grandes capitales, igual que
para el resto de articulos de lujo. Dentro de estas zonas podriamos considerar
especialmente la zona de influencia de Nueva York, zona de influencia de
Chicago y el sur (Texas), y nuestro mercado meta, California

La comercializacion de los productos por el tipo de distribucion que se ha
elegido fue escogido en base a las fortalezas que presentaba el canal. De tal
forma, se eligi6 la comercializacion a través de almacenes especializados
(Speciality Stores) su clientela es de clase media-alta. En su oferta aparecen
joyas de disefioc a precios elevados, tanto de disefiadores estadounidenses
como extranjeros. Hay un gran nimero que sélo venden piezas de sus propios
disefiadores (que dan nombre a la joyeria). En estos establecimientos es
importante tanto la imagen de la marca, en ellas cada pieza esta identificada
mediante placas con el nombre del disefiador. Constituyen el principal canal de
venta de los joyeros europeos. Se caracterizan por el servicio y la atencion
personalizada al cliente.

En los grandes almacenes (Departament Store) La venta a es sumamente
atractiva desde el punto de vista del volumen de pedidos que los grandes
almacenes realizan, mucho mayor que el de las tiendas especializadas, y por la
imagen de prestigio y calidad que otorga al producto el hecho de ser vendido
en este tipo de establecimientos. Pero al tratarse la joyeria de disefio de un

articulo en el que no prima el volumen, quizas en un primer momento este
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