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Resumen

Los consumos culturales pueden contribuir a la creacion de redes de apoyo, al desarrollo de
habilidades y conocimientos, y a la promocion de una identidad cultural propia. A medida que
las personas envejecen, cambian las necesidades, intereses, formas de participacion y
consumos. Comprender cdmo los adultos mayores se relacionan con la cultura, queé tipos de
consumos culturales realizan y cémo influye esto en su bienestar y calidad de vida, es
fundamental para disefiar programas que promuevan una participacion enriquecedora en esta
etapa de la vida.

Este trabajo analiza los factores que determinan los consumos y préacticas culturales de las
personas mayores en Argentina. La hipdtesis planteada sugiere que diversos factores, como el
nivel socioeconémico, el nivel educativo, la relacion con la tecnologia, la integracion
comunitaria, la edad y la regién geogréfica, influyen en sus habitos de consumo cultural en esa
etapa de la vida. A partir de los resultados de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales,
se realiza un analisis de regresion logistica binaria para analizar la asociacion entre las
caracteristicas sociodemogréficas de las personas mayores (variables predictoras) y su
participacion en diversas practicas y consumos culturales (variables resultado). Las variables
resultado analizadas son asistir al cine, al teatro, leer diarios, libros, visitar museos y participar
en talleres de pintura. Los resultados del analisis muestran que, en Argentina, tanto el nivel
educativo como el uso de internet se revelaron como predictores de mayor consumo de bienes
y servicios culturales entre las personas mayores.

Aunqgue en la actualidad existen modelos de aprendizaje profundo que también pueden ser
aplicados en estos contextos, en este trabajo se ha optado por utilizar modelos de regresion con
el objetivo de contribuir a la toma de decisiones informada de manera transparente y
explicativa. Al utilizar modelos de regresion, se busca evitar la opacidad asociada a los modelos
de "caja negra" y permitir una comprension clara de cada una de las decisiones tomadas, lo
cual resulta crucial para obtener resultados confiables basados en evidencia. Con una adecuada
recopilacién y analisis, los modelos de regresién logistica pueden desempefiar un papel
importante como insumo para disefiar estrategias integrales que aborden el desafio de cerrar
brechas de acceso a la cultura y garantizar la inclusion de los adultos mayores como poblacion
objetivo de las politicas culturales que promuevan la participacion y mejoren su calidad de
vida.
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Introduccion

En la actualidad, el mundo esta atravesando un proceso de envejecimiento poblacional. El
grupo de personas de 60 afios en adelante estd experimentando un crecimiento més acelerado
que otros grupos demogréficos. Este fendmeno trae consecuencias sociales y econémicas que
inciden en el mercado laboral, en el sistema de salud e impactan tanto en la estructura familiar
como en la dindmica de cuidado entre generaciones. En este contexto, el estudio de los
consumos culturales de las personas mayores resulta relevante debido a sus implicaciones en
el bienestar individual y en el desarrollo de politicas publicas. En un escenario que plantea
tanto desafios como oportunidades, comprender como este segmento poblacional participa de
las actividades culturales y como esto influye en su calidad de vida resulta esencial para
elaborar propuestas que se adecuen a sus necesidades especificas.

El objetivo principal de este trabajo es analizar los factores que inciden en los consumos y
practicas culturales de la poblacion adulta mayor en Argentina. Esta organizado en tres
secciones, el primer capitulo tiene como objetivo caracterizar a los adultos mayores e
identificar variables relevantes para evaluar su relacion con los consumos culturales. Para eso
se analizan distintas fuentes cuantitativas y cualitativas tomando en consideracién el contexto
internacional y su aplicaciéon al contexto argentino. El segundo capitulo busca construir
diversos modelos de regresion logistica binaria para explicar los consumos culturales de este
grupo poblacional. El tercer y Gltimo capitulo se dedica a analizar e interpretar los resultados
obtenidos en los modelos construidos en el segundo capitulo.

Para comprender el fenémeno del envejecimiento poblacional en primer lugar es importante
analizar sus causas. La informacion disponible permite ver que se trata de la interaccion de
maltiples factores, entre ellos la disminucion de la tasa de natalidad, el aumento en la esperanza
de vida, la reduccion de la mortalidad, la baja de la tasa de fecundidad y los movimientos
migratorios. En este sentido, los datos poblacionales de Naciones Unidas (2022) revelan una
realidad contundente: en el afio 2018 por primera vez la poblacidn de personas mayores superé
en cantidad a la poblacion de personas menores de cinco afios. Se trata de una tendencia que se
profundizara en el futuro ya que segln estas proyecciones para el afio 2050 la cantidad de
personas mayores de 65 afios superara a la poblacién de menores de 15 afios, esto significa que
ese afio aproximadamente una de cada seis personas (17%) tendra mas de 65 afios (Naciones
Unidas, 2022). En Argentina, en el afio 2022, la Camara de Diputados de la Nacion Argentina
aprobd una ley que otorga jerarquia constitucional a la Convencion Interamericana sobre la

Proteccion de los Derechos de las Personas Mayores. Segun esta Convencidn se considera



persona mayor a aquella que tiene 60 afios 0 mas, a menos que la legislacion de cada pais
establezca una edad diferente. Por ese motivo, en Argentina una persona alcanza la condicion
de adulto mayor cuando tiene mas de 60 afios. Para caracterizar esta poblacion en Argentina se
van a utilizar diversos indicadores que brinden una vision completa y permitan identificar areas
de fortaleza y de vacancia que requieren atencién y politicas especificas para promover su
bienestar y envejecimiento activo. A partir de la informacion de los Censos a lo largo del
tiempo se puede ver que el proceso de envejecimiento en Argentina comenzo en los primeros
afos del siglo XX. En ese momento aproximadamente la mitad de la poblacion del pais tenia
menos de 20 afios y la poblacién adulta mayor representaba el 4%. Un siglo después la
proporcién de la poblacion de 60 afios habia alcanzado el 14%.

En relacion con las actividades de ocio, numerosos estudios han demostrado que mantener
conexiones con otras personas a lo largo del proceso de envejecimiento mejora la salud fisica
y mental, y contribuye a una vida mas longeva. Ademas, demostraron que existe una relacién
positiva entre la actividad fisica y la salud en términos de bienestar psicoldgico y satisfaccion
con la vida. La participacion social se ha asociado con una disminucion de los efectos
perjudiciales del estrés y las enfermedades. La movilidad no solo es fundamental para acceder
a servicios esenciales y bienes de consumo, sino también para mantener conexiones sociales y
participar en actividades. Es posible considerar que la participacion en actividades de ocio se
convierte en una expresion de la identidad social y personal de cada individuo.

La cultura fue oficialmente reconocida como un derecho universal en 1948, en el marco de la
Declaracion Universal de Derechos Humanos de las Naciones Unidas. Esta declaracion ha
contribuido a generar mas conciencia sobre la importancia de salvaguardar, fomentar y
asegurar el derecho a la cultura como una necesidad basica. La participacion en actividades
culturales puede contribuir a la creacion de redes de apoyo, al desarrollo de habilidades y
conocimientos, y a la promocion de una identidad cultural propia. Como a medida que las
personas envejecen, cambian las necesidades, intereses y formas de participacién, comprender
coémo los adultos mayores se relacionan con la cultura, qué tipos de consumos culturales
realizan y como influye esto en su bienestar y calidad de vida, es fundamental para disefiar
politicas y programas que promuevan una participacién enriquecedora en esta etapa de la vida.
Los resultados de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales (ENCC) del afio 2017 llevada
adelante por el Ministerio de Cultura de Argentina a traves del Sistema de Informacion
Cultural, revelan disparidades relevantes en los habitos de participacion y consumo entre los
diferentes grupos de edad. A modo de ejemplo, los resultados muestran que en el afio 2016 solo
el 8% de las personas mayores habia asistido a recitales, lo cual representa una proporcion
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notablemente inferior en comparacion con otros segmentos de la poblacion, como los jovenes,
donde la asistencia a recitales alcanza el 28%. Para ese mismo afio, los adultos mayores también
registraron la tasa mas baja de asistencia al cine (10%), mostrando una diferencia de méas de
cinco veces en comparacion con los jovenes (51%). Las razones para no asistir al cine estan
relacionadas principalmente con la falta de interés, dificultades economicas y problemas de
salud. En el caso de los museos, la asistencia se equilibraba entre los diferentes grupos de edad,
ya que tanto los jévenes como los adultos mayores registraron un 11% de participacion. En el
caso de la cultura comunitaria que se refiere a un conjunto de practicas culturales que
involucran la participacion de la poblacion (en contraste con el papel pasivo del espectador en
el cine o el teatro) los adultos mayores fueron el grupo que mostré mayor participacion. El 26%
contesto que asistia a centros de jubilados y el 17% formaba parte de espacios religiosos. En
cuanto a la lectura, el 72% de los jovenes encuestados afirmé haber leido al menos un libro en
el Gltimo afio, en comparacion con el 27% de los adultos mayores. Ademas, los adultos mayores
sefialaron problemas econémicos y de salud como los principales motivos por los cuales no
leen. En cuanto al consumo de noticias, se observa una diferencia en las preferencias entre los
grupos etarios. Los jovenes tienden a leer noticias en redes sociales, mientras que los adultos
tienen una inclinacion por el formato impreso de los diarios.

Como se menciond, el objetivo general de este trabajo consiste en analizar los factores que
determinan los consumos y practicas culturales de las personas mayores en Argentina. La
hipotesis planteada sugiere que diversos factores, como el nivel socioecondmico, educativo, la
relacion con la tecnologia, la integracién comunitaria, la edad y la region geografica, influyen
de manera relevante en los habitos de consumo cultural de los adultos mayores. De acuerdo
con las fuentes de informacién disponibles, es posible suponer que aquellas personas con
mayores ingresos Yy nivel educativo tienen méas exposicion y acceso a los consumos culturales,
también se anticipa que la relacion con la tecnologia y la integracion a la comunidad
desempefian un impacto importante en el grado de participacion cultural, ya que aquellos que
estan mas conectados y tienen una mayor interaccion con el entorno pueden tener mas
oportunidades de acceso. Por Gltimo, se prevé que la edad y la region del pais también influyen
en los habitos de consumo cultural, dado que las personas mayores pueden tener preferencias
culturales distintas a las de otras franjas etarias y las regiones del pais pueden tener diferentes
ofertas culturales.

Si bien en la actualidad existen modelos de aprendizaje profundo que pueden ser aplicados en
estos contextos, en este trabajo se ha optado por utilizar modelos de regresion con el objetivo
de contribuir a la toma de decisiones en politicas publicas de manera transparente y explicativa.
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Al utilizar modelos de regresion, se busca evitar la opacidad asociada a modelos de "caja negra”
y permitir una comprension clara de cada una de las decisiones lo cual resulta crucial para
obtener resultados confiables y sustentados en evidencia. Los datos que se utilizaran para los
modelos de regresion provienen de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales del afio 2017.
Esta encuesta esta organizada en torno a diferentes dimensiones, como las preferencias de
consumo en términos de qué se mira, escucha, lee, hace en internet, en qué practicas culturales
se participa y en qué se gasta. El conjunto de datos fue obtenido a partir de una muestra
probabilistica, polietapica y estratificada en siete regiones: Ciudad de Buenos Aires, Provincia
de Buenos Aires, NOA, NEA, Centro, Cuyo y Patagonia. El objetivo de la ENCC es conocer
el comportamiento de la poblacion argentina en relacion con las practicas y consumos
culturales. Por lo tanto, la informacion recopilada en la Encuesta abarca las preferencias y
gustos culturales, como escuchar radio o musica, leer diarios, revistas o libros, participar en la
cultura digital, consumir contenido audiovisual como programas de television, peliculas y
series, asistir al cine, teatro, recitales 0 museos. Ademas, se incluyen preguntas relacionadas
con la edad, el género y la ubicacién geogréfica de los entrevistados. En resumen, la ENCC
proporciona una amplia gama de datos que permitiran realizar un andlisis cuantitativo
exhaustivo de la relacién entre el consumo cultural y sus factores determinantes.

El primer capitulo de este trabajo se centra en la caracterizacion de la poblacién adulta mayor
a través del analisis de sus principales caracteristicas sociodemograficas. En términos
metodoldgicos, este capitulo combinara enfoques cualitativos y cuantitativos, utilizando un
analisis exploratorio descriptivo para examinar la evolucion y caracterizar a la poblacién adulta
mayor a lo largo del tiempo. Para llevar a cabo este analisis, se utilizaran diversas fuentes de
datos. Para obtener informacidn a nivel global se utilizaran los informes de Naciones Unidas y
para obtener informacion a nivel regional la fuente sera la Comisién Econémica para América
Latina y el Caribe (CEPAL). Para obtener datos a nivel nacional en Argentina las fuentes de
datos utilizadas provienen principalmente del INDEC. La Encuesta Permanente de Hogares y
el Censo 2010 proporcionaran una serie de indicadores sociodemograficos que permitiran
estudiar a esta franja de la poblacion y comprender qué caracteristicas tienen en comun y en
qué se diferencian del resto de la poblacion en Argentina. Para analizar las actividades de ocio
de las personas mayores en Argentina, se utiliza la Encuesta Nacional del Uso del Tiempo del
afio 2021 y la Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos Mayores del afio 2012.
Finalmente, para analizar los patrones de consumo de bienes y servicios culturales en Argentina
se utilizaran los resultados de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales elaborada por el
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El segundo capitulo profundiza en el analisis de modelos de regresion logistica para explicar
los consumos culturales. La regresion logistica binaria es un tipo de analisis de regresion que
se utiliza para explicar una variable categdrica binaria, es decir, una variable que toma dos
valores posibles. Su objetivo es encontrar una funcion que pueda relacionar las variables
predictoras (variables independientes) con la variable de resultado (variable dependiente), de
manera que sea posible predecir la probabilidad de que la variable de resultado tome el valor
de "1" en funcion de los valores de las variables predictoras. Con los modelos de regresion
logistica se busca evaluar la magnitud de la relacion entre las covariables individuales y la
variable dependiente, identificar posibles interacciones entre las covariables en relacién con la
variable dependiente, expresadas a traves de los odds ratio respectivos y realizar la clasificacion
de individuos en las categorias de la variable dependiente, ya sea como "presente” o0 "ausente".
Se mostrara como en el contexto de los consumos culturales, la regresion logistica puede ser
utilizada para analizar cémo diferentes variables influyen en la probabilidad de que una persona
participe en determinadas actividades culturales. En este sentido, este capitulo también se
recorreran experiencias internacionales de investigaciones que han recurrido a la regresion
logistica como una herramienta analitica para examinar los patrones de consumo cultural. A
modo de ejemplo, en Espafia, Herrera (2011) mostr6 que al aplicar modelos de regresion
logistica sobre la probabilidad de concurrir a un conjunto de eventos culturales aquellos
individuos con un nivel socioecondmico mas alto tenian méas probabilidades de participar en
actividades culturales como ir al cine, al teatro 0 a museos. También mostr6 como otras
caracteristicas sociodemograficas como la edad, la educacion, los ingresos o el género influyen
a la hora de explicar la asistencia a dichos eventos. En el caso de Colombia otro trabajo mostrd
através de modelos de regresion que la educacion era un factor determinante en la participacion
cultural, debido a que un mayor nivel de conocimientos generaba en los individuos las
habilidades y motivacidén necesarias para disfrutar de la asistencia a actividades culturales
(Ramirez et al., 2020). Finalmente, a partir de estas experiencias y de los datos disponibles
relevados, en este capitulo se van a construir seis modelos de regresion logistica binaria. Los
eventos que se buscara explicar a partir de los datos de la Encuesta Nacional de Consumos
Culturales son asistir al cine, al teatro, leer diarios, libros, visitar museos y participar en talleres
de pintura. Las variables independientes seran las caracteristicas sociodemogréaficas de las
personas mayores como la edad, el género, la region geografica, el nivel educativo y
socioecondmico, la participacion comunitaria y el uso de tecnologia.

El tercer y Gltimo capitulo del trabajo tiene como objetivo analizar, interpretar y evaluar los
resultados de los modelos de regresion construidos en el segundo capitulo. Para interpretar los
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resultados de los modelos se va a medir cuanto del error del ajuste disminuye al incluir las
variables predictoras y se calcula un valor similar a la R? en los modelos lineales mediante la
medida de Hosmer - Lemeshow que puede variar entre 0 y 1, valores mas altos indican que el
modelo predice mejor la respuesta. Luego se analizaran los coeficientes de los modelos, sus
errores estandar, el estadistico de Wald y los p-valores asociados. Por Gltimo, se van a calcular
los odds y los odds ratio para interpretar los modelos. Para evaluar los resultados de los modelos
se va a realizar un diagndstico para comprobar que son modelos adecuados para explicar la
variable respuesta, es decir que se ajustan bien a los datos. Los valores ajustados en la regresion
logistica predicen las probabilidades de Y dados los valores de cada predictor para cada
observacion. Luego se examinaran los residuos para asegurarse de que los modelos propuestos
sean adecuados. Se van a inspeccionar casos inusuales e intentar encontrar una razon que lo
explique. Finalmente, para evaluar el rendimiento de la clasificacion de los modelos se va a
usar una matriz de confusion que muestra la relacion entre las clases reales del conjunto de
datos y las clases predichas por el modelo. Es una matriz cuadrada que organiza las
predicciones en funcion de cuatro posibles resultados: verdaderos positivos, verdaderos
negativos, falsos positivos y falsos negativos. Por ultimo, se va a analizar el accuracy de los
modelos, una medida utilizada para evaluar el rendimiento. Indica la proporcién de casos
clasificados correctamente (verdaderos positivos y verdaderos negativos) en relacién con el

total de casos.



Capitulo I: Caracterizacion de la poblacion adulta mayor

1.1 Introduccién

En la actualidad, el mundo esta atravesando un proceso de envejecimiento poblacional. El
grupo de personas de 60 afios 0 mas, que corresponde a la poblacion adulta mayor a nivel
mundial, estd experimentando un crecimiento acelerado en comparacién con otros grupos
demogréaficos. De acuerdo con las proyecciones de Naciones Unidas (2022), en el afio 2050
aproximadamente una de cada seis personas (17%) en el mundo tendra mas de 65 afios. Se trata
de una proporcion muy superior al 10% del 2022. Estas transformaciones son resultado de
distintos factores como la reduccién de los niveles de mortalidad y aumento de la esperanza de
vida de la poblacion mundial. A su vez, es importante destacar, que si bien el aumento de la
esperanza de vida es una tendencia mundial ain existen disparidades entre regiones. De
acuerdo con los datos relevados por Huenchuan (2018) se registran brechas de 10 y 16 afios en
la esperanza de vida entre los paises mas y menos desarrollados. Los datos muestran tendencias
contundentes en relacion con la estructura demografica mundial y pone en evidencia un
contexto que debe incitar a los paises a disefiar y planificar politicas publicas que se adecten a
esta nueva composicion poblacional.

La Asamblea General de las Naciones Unidas adopto en el afio 1991 los Principios de las
Naciones Unidas en favor de las Personas de Edad para promover y proteger los derechos y el
bienestar de las personas mayores. Estos principios se basan en los derechos humanos y abarcan
diferentes aspectos de la vida de las personas mayores. Ademas, buscan garantizar que las
personas mayores puedan disfrutar de una vida digna, plena y en igualdad de condiciones. En
el contexto de este trabajo, se va a profundizar en los principios que garantizan el derecho de
las personas mayores a preservar su identidad cultural, participar activamente en la vida cultural
y artistica de su comunidad, y disfrutar de actividades recreativas. Principalmente se exploran
las implicancias y el impacto que estos factores tienen en la calidad de vida y el bienestar de
las personas mayores.

La cultura es un aspecto fundamental que hace a la identidad de las personas y estudiar el
consumo Yy las brechas de acceso puede brindar una vision méas profunda de la realidad de este
segmento poblacional. Canclini (1999) sefiala que los consumos culturales se refieren a la
variedad de procesos mediante los cuales las personas se apropian y utilizan productos, donde
el valor simbolico es mas importante que los valores de utilidad e intercambio, o al menos estos
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bienes y servicios culturales prevalece una accion identitaria y simbdlica que tiene impacto en
la calidad de vida y bienestar de las personas.

La primera parte de este capitulo tiene como objetivo analizar las caracteristicas
sociodemogréficas de la poblacion adulta mayor a través de fuentes cuantitativas. Para el caso
de Argentina se utiliza informacién de la Encuesta Permanente de Hogares y de los censos
poblacionales del INDEC que permiten identificar caracteristicas comunes para este segmento
de la poblacion. La segunda parte tiene como objetivo analizar las actividades de ocio
realizadas por las personas mayores. Para eso se van a estudiar casos internacionales y se va a
profundizar en Argentina a través de la Encuesta Nacional del Uso del Tiempo del afio 2021 y
la Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos Mayores del afio 2012 del INDEC. Por
altimo, en este capitulo se van a analizar los patrones de consumo de bienes y servicios
culturales en Argentina para comprender los factores que los determinan y explican. Para eso,
se segmentan tres grupos de actividades culturales: las realizadas dentro del hogar (como la
lectura de libros y periodicos), las realizadas fuera del hogar (como la asistencia al cine y al
teatro) y las actividades de participacion comunitaria (como talleres de pintura). El enfoque se
centrard en identificar qué factores influyen en los habitos de consumo cultural de los
argentinos, prestando especial atencion a las diferencias generacionales. Para llevar a cabo este
analisis, se utilizara la Encuesta Nacional de Consumos Culturales (ENCC) del afio 2017
realizada por el Ministerio de Cultura de la Nacion. Esta encuesta tiene alcance nacional y su
objetivo es comprender en profundidad los hébitos y consumos culturales de la poblacion
argentina. Los consumos culturales tienen varias particularidades que los diferencian de otro
tipo de bienes y servicios, un aspecto destacado es que no estd exclusivamente vinculado al
nivel de ingresos disponibles. Existen otros factores que influyen en la decision de leer un libro
0 visitar un museo. Ademas del tiempo y los ingresos, hay otros factores que determinan estos
consumos, como los avances tecnoldgicos, que amplian las brechas generacionales en las
tendencias y habitos de consumo cultural. Finalmente, a partir de los analisis realizados se
seleccionaran una serie de factores considerados influyentes y condicionantes de la posibilidad

de consumir y participar en actividades culturales en esta etapa de la vida.

1.2 El envejecimiento poblacional

Durante las Gltimas décadas, la estructura de edad de la poblacion cambi6 dréasticamente.
Numerosas investigaciones consideran que el envejecimiento demografico es uno de los

cambios sociales mas significativos de los Ultimos tiempos. Las personas mayores vienen
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creciendo en cantidad y proporcion en todo el mundo y por ese motivo es cada vez mas
relevante que sean tenidas en cuenta como parte de la poblacién objetivo a la hora de planificar
y desarrollar politicas publicas.

De acuerdo con las proyecciones de Naciones Unidas en el afio 2050 aproximadamente una de
cada seis personas (17%) en el mundo sera mayor de 65 afios (proporcion superior al 10% del
afio 2022). El aumento de la proporcion de personas mayores para el afio 2050 también significa
que este segmento poblacional se triplique en cantidad. Segin Huenchuan (2018) a partir de
mediados del siglo XX en los paises de América Latina y el Caribe, se han producido cambios
significativos en la estructura por edad de la poblacién y durante este periodo, la poblacion ha
pasado de ser relativamente joven a iniciar un proceso acelerado de envejecimiento.

Algunos factores que inciden en el envejecimiento de la poblacion son la disminucion de la
tasa de natalidad, el aumento en la esperanza de vida, la disminucion de la mortalidad, la baja
tasa de fecundidad y los movimientos migratorios. Estos elementos, junto con otros, interactdan
y desempefian un papel importante en la configuracion y estructura de la poblacién. Este
fendmeno conlleva desafios y necesidades de planificacion que deben ser tenidos en cuenta a
la hora de disefiar politicas publicas. Como muestra la Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémicos (2017) el envejecimiento desigual tiene consecuencias negativas para
el futuro crecimiento econdémico, especialmente cuando la desigualdad de oportunidades
perpetta los privilegios y la exclusién. Para prevenirlo, se requiere un enfoque integral que
tome en cuenta las realidades que las personas enfrentan en sus familias, lugares de trabajo,
carreras y riesgos de salud y discapacidad.

Durante las tltimas décadas se produjeron avances en el reconocimiento de los derechos de las
personas mayores. Uno de los hitos fue la celebracion de la primera Asamblea Mundial sobre
el Envejecimiento convocada por la ONU en 1982 que establecié un plan de accién que
proporciond un marco global para abordar los desafios y oportunidades y un programa que
sirvié como guia para su implementacion en diferentes paises. El plan abordaba aspectos como
la igualdad de derechos y oportunidades, la participacion en la sociedad, la mejora de las
condiciones de vida y el bienestar, y el desarrollo de politicas y programas de atencion y
cuidado de alta calidad para las personas mayores. El segundo hito relevante fue en 1991
cuando la Asamblea General de las Naciones Unidas adopté Los Principios de las Naciones
Unidas en favor de las Personas de Edad. Los principios abarcaban diversos aspectos, e incluian
puntos que fueron reconocidos por promover el bienestar y la inclusion de las personas mayores
en todas las sociedades. Mas adelante, en el afio 2002 la Segunda Asamblea Mundial sobre el
Envejecimiento permitié una revision del progreso logrado desde la primera asamblea en 1982.
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El nuevo plan de accidn propuesto en esta asamblea planteaba la necesidad de generar nuevas
politicas para aprovechar el nuevo rol de las personas mayores en el siglo XXI. Las
recomendaciones de este plan enfatizaban el desarrollo de las personas mayores, la promocion
de la salud y el bienestar durante la vejez, y la creacion de un entorno favorable y de apoyo
para las personas mayores.

En sintesis, el proceso de envejecimiento poblacional plantea tanto desafios como
oportunidades. Esta transformacién social requiere politicas y medidas que fomenten la
inclusion, la igualdad de oportunidades y el bienestar de las personas mayores, al tiempo que
aborden los desafios econdmicos y sociales asociados. Por lo tanto, es crucial adoptar enfoques
integrales que aborden las necesidades de la nueva estructura poblacional teniendo en cuenta
su impacto en la economia, el mercado laboral, los sistemas de seguridad social y la prestacion
de servicios de salud.

1.3 La poblacion adulta mayor en Argentina.

En las ultimas décadas, el envejecimiento de la poblacion en Argentina, como en otros paises
del mundo, signific6 un incremento en nimero y proporcion de personas mayores de 60 afios.
Segun datos del INDEC, Argentina se sitla entre los paises de la region con mayor presencia
de adultos mayores. En el afio 2010, alrededor del 14% de la poblacion argentina pertenecia al
grupo de edad de 60 afios y méas. Esta tendencia se mantuvo en el tiempo y segun las
proyecciones demograficas se espera que continde en el futuro.

Argentina incorporé a su calendario el Dia Internacional de las Personas de Edad, que se
celebra el 1 de octubre (igual que en todo el mundo) y busca reconocer y destacar la
contribucion de las personas mayores a la sociedad, crear conciencia sobre los desafios que
enfrentan y promover su inclusion y bienestar. Argentina también adhiere a la Convencion
Interamericana de Proteccién de los Derechos Humanos de las Personas Mayores, un tratado
internacional adoptado por la Organizacion de los Estados Americanos (OEA) en junio de 2015
que busca promover, proteger y garantizar los derechos humanos de las personas mayores en
los paises de América. La Convencion establece una serie de principios y normas que los
Estados parte deben cumplir para asegurar el pleno respeto de los derechos de las personas
mayores. En noviembre de 2022, la Camara de Diputados de la Nacién Argentina aprobd una
ley que le otorg0 jerarquia constitucional y la colocé en el mismo nivel de importancia que los
tratados internacionales sobre derechos humanos. Segun la Convencidn, una persona mayor es

aquella que tiene 60 afios 0 mas, a menos que la legislacion de cada pais establezca una edad
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diferente. En virtud de la ratificacion de esta ley, el Estado argentino tiene la obligacion de
adoptar medidas para garantizar el cumplimiento de los derechos establecidos en la
Convencion. En consecuencia, en Argentina se considera que una persona alcanza la condicion
de adulto mayor cuando tiene mas de 60 afios.

Para caracterizar a la poblacion adulta mayor en Argentina de manera integral, se pueden
utilizar diversos indicadores que brinden una visién completa y permitan identificar areas de
fortaleza y de vacancia. Es importante analizar la proporcion de la poblacion adulta mayor en
relacion con la poblacidn total, desglosada por grupos de edad, género y ubicacion geogréfica.
Calcular la edad promedio de la poblacion adulta mayor también es importante para
comprender el nivel de envejecimiento de la poblacion. Asimismo, se deben considerar los
niveles de educacién alcanzados, la participacion en el mercado laboral y el tipo de ocupacion.
La situacion socioecondmica de las personas mayores puede ser analizada a través de
indicadores relacionados con los ingresos, las pensiones y la seguridad financiera, lo que
permite entender su capacidad para satisfacer sus necesidades basicas y mantener un nivel de
vida adecuado. El acceso a servicios de salud es otro indicador crucial para evaluar la calidad
de vida de las personas mayores, considerando aspectos como la cobertura de seguro de salud
y la prevalencia de enfermedades cronicas. Por ultimo, la participacion social y el bienestar
emocional también son aspectos relevantes. Se puede considerar la participacion en actividades
sociales, el apoyo social percibido, la satisfaccion con la vida y el bienestar emocional.

Segun los datos recopilados por el INDEC, el proceso de envejecimiento de la poblacién en
Argentina comenzo en los primeros afios del siglo XX. En ese momento las personas de 60
afios 0 mas representaban alrededor del 4% y casi un siglo después habia alcanzado el 14%
(Gréfico N°1).
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Grafico N°1. Distribucion porcentual de la poblacion argentina, por grupos de edad. Total del
pais. Afos 1914, 1960 y 2010.
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Fuente: INDEC. Censos de Hogares y Viviendas.

Los datos de los Censos de Hogares y Viviendas revelan incrementos en la esperanza de vida
al nacer durante los primeros afios del siglo XX. Segun los registros, entre los afios 1869 y
1895, la esperanza de vida era de 32 afios. En el periodo comprendido entre 1913 y 1915, esta
cifra se elevo a 46 afios y entre 1988 y 2010 la esperanza de vida alcanz6 los 75 afios. Las
mujeres tienen una esperanza de vida promedio mayor que los varones. Segun los registros
entre 1988 y 2010, la esperanza de vida de las mujeres era 78 afios y la de los varones 72 afios.
El INDEC también elabor6 un indice de envejecimiento que se calcula dividiendo la poblacién
de 65 afios y més entre la poblacién menor de 15 afios, y multiplicando el resultado por cien.
Los resultados de este indice pasaron de 5 puntos en 1869 a 40 puntos en 2010. Estos datos
reflejan el cambio en la estructura demografica de la poblacion argentina a lo largo de los afios,
indicando una tendencia hacia el envejecimiento. En cuanto a la tasa de fecundidad, que
representa el nimero promedio de hijos por mujer, los datos disponibles revelan que ha
disminuido de 6 en 1869 a 2 en 2010. Estos resultados también respaldan la tendencia hacia el
envejecimiento poblacional en el pais.

Al analizar la distribucion geogréafica de la poblacion, como sefiala el INDEC (2021) en sus
informes, sobresale otra caracteristica relevante del proceso de envejecimiento: una mayor
proporcién de personas mayores en zonas urbanas en comparacién con las zonas rurales. Si
bien durante las ultimas décadas la proporcion de personas mayores aumento en todo el pais,

hay diferencias segun la provincia. La Ciudad Autonoma de Buenos Aires tiene el porcentaje
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mas alto de poblacion adulta mayor del pais (21,7%). Le siguen la provincia de Buenos Aires,
Santa Fe, La Pampa y Cérdoba, todas con proporciones cercanas al 16%. Las provincias con
menor proporcién de adultos mayores son Tierra del Fuego, Santa Cruz, Misiones y Neuqueén,
todas con proporciones inferiores al 10%.

La seguridad economica y social de las personas mayores se refiere a un conjunto de medidas
y programas implementados por el Estado para garantizar el bienestar y la proteccion
econdmica de los individuos en esta etapa. Estos programas estan disefiados para proporcionar
beneficios, como jubilaciones y pensiones, asistencia médica y acceso a servicios de salud,
subsidios y otros apoyos econdémicos. Los datos provenientes del Sistema Integrado de
Jubilaciones y Pensiones, suministrados por la Administracion Nacional de la Seguridad Social
(ANSES), asi como los datos del Censo 2010 acerca de la poblacién que recibe jubilacion y
pension en Argentina, revelan que en el afio 2001 aproximadamente el 70% de las personas
mayores de 65 afios percibian jubilacion o pension. Esta proporcién se incremento llegando a
casi el 93% en el afio 2010. Como sefiala el informe del Banco Interamericano de Desarrollo
(2020) si bien en Argentina el 26% de las personas mayores de 60 afios contintan participando
en el mercado laboral, su participacion disminuye a medida que aumenta la edad. Entre las
personas mayores de 70 afios la participacion laboral es cercana al 10%. Algunas personas
mayores se ven obligadas a continuar trabajando debido a dificultades econdémicas y a la falta

de una adecuada proteccién social.

Grafico N°2, Tasa de actividad de la poblacion de 60 afios y mas, por sexo y grupo de edad.
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Fuente: INDEC. Encuesta Permanente de Hogares. Total urbano. Ao 2021.
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En Argentina segun los datos del Censo 2010 el 64% de personas adultas mayores no tiene
estudios secundarios (Tabla N°1). Esta alta proporcion plantea desafios en términos de

desarrollo personal y participacion en la sociedad.

Tabla N°1. Nivel de educacién alcanzado. Personas de 60 afos en adelante.

Nivel de educacion alecanzado y completud del nivel. Personas de 60 afios en adelante.

Primario Secundario Superior no universitario Universitario Post universitario

Inicial | Incompleto | Completo | Incompleto | Completo | Incompleto | Completo | Incompleto | Completo | Incompleto | Completo
0,10% 24.50% 39,30% B,20% 15,00% 0,70% 4.50% 2,10% 5,00% 0,00% 0,40%
Fuente: Elaboracion propia en base a Censo 2010

Es importante destacar que el nivel educativo alcanzado por las personas mayores esta
estrechamente relacionado con su permanencia en la actividad laboral. Aquellos que no
completaron la educacion secundaria a menudo enfrentan dificultades para acceder a empleos
mejor remunerados y con mayor estabilidad. La informacion disponible da cuenta de que existe
una clara relacion entre el nivel educativo y la probabilidad de seguir trabajando después de
alcanzar la edad minima de retiro. Los datos del Censo 2010 revelan que aproximadamente el
50% de los varones de méas de 60 afios con un nivel educativo alto, ya sea estudios superiores
0 universitarios completos o incompletos, contindan participando en la actividad econémica.
Esta proporcion disminuye a algo mas del 30% para aquellos con un nivel educativo bajo, es
decir, hasta secundaria incompleta. Esta situacion puede generar una dependencia econémica
prolongada, dificultades para mantener un nivel de vida adecuado y limitaciones en su calidad
de vida en general. La falta de estudios secundarios también puede tener un impacto en otras
areas, como el acceso a servicios y beneficios sociales, la capacidad para comprender y utilizar
la tecnologia, y la participacion en actividades de aprendizaje continuo. Ademas, existe
evidencia de que la educacion en la etapa adulta puede tener beneficios cognitivos y de
bienestar emocional, lo que resalta la importancia de promover oportunidades educativas
inclusivas y accesibles para las personas mayores.

El acceso a la salud en la vejez es fundamental para garantizar el bienestar fisico, mental y
emocional de las personas mayores. Contribuye a prevenir enfermedades, controlar
condiciones existentes, promover la independencia y mejorar la calidad de vida en esta etapa
de la vida. Es comun observar que a medida que las personas envejecen, experimentan mas
dificultades para realizar actividades cotidianas y necesitan mas cuidados debido a
enfermedades y limitaciones fisicas. Segun la Organizacion Mundial de la Salud (2015) las
poblaciones de edad avanzada se destacan por su notable diversidad, ya que no hay un

estereotipo Unico de persona adulta mayor. Por ejemplo, hay personas mayores que poseen
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niveles de aptitud fisica y mental equiparables a las de individuos jovenes. Por ese motivo, es
esencial que las politicas se disefien de manera que fomenten trayectorias de envejecimiento
positivas para el mayor nimero posible de personas. Es necesario abordar nuevos enfoques que
vayan més alld de determinar si existe o no una enfermedad, en cambio deben centrarse en
cémo las condiciones y el entorno afectan la capacidad funcional y el bienestar de los adultos
mayores.

En Argentina, la Encuesta Permanente de Hogares (2021) muestra que practicamente todas las
personas mayores estan afiliadas a algin sistema de salud. A su vez de acuerdo con los
resultados de la Encuesta Nacional de Factores de Riesgo (2019), como se puede observar en
el grafico N°3, se estima que aproximadamente el 30% de las personas mayores en el pais

experimenta problemas de movilidad.

Grafico N°3. Calidad de vida relacionada con la salud.
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Fuente: INDEC. Direccidn de Estadisticas Sectoriales a partir de datos de la Encuesta

Nacional de Factores de Riesgo. Total del pais. Afio 2018.
Por ltimo, en relacion con la interaccion de las personas mayores con la tecnologia, se observa

un aumento gradual en su adaptacion a los avances tecnolégicos a medida que transcurren los

afios. Segun los datos de la Encuesta Permanente de Hogares del afio 2021, aproximadamente
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el 90% de las personas entre 60 y 74 afios y el 60% de las personas mayores de 75 afios utilizan

computadoras, internet o dispositivos moviles.

1.4 Actividades, tiempo de ocio y consumos culturales de las personas mayores.

Promover la participacion y la autorrealizacion tiene beneficios en la vida de las personas
mayores. Brinda la oportunidad de mantenerse conectados con su entorno social, fomenta
relaciones sociales y evita el aislamiento. Fomentar la participacion en actividades de ocio,
permite disfrutar de experiencias gratificantes y enriquecedoras. El tiempo de ocio hace
referencia al periodo de tiempo que una persona no esta involucrada en actividades laborales,
responsabilidades familiares o tareas domeésticas. Es un tiempo libre en el que las personas
pueden dedicarse a actividades de su eleccién, disfrutar de pasatiempos, descansar, socializar,
recrearse y participar en actividades que les brinden satisfaccion y placer. Puede abarcar una
amplia gama de actividades, desde hobbies y pasatiempos, como la jardineria, la pintura, la
musica o la lectura, hasta actividades recreativas y deportivas, como caminar, nadar o jugar a
juegos de mesa. Tambien puede incluir la participacidn en grupos comunitarios, la asistencia a
eventos culturales, viajar, socializar con amigos y familiares, o simplemente disfrutar de
momentos de tranquilidad y reflexion. Para las personas mayores el tiempo de ocio adquiere
una relevancia especial, ya que en esta etapa de la vida se experimenta una disminucion de las
responsabilidades laborales y familiares, lo que brinda méas oportunidades para dedicarse a
actividades que les proporcionen placer y bienestar. En la rutina diaria de los adultos mayores,
la distincidn entre actividades que deben realizar de manera obligatoria y las opcionales no es
clara. En este contexto, el término "tiempo de ocio™ no se equipara necesariamente con la
nocion de "tiempo libre" como se entiende en grupos de edades mas jovenes.

En diversos paises alrededor del mundo, se llevan a cabo investigaciones que exploran y
analizan la relevancia de tales actividades para mejorar la calidad de vida de las personas de
edad avanzada y buscan comprender los determinantes de las elecciones de tiempo de ocio de
las personas mayores. Estos estudios arrojan una comprension mas profunda sobre como la
participacion en actividades de ocio y su disfrute pueden influir positivamente en su bienestar
y nivel de satisfaccion en general. En el caso europeo se encontr6 una asociacion positiva entre
la actividad fisica y la salud en las personas mayores, tanto en términos de salud fisica, bienestar
psicoldgico y satisfaccion con la vida. Resalta que la participacién social esta correlacionada
con una reduccion del estrés y las enfermedades y un estilo de vida de ocio activo se relaciona

positivamente con resultados psicologicos, como la calidad de vida, el bienestar y la salud
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mental (Gagliardi et al., 2007). La teoria de la desconexion, propuesta por Cumming y Henry
(1961) se enfoca en los cambios en las relaciones entre las personas mayores y la sociedad a
medida que envejecen. Segln esta teoria, a medida que las personas envejecen, experimentan
una gradual desconexion o separacion de roles y actividades en la sociedad. Esta teoria sugiere
que el proceso de desconexién es inevitable y natural, y se produce como resultado de una
combinacion de factores, como el declive fisico y cognitivo asociado con el envejecimiento,
los roles sociales cambiantes y las expectativas sociales. Segun esta teoria la desconexion puede
ser impulsada tanto por las propias elecciones de las personas mayores como por las
expectativas y estereotipos sociales que limitan su participacion. Sin embargo, es importante
tener en cuenta que la teoria de la desconexion ha sido objeto de criticas y cuestionamientos.
Algunos argumentan que esta teoria puede perpetuar estereotipos negativos sobre las personas
mayores y pasar por alto la diversidad y su capacidad para participar activamente en la
sociedad. Otros enfoques, como la teoria de la actividad, destacan la importancia de la
participacién continua y el compromiso en el envejecimiento saludable. La teoria de la
continuidad en la vejez, propuesta por Atchley (1989), es un enfoque que busca comprender
cdmo las personas mayores mantienen una sensacion de continuidad en sus vidas a medida que
envejecen. Esta teoria sostiene que, a pesar de los cambios fisicos y sociales asociados con el
envejecimiento, las personas mayores tienden a mantener una continuidad en términos de su
identidad, roles, actividades y relaciones. La teoria de la continuidad sugiere que las personas
mayores pueden lograr la continuidad a traves de diferentes estrategias. Estas estrategias
pueden incluir la basqueda de actividades y roles que reflejen sus intereses y valores a lo largo
del tiempo, mantener vinculos con familiares y amigos, y encontrar nuevas formas de
participacién y contribucién en la sociedad.

Al explorar los cambios en las relaciones a medida que las personas envejecen, se puede
observar que el género, los roles sociales, el nivel socioecondémico y la salud estan muy
asociados con los tipos de actividad que se eligen en la vida adulta temprana. Es importante
considerar estos factores en conjunto para comprender como las personas envejecen y qué
actividades eligen en diferentes etapas de la vida. En este sentido, es posible afirmar que las
personas con mas recursos econdémicos tienen la posibilidad de desarrollar mas habilidades
fisicas, intelectuales, emocionales y sociales y por lo tanto tienden a registrar tasas mas altas
de relaciones sociales y actividades de ocio al envejecer (Arber et al., 2003). El uso y la
adaptacion a nuevas tecnologias también es un factor que ayuda a una persona mayor a
permanecer mas conectada, integrada y activa. Powell y Biggs (2000) abordan el tema de la
tecnologia y su relacion con las personas mayores. Sefialan que la tecnologia desempefia un
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papel importante en la vida cotidiana de las personas mayores, ya que puede proporcionarles
oportunidades de mantenerse conectados con otros, acceder a informacion, recibir atencion
médica y participar en actividades sociales y recreativas. Si bien existen brechas digitales y
barreras de acceso a la tecnologia para las personas mayores, su uso puede tener beneficios
importantes para su autonomia, independencia y participacion social. Por ejemplo, puede
facilitar la comunicacion con familiares y amigos a distancia, brindar acceso a servicios de
salud y permitir la participacion en comunidades o redes sociales. Por ese motivo, también es
relevante tener en cuenta las necesidades y preferencias de las personas mayores al disefiar
tecnologias, asegurando que sean accesibles, faciles de usar y adaptables a las habilidades y
capacidades de este grupo de edad.

Con respecto a la relacion entre las personas mayores y su entorno, existen estudios que
plantean que la participacion o la desvinculacién no son rasgos intrinsecos, sino méas bien
caracteristicas individuales que son influenciadas por las necesidades de la persona y las
oportunidades que le brinda ese contexto. Estos estudios sugieren que la forma en que las
personas mayores se relacionan con su entorno esta determinada por una interaccion compleja
entre factores personales y contextuales. Por un lado, las necesidades individuales, como la
movilidad, la autonomia y la seguridad, juegan un papel importante en la forma en que las
personas mayores se involucran con su lugar de residencia. Por otro lado, las caracteristicas del
espacio, como la accesibilidad, la disponibilidad de servicios y las oportunidades de
participacién social, también influyen en la forma en que las personas mayores interacttian con
el lugar donde habitan. Entre zonas urbanas y rurales existen diferencias importantes en la
disponibilidad de residencias, el trafico, los servicios pablicos y las redes de apoyo. En areas
urbanas, hay mas densidad de poblacion e infraestructura desarrollada, en contraste, en las
zonas rurales se observa una menor disponibilidad de infraestructura como por ejemplo
residencias para adultos mayores, lo que puede limitar las opciones de vivienda y cuidado para
esta poblacion. Ademas, el acceso a servicios publicos es a menudo mas limitado en areas
rurales, debido a la menor densidad de poblacion y a la distancia geografica. Esto puede
dificultar el acceso a servicios de salud, transporte y otros servicios esenciales. En cuanto a las
redes de apoyo, en areas urbanas existe una mayor diversidad y disponibilidad de recursos
comunitarios, como grupos de apoyo, organizaciones benéficas y programas de envejecimiento
activo. En cambio, en areas rurales, las redes suelen ser mas pequefias y menos diversas, lo que
puede dificultar el acceso a servicios y limitar las oportunidades de participacion social para
los adultos mayores (Rowles et al., 1996). El uso de vehiculos se reconoce cada vez mas como
un aspecto fundamental para mantener la independencia. La disponibilidad de transporte
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publico puede influir en las opciones de ocio de las personas mayores ya que a mayor distancia,
mayor dependencia de un medio de transporte. Por ese motivo, la capacidad de movilidad
condiciona la conexion entre el individuo y su entorno.

Una encuesta sobre las actividades de ocio de las personas mayores en cinco paises europeos.
analiza tanto las actividades realizadas dentro como fuera del hogar. Se basa en una muestra
de 3,950 adultos mayores en Alemania, Finlandia, Hungria, Paises Bajos e Italia. En el estudio,
se define "movilidad fuera del hogar" como la capacidad de un individuo para desplazarse
fisicamente y utilizar medios de transporte, lo suficiente como para llevar a cabo actividades
fuera de su residencia. Se examina ademas el papel de las actividades de ocio en las relaciones
sociales, asi como las posibles limitaciones impuestas por el entorno. Se reconoce que la
disminucion de la movilidad, que puede afectar la libertad de eleccion de las personas mayores,
puede ser causada tanto por limitaciones fisicas como por restricciones del entorno. El analisis
de los resultados de la encuesta se realiza desde la perspectiva de la teoria de la continuidad y
supone que las personas mayores tienen caracteristicas, comportamientos, expectativas y
situaciones de vida que influyen en sus patrones de actividad. Ademas, se plantea que variables
socioecondmicas y relacionadas con la salud estaran correlacionadas con la participacion en
diferentes actividades de ocio (Gagliardi et al. 2007). La encuesta se realizé a personas de mas
de 55 afios que viven en areas urbanas y rurales de los cinco paises europeos considerados. La
muestra fue estratificada por areas urbanas y rurales, género y grupos de edad (55-74y 75 0
mas afios). Lo que implicd una muestra total de alrededor de 600 encuestados en cada pais
participante. El cuestionario incluy6 preguntas sobre vivienda, transporte; uso de servicios;
contactos sociales; tiempo libre; salud; y atributos socioeconémicos. Se le pidi6 a los
encuestados que seleccionaran las actividades de ocio en las que participan entre una lista de
actividades en el hogar y fuera del hogar. Los atributos personales fueron sexo, edad, nivel
educativo y si el encuestado vive solo o con otras personas. En cuanto a la movilidad personal
se consulté si los encuestados pueden o no caminar al menos dos kilometros, poder conducir
un automovil, poder usar el transporte publico, y limitaciones de movilidad reportadas
subjetivamente. Los resultados sefialaron algunos hallazgos relevantes. Los respondientes de
Italia tenian la proporcion mas baja con educacion extendida (21%), la mas baja tasa de vivir
solo (17,5%), y el porcentaje mas bajo que utiliz6 transporte (45%). La muestra hungara tuvo
los porcentajes mas bajos que conducia un automovil (13%) y la proporcion més baja que podia
caminar al menos dos kilometros (58%), mientras que los encuestados holandeses tenian la tasa
mas baja de buena salud (42,7%). Ver la television o escuchar la radio fueron las actividades
mas comunes, con una tasa de participacion del 88% seguida de contactos con familiares y
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amigos (68%). Otras actividades populares fueron ‘Estar en casa comodo, mirar por la ventana’
(63%) y ‘Leer, resolver acertijos, coleccionar sellos y monedas’ (55%). Actividades de
socializacion como ‘Actividades en clubes, asociaciones y para jubilados’ fueron mucho menos
comunes, con una tasa de participacion del 23%. 'Practica activa de deportes' y 'Senderismo,
equitacion una bicicleta’, fueron los menos comunes, con tasas de participacion de
respectivamente 8% y 27%. La tasa de participacion en algunas actividades diferia mucho
segun el pais. ‘Recibir visitas en mi casa’ y ‘Estar comodo en casa, mirar por la ventana' fueron
menos frecuentes en ltalia, posiblemente porque el clima del Mediterraneo fomenta las
actividades al aire libre. “Ir a los teatros, a la Opera, a los conciertos, peliculas, bibliotecas y
tomar cursos'y ‘Actividades en clubes y asociaciones para jubilados’ fueron las mas frecuentes
en Finlandia y los Paises Bajos y menos comun en Italia y Hungria. Ademas de ver la television,
en Italia lo mas habitual era ‘Reunirse con amigos, ir a restaurantes y cafés’, mientras que en
Hungria era 'estar comodo en casa, mirar por las ventanas'. A su vez, los resultados muestran
que hay una clara sugerencia de que mas educacién estd asociada con una participacion mas
alta en actividades deportivas y culturales. El perfil de los encuestados que realizan hobbies
mostré que tener menos de 75 afos, ser capaz de caminar dos kilémetros, conducir un auto o
usar el transporte publico eran variables significativas. En el caso de las actividades hogarefias,
el geénero, la edad, el nivel socioecondmico, vivir solo y la salud se asociaron
significativamente. Esta claro que estar en forma, con buena salud y tener disponibilidad de
medios de transporte inciden en las variaciones en las actividades de ocio. Los resultados
muestran que la edad y las caracteristicas socioecondmicas influyen en los patrones de
actividad y movilidad fuera del hogar, y que la "desconexién" esta vinculada a la falta de
recursos personales, de transporte y ambientales (Gagliardi et al. 2007).

En Argentina, para estudiar las actividades y tiempo de ocio de las personas mayores se pueden
analizar los resultados de la Encuesta Nacional del Uso del Tiempo (ENUT) realizada por el
INDEC que tiene como objetivo recopilar informacion sobre cémo las personas distribuyen su
tiempo entre diferentes actividades a lo largo del dia. Esta encuesta tiene como propdésito medir
la forma en que las personas dedican su tiempo a actividades como el trabajo remunerado, el
trabajo no remunerado, el descanso, el ocio, el cuidado de la familia, entre otras. La ENUT
recopila datos representativos a nivel nacional y busca obtener una imagen completa y detallada
de como se utiliza el tiempo en la vida cotidiana de las personas en diferentes grupos de edad,
género, nivel educativo y ubicacion geogréafica. La informacion obtenida a través de la ENUT
es fundamental para comprender los patrones de uso del tiempo de la poblacion, identificar
desigualdades en la distribucion del tiempo entre diferentes grupos demogréaficos y generar
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conocimiento que contribuya al disefio de politicas pablicas orientadas a mejorar la calidad de
vida de las personas y promover la equidad en el uso del tiempo. Los resultados del afio 2021
revelan un incremento en la participacion de las personas en el trabajo doméstico a medida que
avanzan en edad, asi como un aumento en la cantidad de tiempo dedicado por aquellos que
participan en estas tareas. Se estima que un 89% de las personas mayores se involucra en
trabajo doméstico no remunerado. Asimismo, se observan diferencias significativas por género,
ya que el 94% de las mujeres realiza trabajo doméstico en el hogar, mientras que esta
proporcion se reduce al 82% en el caso de los hombres (Tabla N°2).

Tabla N°2. Porcentaje de la poblacion que realiza trabajo total, trabajo en la ocupacién y trabajo

no remunerado, por sexo y grupo de edad. Poblacion de 14 afios y mas.

Sexo y grupo de edad Trabajo total Tral'aa?o enla ocuPacién y Trabajo no
actividades relacionadas remunerado

Total 92,9 46,4 83,8

14 a 29 afios 84,2 37,6 75,2

30 a 64 afios 97,8 59,9 87,1

65 afios y mas 93,3 17,1 89,7

Mujeres 94,7 37,7 91,7

14 a 29 afios 87,7 32,1 83,2

30 a 64 afios 98,6 49 95,7

65 afos y mas 94,6 11,6 94,1

Varones 90,9 55,9 75,1

14 a 29 afos 80,7 43 67,2

30 a 64 afios 97 71,7 777

65 afios y mas 91,6 24,4 83,9

Fuente: INDEC. Encuesta Nacional de Uso del Tiempo. Afio 2021.

La ENUT también recopila informacion sobre actividades de convivencia y recreacion. La

convivencia se refiere a las actividades realizadas en compafiia de otras personas en el entorno

23



domeéstico y puede incluir la interaccion y el tiempo compartido con familiares, parejas, amigos
o cualquier otro miembro del hogar. Implica participar en actividades conjuntas, como
conversar, ver television juntos, comer en compafiia y realizar tareas domésticas en equipo,
entre otras. Por otro lado, la recreacion se refiere a las actividades de ocio y entretenimiento
que las personas realizan para su disfrute personal. Estas actividades pueden incluir, por
ejemplo, practicar deportes, hacer ejercicio, leer, ver peliculas, escuchar musica, asistir a
eventos culturales, participar en hobbies o cualquier otra actividad que proporcione diversion
y satisfaccién. Como se puede observar en el grafico N°4 los resultados muestran que los
jovenes de 14 a 29 afios lideran en términos de participacion en actividades de convivencia y
recreacion, con un porcentaje del 61,4%. En segundo lugar, se encuentran las personas
mayores, con un 48,4% de participacion y por ultimo, la franja de edad de 30 a 64 afios muestra
la menor proporcion de personas que realizan este tipo de actividades (45,8%).

Grafico N°4. Porcentaje de la poblacidn que realiza actividades de convivencia y recreacion, por

grupo de edad. Poblacién de 14 afios y mas.
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Fuente: INDEC. Encuesta Nacional de Uso del Tiempo. Afio 2021.

La Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos Mayores (ENCaViAM) del afio 2012
es otro operativo que permite analizar datos representativos del tiempo de ocio de los adultos
mayores en Argentina. Ademas, suma una perspectiva histérica que permite ver la
transformacion de estas préacticas a lo largo del tiempo. La ENCaViAM describe el nivel de
participacion en actividades recreativas sociales, culturales, artisticas, deportivas y
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comunitarias, el uso del tiempo libre y el manejo de tecnologia. De acuerdo con los datos de
esta encuesta, se observa que el 91% de los adultos mayores suele salir de su casa de forma
regular. Sin embargo, a medida que la edad avanza se observa una reduccion en las salidas de
las personas mayores ya que Unicamente un 59% de las personas de 75 afios y més sale de su
hogar todos los dias o casi todos los dias. Es importante destacar que existen diferencias en
cuanto a la reclusion en el entorno domestico entre varones y mujeres. Mientras que el 69% de
los varones de mas de 75 afios sale casi todos los dias de su hogar, solo el 52% de las mujeres
lo hace. Esta tendencia también se observa en el grupo de edad de 60 a 74 afios, donde el 81%
de los varones sale casi todos los dias, mientras que esta proporcién disminuye al 68% entre

las mujeres (Tabla N°3).

Tabla N°3. Poblacion de 60 afios y més por grupo de edad y sexo, segun frecuencia de salida de la
casa. Total del pais.

Grupo de edad y sexo Todos/Casi todos los Algunas veces por De vez en cuando
dias semana

Total 60 afios y mas 74,5 19,1 6,5
Varones 81,7 13,6 4,7
Mujeres 68,8 23,3 79
60 a 74 afos 80,1 15,9 41
Varones 85,7 10,9 3,4
Mujeres 75,4 20 4,6
75 afios y mas 59,3 27,8 13
Varones 69,4 22,1 8,5
Mujeres 52,6 31,5 15,9
Fuente: Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos Mayores. Afio 2012.

El informe de la ENCaViAM también revela datos sobre las actividades de ocio de las personas
encuestadas. Como se observa en el grafico N°5 aproximadamente el 54% de los participantes
se involucra en alguna forma de actividad fisica durante su tiempo libre. A medida que avanza
la edad, esta proporcion tiende a disminuir, sin embargo, un 45% de los adultos mayores de 75
afios todavia se dedica a alguna forma de actividad fisica, lo que indica el valor que le dan a

mantenerse activos y en movimiento. Por otro lado, el informe también muestra que un 14%
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de los encuestados ofrecen servicios voluntarios en organizaciones comunitarias. Se destaca
que los espacios religiosos, como iglesias o templos, son los que concentran la mayor
proporcion de este tipo de servicio voluntario, y en su mayoria, son las mujeres quienes
participan en estas actividades solidarias. En cuanto a la participacion en eventos sociales y
culturales, un 61% de las personas encuestadas se reinen con amigos para conversar y tomar
café, lo cual demuestra la importancia de la interaccion social y el contacto con seres queridos
en su tiempo libre. Ademas, un 22% de los participantes asiste a conciertos, recitales, cine o
teatro, lo que indica un interés por disfrutar de experiencias culturales y artisticas (INDEC,
2012).

Gréfico N°5. Poblacién de 60 afios y mas que realizé actividades en su tiempo libre por tipo de
actividad. Total del pais.
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19,5

14,6

6,7
0
Salir a caminar, trotar, Asistir a taller/grupo Prestar servicios de Viajes o paseos
nadar, hacer un deporte, para hacer forma voluntaria o turisticos y recreativos
gimnasia, yoga, baile u manualidades, gratuita a alguna con otras personas
otra actividad fisica artesanias u otra actividad organizacion de su
artistica comunidad

Fuente: Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos Mayores. Afio 2012.

Es importante notar que a medida que las personas envejecen, las actividades que implican

interactuar con el entorno fuera del hogar tienden a disminuir. Sin embargo, los resultados de

la encuesta muestran que existe una participacion en diferentes ambitos de la vida social y

cultural.

La participacion en actividades y practicas culturales puede contribuir a la creacion de redes de

apoyo, al desarrollo de habilidades y conocimientos, y a la promocion de una identidad cultural
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propia. Por ese motivo, los consumos culturales en la poblacion adulta mayor constituyen un
tema de gran relevancia e interés. A medida que las personas envejecen, cambian las
necesidades, intereses y formas de participacion en las practicas y consumos culturales.
Comprender cémo los adultos mayores se relacionan con la cultura, qué tipos de consumos
culturales realizan y como influye esto en su bienestar y calidad de vida, es fundamental para
disefiar politicas y programas que promuevan una participacion y enriquecedora en esta etapa
de la vida. Existe una amplia gama de investigaciones que han abordado el tema de los
consumos culturales en diferentes partes del mundo. Estos estudios han contribuido a la
comprension sobre como las personas se relacionan con la cultura en diferentes contextos
sociales, econémicos y culturales. A modo de ejemplo, Wing Chan y Goldthorpe (2007)
exponen argumentos que conforman los enfoques principales en relacion con el consumo
cultural y la estratificacion social. El argumento de la distincion social es un enfoque que se
basa en la idea de que el consumo cultural refleja y reproduce las desigualdades sociales
existentes. Segun este argumento, las personas de diferentes estratos sociales tienden a
consumir distintos tipos de bienes y préacticas culturales como una forma de distinguirse y
afirmar su posicion social. Se sostiene que el consumo cultural se utiliza como un medio para
establecer y mantener la jerarquia social. EI argumento de la individualizacién como segundo
punto clave sostiene que, en las sociedades contemporaneas, la universalizacion del acceso a
la cultura ha llevado a que las diferencias en estilos de vida y consumos culturales estan
determinadas Unicamente por la voluntad individual. Segun este enfoque, las preferencias
culturales y los habitos no estan vinculados a la estratificacion social, sino que son el resultado
de un proceso individual de autorrealizacion. En este sentido, el consumo cultural y el gusto se
convierten en herramientas para construir la identidad personal. Por Gltimo, el tercer argumento
abordado es el de la omnivoridad, que sostiene que los gustos culturales no son exclusivos de
las distintas clases sociales, sino que la diferencia radica en la capacidad de cada estrato para
abarcar un amplio espectro de consumos culturales.

Para analizar algunos aspectos relacionados con los consumos culturales de los adultos
mayores en Argentina se van a utilizar los resultados de la Encuesta Nacional de Consumos
Culturales (ENCC) del afio 2017. Se trata de una base de datos publica disponible en el portal
Datos Abiertos, por lo tanto, se trata de datos publicos accesibles y disponibles en un medio
digital en formatos reutilizables siguiendo estandares y buenas précticas, que usan
explicitamente una licencia libre. La ENCC esta organizada en torno a diferentes dimensiones
que indagan sobre las preferencias y préacticas culturales de la poblacion argentina. Estas
dimensiones incluyen aspectos como el tipo de contenido que se mira, se escucha y se lee, el
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uso de Internet como medio para acceder a contenidos culturales y la participacion en diversas
practicas culturales. El conjunto de datos recopilados comprende 2800 casos efectivos y se
obtuvo a través de una muestra estratificada y probabilistica en siete regiones de Argentina:
Ciudad de Buenos Aires, Provincia de Buenos Aires, NOA, NEA, Centro, Cuyo y Patagonia.
La encuesta se llevo a cabo en aglomerados urbanos con mas de 30 mil habitantes y se dirigio
a personas de 13 afios en adelante. Su objetivo principal es obtener un conocimiento profundo
del comportamiento de la poblacién en relacion con sus practicas y consumos culturales. El
cuestionario utilizado en la ENCC consta de 16 bloques teméticos, abordando areas como la
radio, la musica, los diarios, revistas y libros, la television, las peliculas y series, el cine, el
teatro, las practicas digitales, los videojuegos, la cultura comunitaria y el patrimonio. Las
preguntas hacen referencia a los ultimos 12 meses. Ademas, se incluyen preguntas sobre la
edad, el género y la ubicacion geografica de los encuestados. El cuestionario completo esta
disponible en el portal de datos abiertos del Ministerio de Cultura de la Nacion.

En la encuesta, se plantea la siguiente pregunta inicial: "Si menciono la palabra ‘cultura’, ¢ qué
es lo primero que se te viene a la mente?". El objetivo de esta pregunta es explorar el imaginario
cultural de la poblacidn. Las acepciones de cultura més elegidas fueron "habitos, costumbres y
comportamientos”, "informacion, estudiar y conocer” y "tradiciones y la historia". Estas
distintas interpretaciones de cultura reflejan la amplitud y diversidad del concepto para muchas
personas. Por lo tanto, es importante profundizar en el analisis de subsectores culturales
especificos para comprender mejor las percepciones y practicas culturales de la poblacion.
Segun los resultados de la ENCC en 2017, se observa que en Argentina existen ciertos patrones
dominantes en cuanto a los consumos y practicas culturales. Entre las actividades mas
extendidas se encuentran mirar television y escuchar musica. Estas actividades son de facil
acceso lo que las hace ampliamente populares entre la poblacion. Por otro lado, se identifica
que asistir al cine y al teatro son practicas menos extendidas en comparacién con las
mencionadas anteriormente. Estas actividades implican un desplazamiento fisico, dedicacion
de tiempo exclusiva y una erogacion de dinero especifica, lo que puede limitar su frecuencia y
participacion. Aunque el cine y el teatro ofrecen experiencias culturales Unicas y
enriquecedoras, su menor difusion puede atribuirse a las barreras de acceso que pueden influir
en la participacién de las personas. La encuesta también proporciona la oportunidad de analizar
un fendmeno que era novedoso en el afio 2017, el acceso a la cultura a través de internet,
particularmente mediante el uso del teléfono celular gracias a la expansion de la conexion 4G.
Los resultados de ese periodo revelaron que la posesion de un celular y el acceso a internet
estaban ampliamente difundidos en la sociedad, sin importar la edad o el nivel socioeconémico
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de las personas encuestadas. Estos datos coincidian con los resultados obtenidos en el Mddulo
de Acceso y Uso de Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién (MAUTIC) del INDEC
en 2017. Este escenario adquiria una relevancia especial para el ambito cultural, dado que la
conectividad se habia convertido en uno de los principales canales de acceso a los contenidos
culturales. Sin embargo, esta transformacion tecnoldgica también generd brechas en términos
generacionales y socioeconomicos. Estas diferencias resaltaban la importancia de abordar de
manera inclusiva las oportunidades y desafios que surgian en el campo cultural, a fin de
garantizar un acceso equitativo a la diversidad de contenidos y promover la participacion de
todos los sectores de la sociedad en la vida cultural.

El informe elaborado por el Sistema de Informacion Cultural de Argentina (2018) reveld que,
en relacion con los consumos culturales, los adultos mayores no manifestaron practicamente
ningun interés en los videojuegos, los cuales estan fuertemente asociados a los canales digitales
de acceso. Al mismo tiempo, los resultados también evidencian que existen consumos
culturales que conservan sus caracteristicas tradicionales. Por ejemplo, el medio preferido para
escuchar la radio seguia siendo el equipo de radio convencional sobre todo entre los adultos
mayores. Con relacion a la musica, se observé un cambio importante en los medios utilizados
ese afio ya que el celular se posicion6 como el soporte mas utilizado, superando por primera
vez al reproductor de CDs. Durante este periodo, se evidencio una disminucion en la descarga
de musica y un aumento en la modalidad de escucha on line a través de servicios de streaming.
Esta tendencia coincidio con la llegada de plataformas como Spotify a Argentina que ofrecian
la posibilidad de escuchar musica a precios muy accesibles o de forma gratuita. Ademas, se
produjo una mejora en el acceso y la velocidad de la conexidn a internet, que contribuyo a la
difusion de esa modalidad de escucha. Ese afio YouTube era la plataforma més utilizada para
escuchar musica en linea (47%) seguida por Spotify (13%). En cuanto a la asistencia a
espectaculos de musica en vivo, el 22% de la poblacion encuestada respondio afirmativamente,
pero con diferencias segun el nivel socioeconémico y generacional. Mientras que la mitad de
las personas pertenecientes a estratos socioecondmicos més altos habian asistido a recitales
durante el altimo afo, esta proporcion disminuyo al 9% en los estratos socioecondmicos mas
bajos. En términos de edad, solo el 8% de los adultos mayores de 65 afios habia asistido a
recitales, una proporcion considerablemente menor en comparacidn con otros grupos etarios
como los jovenes que la asistencia a espectaculos de musica en vivo alcanzaba el 28%.

Las diferencias generacionales se pueden observar en diversos consumos culturales. Como se
puede observar en el grafico N°6, la frecuencia de bailar también regularmente se ve
influenciada negativamente por la edad, ya que a medida que se avanza en afos, la practica de
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bailar se vuelve menos frecuente. En este sentido, solo el 10% de los adultos mayores afirmé
bailar con regularidad, mientras que las otras franjas etarias superaron mas del doble de esta
proporcion. En lo que respecta a la lectura, los jévenes muestran una mayor inclinacion por
consumir noticias a través de las redes sociales, mientras que los adultos prefieren la version
impresa de los diarios. La lectura de revistas también muestra un patrén decreciente a medida
que avanzan los afios. En el afio 2017, se observd que el 24% de la poblacion leia revistas,
mientras que un 14% habia dejado de hacerlo, sin embargo, se observa que el descenso en el
consumo de revistas es menos pronunciado entre los adultos mayores en comparacion con los
jévenes. En cuanto a la lectura de libros, el 72% de los jovenes indicaron haber leido al menos
un libro, mientras que solo el 27% de los adultos mayores lo hizo. Ademas, los adultos mayores
sefialaron con mayor frecuencia problemas econdmicos y de salud como motivos para no leer
(SInCA, 2018). El consumo de contenidos audiovisuales presenta un panorama diverso en
funcidn de los diferentes subsectores. En cuanto a la television, como practicamente todos los
argentinos la miran, no se observan grandes diferencias entre los grupos etarios. En cuanto al
uso de plataformas para ver peliculas y series, los adultos mayores fueron el grupo que menos
las us6 (13%) mientras que los jovenes lideraron este tipo de consumo con un 51,4%. En lo
que respecta a la asistencia al cine, se evidencia una marcada diferencia entre los grupos etarios.
Los adultos mayores son el segmento con menor frecuencia de asistencia, con solo un 10%,
mostrando una brecha de méas de cinco veces en comparacion con los menores de 30 afios
(51%). Los motivos principales que declaran los adultos mayores para no ir al cine estan
relacionados con la falta de interés, dificultades econdmicas y problemas de salud. En cuanto
al teatro, se observa que la proporcion de adultos mayores que asiste a espectaculos teatrales
(10.3%) es ligeramente mayor que la de los jovenes (8.7%). Al analizar los motivos de no
asistencia entre los adultos mayores, nuevamente se destacan la falta de recursos econémicos

y los problemas de salud.
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Grafico N°6. Consumos culturales realizados por las personas mayores en Argentina.
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Fuente: Encuesta Nacional de Consumos Culturales. SINCA. Ao 2017.

En cuanto a la asistencia a museos, se destaca que el 12% de la poblacion encuestada declard
haber concurrido. Una particularidad interesante es que la mayoria de las visitas fueron
realizadas de forma gratuita, ya que solo el 25% de las personas que asistieron pagaron una
entrada. Esto significa que tres de cada cuatro visitantes accedieron a los museos sin costo
alguno, lo que diferencia esta practica cultural de las mencionadas en el parrafo anterior. En
cuanto a la distribucion por grupos etarios, se observa que la proporcién de asistencia a museos
es similar tanto entre los jévenes como entre los adultos mayores, alcanzando el 11% en ambas
franjas. Esto indica que el interés por visitar museos no varia significativamente en funcion de
la edad, destacandose como una actividad cultural que atrae a diferentes generaciones por igual.
La cultura comunitaria abarca un conjunto de préacticas culturales que involucran la
participacion de la poblacion, a diferencia de ser un espectador en eventos como el cine o el
teatro. Entre los diversos grupos etarios, son los adultos mayores quienes destacan por su mayor
participacién en espacios y organizaciones comunitarias. Por ejemplo, se observa que el 26%
asiste a centros de jubilados, el 17% forma parte de espacios religiosos y el 11% concurre a
organizaciones culturales o barriales. No solo son participantes activos, sino que también
desempefian roles de organizadores de actividades, voluntarios, colaboradores, profesores y
animadores grupales. Los adultos mayores también son los que més participan de talleres
artisticos, literarios, de pintura, escultura, cocina y radios, revistas o diarios barriales, entre

otros.
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En 2018 el Sistema de Informacién Cultural de Argentina (SINCA) publicé un informe que
presentaba una vision general de los resultados obtenidos en la Encuesta Nacional de
Consumos Culturales Al comparar los resultados del afio 2017 con la edicion anterior de la
encuesta, realizada en 2013, se destacaba un cambio significativo relacionado con el uso del
celular e internet movil como medios de acceso a los contenidos culturales. Este informe
general de la ENCC 2017 se enfoca en el impacto de los avances tecnologicos y examina como
el grado y la rapidez de adaptacién a estos cambios han profundizado las diferencias
generacionales y socioecondmicas en términos de habitos de consumo cultural. Los resultados
revelan que, en 2013, solo el 9% de la poblacion se conectaba principalmente a internet a través
de sus celulares, mientras que, en 2017, mas del 70% se conectaba todos los dias utilizando
esta modalidad. El salto del 9% al 70% es tan contundente que puede considerarse como un
cambio de paradigma en lo que respecta a los consumos culturales. Este cambio de paradigma
implica transformaciones relacionadas con la digitalizacién de contenidos, la ampliacion de la
oferta cultural y los cambios en los patrones de consumo y formas de interactuar con los
contenidos. Todos estos cambios, posibilitados por la expansion de la red de internet y el uso
generalizado de dispositivos moviles, han permitido que uno de los principales hallazgos de la
encuesta del afio 2017 sea la posibilidad de acceder a la cultura en cualquier momento y lugar.
Desde sus inicios, el analisis economico de los consumos culturales ha estado estrechamente
ligado a la demanda de bienes y servicios que llenan el tiempo de ocio. Segin explicaba
Tremblay (2015) el consumo cultural depende tanto del tiempo como de los ingresos
disponibles. En este sentido, los consumos culturales digitales representan una novedad, ya que
dependen en menor medida del tiempo disponible en comparacion con los bienes y servicios
culturales tradicionales. Esto se debe a que una de las principales caracteristicas de la
digitalizacion de los consumos culturales es la deslocalizacion, principalmente a través de la
conexion a internet mévil. En resumen, a partir de los resultados presentados en el informe
general, se puede concluir que ya no es posible analizar los consumos culturales como un
conjunto homogéneo de bienes y servicios, sino que ahora es necesario distinguir entre
consumos tradicionales y digitales. Por ejemplo, los jovenes consumen mas musica y contenido
audiovisual a través de internet que los adultos mayores, quienes mantienen habitos
tradicionales como leer diarios impresos o escuchar la radio a través de dispositivos
tradicionales de transmision. Ademas de la edad, otro factor que condiciona ciertos consumos
culturales es el nivel socioecondmico de la poblacion. En el caso de las plataformas, también

se observa esta diferencia, ya que la poblacion de estratos sociales méas bajos utiliza menos
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aplicaciones pagas como Netflix (5%), mientras que la poblacién de estratos altos es la que
mas las utiliza (53%).

El SInCA ha elaborado una serie de informes que analizan diversos aspectos de los consumos
culturales en el pais. Estos informes proporcionan una comprensiéon mas profunda de los
distintos aspectos culturales y su relacion con la poblacion. El informe “;De qué hablamos
cuando hablamos de cultura?” aborda la evolucion del término cultura que es dindmica y esta
constantemente siendo reinterpretada. EI SINCA (2018) explica que, a lo largo de la historia, el
término "cultura” ha sido utilizado para describir las diversas formas de vida humana que se
encontraban en diferentes partes del mundo. Sin embargo, también se solia asociar con la
nocion de "alta cultura”, que se referia a disciplinas socialmente valoradas como filosofia,
literatura clasica, pintura y escultura, en contraposicion a lo que se consideraba "inculto”. En
el siglo XX, la antropologia comenz6 a estudiar la cultura de manera especifica, convirtiéndose
asi en parte integral del cuerpo tedrico de las ciencias sociales. A mediados del siglo XX, con
el avance de los medios de comunicacién como el cine, la radio y la televisién, el concepto de
cultura empez6 a asociarse con la difusion masiva de contenidos e informacion. Esto dio lugar
a la inclusion de précticas relacionadas con la industria del entretenimiento en la definicion de
cultura, que no casualmente se denominaron “industrias culturales”. Estas industrias estaban
estrechamente ligadas al ocio y al tiempo libre de las personas. Hacia finales del siglo XX, se
establecié una conexion entre la cultura, la economia y la politica. Los estudios sobre las
industrias culturales comenzaron a considerar no solo su valor identitario y simbdlico, sino
también su potencial econdmico, dindmico y estratégico. De esta manera, la cultura adquiri
un papel relevante en los ambitos econdmicos y politicos. Las distintas acepciones de cultura
mas seleccionadas por la poblacién estan relacionadas con la idea de cultura como expresién
de formas vy estilos de vida, lo que otorga significado, lo que nos distingue de los demas y lo
que se transmite de generacion en generacion, ya sea a nivel personal, familiar, nacional o
regional. También se establece una asociacion con el conocimiento y el aprendizaje, como el
arte y lo culto, asi como los modales y el buen comportamiento. Es importante destacar que las
preferencias en las acepciones culturales varian segun la regién del pais, el nivel
socioecondémico de la poblacion y la edad. En cuanto a la edad, se observa que la opcién mas
seleccionada en todos los rangos etarios, excepto en los extremos (jovenes de 12 a 17 afios y
adultos mayores de 65 afios), es "habitos, costumbres y comportamientos”. Sin embargo, los
adultos mayores asocian principalmente el concepto de cultura con "informacion, estudiar y

conocer" en primer lugar, seguido de "tradicion e historia™ en segundo lugar.
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El segundo informe de la serie esta dedicado a los jovenes y sus patrones de consumo cultural
y resalta que este grupo demogréafico es el que presenta un mayor consumo de cultura, se
encuentra altamente digitalizado y tiene un mayor impacto econémico en el sector. Ademas,
se destaca que la principal barrera para acceder a los consumos culturales esta asociada al nivel
socioecondémico (NSE). El informe sostiene que la accesibilidad a través del consumo cultural
se ve influenciada principalmente por la edad y el nivel socioecondmico de la poblacion,
considerandolos como los principales factores determinantes (SInCA, 2018). El informe
analiza las disparidades generacionales en relacion con los diversos tipos de consumo cultural.
Si bien es cierto que en Argentina los jovenes lideran la mayoria de los consumos culturales,
existen algunas excepciones donde los adultos mayores estan a la cabeza, como en el caso de
la radio, los diarios y el teatro. El informe "Mujeres y cultura: acceso y participacion”
representa un avance en la investigacion sobre la perspectiva de género en el &mbito cultural.
En este informe se analiza tanto el acceso, el consumo y la participacion cultural, como el
mercado laboral y las profesiones culturales desde una mirada de género. Se encontré que las
mujeres tienden a leer mas que los hombres, asistir mas al teatro y participar en talleres
artisticos, mientras que los hombres muestran una mayor inclinacion hacia los videojuegos.
También se identificaron diferencias en los habitos de consumo relacionados con ciertos
formatos y contenidos. Aungue la proporcion de hombres y mujeres que escuchan la radio es
similar, se observa una diferencia en el tipo de programas preferidos: los hombres tienden a
escuchar mas programas deportivos, mientras que las mujeres se inclinan més hacia programas
de actualidad. En cuanto a la lectura, se destaca que el 60% de los lectores de libros en
Argentina son mujeres. Ademas, las mujeres participan en mayor medida en otros ambitos
relacionados con la lectura, como las bibliotecas populares, donde representan el 70% de las
personas involucradas. Aunque la proporcién de hombres y mujeres que participan en espacios
de cultura comunitarios es similar, se observan diferencias en el tipo de participacion segun el
género. Los hombres ocupan una mayor proporcion de cargos jerarquicos (organizadores,
profesores o coordinadores) superando mas del doble a las mujeres en estos roles. Sin embargo,
las proporciones se igualan nuevamente cuando se trata de voluntariado (SInCA, 2018).

Por ultimo, el informe titulado "Cultura comunitaria en Argentina" proporciona informacion
detallada sobre la participacién en diversas organizaciones y espacios comunitarios, asi como
en talleres y actividades relacionadas con la cultura comunitaria. Estos datos se han analizado
teniendo en cuenta variables como el genero, la edad, el nivel socioeconémico y la region
geografica. Segun los datos recopilados en la ENCC, aproximadamente una cuarta parte de la
poblacidn participa en algun tipo de actividad o espacio relacionado con la cultura comunitaria.
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Dentro de este panorama, se ha identificado que los espacios con mayor convocatoria son los
clubes o sociedades de fomento, los centros religiosos y los centros culturales o barriales. En
cuarto lugar, se encuentran los centros de jubilados, donde mas del 26% de los adultos mayores
participan activamente (SInCA, 2018).

1.5 Variables que determinan los consumos y practicas culturales de las personas mayores en

Argentina.

Como se analiz6 en el apartado anterior, la edad es un factor explicativo importante en cuanto
a la forma en que se accede a diferentes tipos de bienes y servicios culturales. La eleccion del
medio de consumo Yy la frecuencia de participacion en actividades culturales estan influenciadas
por factores generacionales. En este sentido, la falta de acceso a la cultura por parte de las
personas mayores puede deberse a una oferta cultural que no se adecua a sus intereses y
posibilidades. Tanto las limitaciones econdmicas como los problemas de salud propios de la
edad pueden ser obstaculos, por lo tanto, la television y la radio se convierten en las principales
fuentes de consumo cultural para este grupo de poblacion porque son las de més facil acceso.
En resumen, las razones por las cuales las personas mayores pueden no escuchar masica, leer
libros o ver peliculas pueden agruparse en tres categorias principales: problemas de salud,
dificultades econdmicas y falta de interés. Estas limitaciones pueden afectar su participacion
en determinados tipos de consumo cultural, pero también indican la importancia de adaptar la
oferta cultural a sus necesidades.

A partir del andlisis realizado mediante diversas fuentes cuantitativas y cualitativas en las
distintas secciones de este capitulo, se identifican variables que pueden influyen en los
consumos Yy practicas culturales de las personas mayores en Argentina. En primer lugar, el nivel
educativo tiene un papel importante, ya que puede ampliar o limitar la exposicion a diferentes
formas de consumo de bienes y servicios culturales. En segundo lugar, el nivel socioeconémico
también influye en los consumos culturales, ya que puede determinar el acceso a diversas
actividades y practicas culturales. Las limitaciones econdmicas pueden restringir las
posibilidades de participacion en eventos culturales o la adquisicion de determinados bienes
culturales. EI genero es otro factor para considerar, ya que tanto mujeres como hombres pueden
tener intereses culturales y formas de consumo distintas. Los patrones culturales y las
expectativas sociales pueden influir en las preferencias culturales de cada género. El lugar de
residencia también desempefia un papel relevante, ya que el acceso a la oferta cultural puede

variar segun la ubicacion geogréafica. Las zonas urbanas suelen ofrecer una mayor diversidad
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de opciones culturales en comparacion con las areas rurales. ElI contexto sociocultural,
incluyendo las experiencias y vivencias comunitarias, puede influir en las preferencias
culturales de las personas mayores. La participacion en actividades culturales locales y el
sentido de pertenencia a una comunidad pueden influir en las elecciones de consumo cultural.
El acceso a la tecnologia también es un factor importante, ya que puede permitir el acceso a
diversas formas de cultura de manera virtual y facilitar la participacion en actividades culturales
en linea. Aquellos adultos mayores que tienen acceso a dispositivos y conexiones de internet
pueden disfrutar de una mayor variedad de contenidos y opciones culturales. Por ultimo, la
edad en si misma puede implicar diferencias en los consumos culturales dentro del grupo de
personas mayores. Puede haber disparidades entre las personas de edades comprendidas entre
60 y 65 afios antes de la edad jubilatoria y aquellas de 66 afios en adelante.

Los eventos que se buscaran explicar a partir de las variables seleccionadas toman en cuenta la
pertenencia a los grupos de "actividades dentro del hogar”, "actividades fuera del hogar" y
"participacion comunitaria”, debido a las caracteristicas y condiciones Unicas de cada uno de
estos grupos. El grupo de actividades culturales dentro del hogar comprende aquellas practicas
0 actividades que las personas realizan en su propio hogar o entorno doméstico. Estas
actividades suelen ser de caracter individual y no requieren la compariia de otros. A diferencia
de las actividades fuera del hogar, no implican desplazamiento fisico, no requieren movilidad
y no implican gastos de dinero especificos. Los individuos tienen mayor autonomia y control
sobre este tipo de actividades culturales y suelen ser méas accesibles, ya que no requieren
desplazamientos ni incurren en costos adicionales. Para este grupo en particular, se
seleccionaron como variables dependientes de los modelos la lectura de libros y diarios. El
segundo grupo se refiere a las actividades culturales fuera del hogar. Estas actividades se llevan
a cabo en espacios publicos y suelen involucrar una mayor interaccion social, ya que se
comparten con otras personas y permiten una conexion con el entorno cultural mas amplio. A
diferencia de las actividades dentro del hogar, estas actividades implican desplazamiento fisico,
movilidad y gastos de dinero especificos. Para este grupo en particular, se seleccionaron como
variables dependientes de los modelos la asistencia al cine, teatro y museos como ejemplos
representativos. El tercer y Gltimo grupo de actividades culturales se refiere a la participacion
cultural comunitaria. En este caso, la persona se involucra de manera mas activa en la practica
cultural y en el entorno social y comunitario. A diferencia de las actividades dentro y fuera del
hogar, la participacion cultural comunitaria implica un mayor grado de interaccion y
compromiso. En estas actividades, la persona no solo asiste como espectador, sino que participa
activamente. Esto significa que hay un intercambio activo, donde se contribuye de manera
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directa en la creacion, produccion o desarrollo de la practica cultural. Para este grupo en
particular, se seleccioné como variable dependiente del modelo la participacion en talleres de
pintura. En sintesis, las précticas seleccionadas para construir los modelos son asistir al cine,

al teatro, leer diarios, libros, visitar museos y participar en talleres de pintura.

1.6 Conclusion

A partir del andlisis de distintas fuentes cuantitativas y cualitativas se caracteriz6 a la poblacién
adulta mayor. La informacion analizada mostré que, en comparacion con otros paises de
América Latina, Argentina se destaca por tener una proporcion considerable de adultos
mayores en su poblacién. Segun datos proporcionados por el INDEC, se evidencia que
Argentina se sitda entre los paises de la regién con mayor presencia de adultos mayores. En el
afio 2010, alrededor del 14% de la poblacién argentina pertenecia al grupo de edad de 60 afios
y més. Esta tendencia se mantuvo en el tiempo y segun las proyecciones demograficas se espera
que continude en el futuro. Ademas, las mujeres superan en numero a los hombres. Por otro
lado, al analizar la distribucién geografica de la poblacion, sobresale otra caracteristica
relevante del proceso de envejecimiento: una mayor proporcion de personas mayores en zonas
urbanas en comparacion con las zonas rurales. La Ciudad Auténoma de Buenos Aires presenta
el porcentaje mas alto de poblacion adulta mayor en todo el pais, alcanzando un 21,7%. En la
Argentina, la cobertura de la seguridad social alcanza practicamente a todas las personas en
edad de jubilarse. Ademas, existe una alta proporcion de personas adultas mayores que no han
completado sus estudios secundarios. Segun los datos recopilados en el Censo 2010, se observa
que el 64% de las personas de 60 afios y méas no ha logrado completar sus estudios secundarios
o incluso no los ha iniciado. Otro dato relevante para caracterizar a este segmento poblacional
es que el 30% declara tener algin problema de movilidad, esta dificultad se relaciona
directamente con uno de los principales problemas de la vejez: la dependencia.

Distintos estudios en el mundo han abordado el andlisis de los factores asociados a las
actividades de ocio de las personas mayores. Las actividades dentro del hogar se ven asociadas
positivamente con ser mujer, vivir solo/a, tener problemas de salud, mayor edad, menos
movilidad (auto, transporte publico, caminar) y participacion relativamente baja en actividades
fuera del hogar. En cambio, las actividades sociales y los hobbies requieren un mayor nivel de
movilidad fisica. Los hombres tienen mas hobbies y realizan mas actividades deportivas,
mientras que las mujeres hacen mas actividades sociales. La edad y las caracteristicas

socioecondmicas también influyen en los patrones de actividad y movilidad fuera del hogar, y
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la "desconexion™ esta vinculada a la falta de recursos (economicos, de transporte, del entorno,
personales, etc.).

A partir del anlisis de los resultados de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales del se
pueden identificar algunas tendencias en los consumos y préacticas culturales de los argentinos
y argentinas. La poblacion tiene una amplia gama de intereses culturales y una importante
participacion en actividades culturales fuera del hogar. Practicamente toda la poblacion
escucha musica y mira television, en estos casos las diferencias intergeneracionales, de nivel
socioecondmico o0 ubicacion geografica desaparecen. En cambio, las practicas que implican
salir del hogar, dedicacién de tiempo exclusiva y erogacion de dinero especifica como ir a los
recitales, al cine o al teatro, son mucho menos populares. Perduran costumbres tradicionales
como leer el diario en papel o escuchar la radio el clésico aparato de radio y al mismo tiempo
internet se volvio la principal via de acceso a contenido cultural y las plataformas de streaming
el segundo medio mas usado para acceder a contenidos audiovisuales. El nivel socioeconémico
y la edad parecen ser factores que determinan el consumo de cultura. En general, los que mas
consumen bienes y servicios culturales suelen ser jovenes de altos recursos. Las personas
mayores parecen quedar fuera de muchas de estas practicas principalmente por problemas de
salud y por motivos econdémicos.

Finalmente, el analisis realizado mediante diversas fuentes cuantitativas y cualitativas en las
distintas secciones de este capitulo permiti6 identificar variables que pueden influir en los
consumos Yy practicas culturales de las personas mayores en Argentina. Las variables
seleccionadas fueron el nivel educativo, nivel socioecondémico, género, edad, conectividad,
participacién comunitaria y region del pais. Los eventos que se buscara explicar son asistir al

cine, al teatro, leer diarios, libros, visitar museos y participar en talleres de pintura.
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Capitulo 11: Modelos de regresion logistica para explicar los consumos culturales

2.1 Introduccion

Una vez analizadas las principales caracteristicas de la poblacién adulta mayor, el siguiente
paso es abordar los métodos cuantitativos para analizar la incidencia de determinados factores
sobre el consumo cultural de las personas mayores en Argentina. En el primer capitulo de este
trabajo se seleccionaron una serie de variables que podrian ser determinantes de sus consumos
y préacticas culturales. Las variables seleccionadas fueron el nivel educativo, nivel
socioeconémico, género, edad, conectividad, participacion comunitaria y region del pais. Los
eventos que se buscara explicar son asistir al cine, al teatro, leer diarios, libros, visitar museos
y participar en talleres de pintura.

Aunque en la actualidad existen modelos de aprendizaje profundo que también pueden ser
aplicados en estos contextos, en este trabajo se ha optado por utilizar modelos de regresion con
el objetivo de contribuir a la toma de decisiones en politicas publicas de manera transparente y
explicativa. Al utilizar modelos de regresion, se busca evitar la opacidad asociada a los modelos
de "caja negra" y permitir una comprension clara de cada una de las decisiones tomadas con
base en los datos, lo cual resulta crucial para obtener resultados confiables y sustentados en
evidencia. Por tal motivo, se procedera al desarrollo de modelos de regresion logistica binaria.
Este tipo de analisis se utiliza para explicar una variable categérica binaria, en este caso, la
realizaciéon o no realizacion de un consumo cultural especifico. El objetivo de la regresion
logistica es encontrar una funcion que relacione las variables predictoras (variables
independientes) con la variable de resultado (variable dependiente), de manera que se pueda
predecir la probabilidad de que la variable de resultado tome el valor de "1" en funcién de los
valores de las variables predictoras. Con los modelos de regresion logistica se busca evaluar la
magnitud de la relacidn entre las covariables individuales y la variable dependiente, identificar
posibles interacciones entre las covariables en relacion con la variable dependiente, expresadas
a través de los odds ratio respectivos y realizar la clasificacion de individuos en las categorias
de la variable dependiente, ya sea como "presente” o "ausente".

En la primera parte del capitulo se realizara un repaso de las principales caracteristicas de los
modelos de regresion logistica binaria. En la segunda parte se mostrara como en el contexto de

los consumos culturales, la regresion logistica puede ser utilizada para analizar como diferentes
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variables influyen en la probabilidad de que una persona participe en determinadas actividades
culturales a partir de experiencias internacionales de investigaciones que han recurrido a la
regresion logistica como una herramienta analitica para examinar los patrones de consumo
cultural. Finalmente, se van a construir seis modelos de regresion logistica a partir de las

variables seleccionadas en el primer capitulo.

2.2 Regresion logistica

Para el anélisis de los datos se emplearan modelos de regresion logistica binaria. La regresion
logistica tiene una amplia aplicaciéon en estadisticas sociales, financieras, de marketing y
médicas. Los modelos de regresion logistica binaria son de particular interés debido a que la
mayoria de las circunstancias analizadas en las ciencias experimentales se ajustan a este tipo
de modelo. Se puede utilizar para disefiar y evaluar politicas publicas, para predecir el éxito o
fracaso en campariias de marketing, detectar fraudes en transacciones financieras y explicar el
éxito en programas educativos, entre otros.

Utilizar una regresion ordinaria para proporciones puede generar problemas, ya que se podrian
predecir proporciones menores a cero 0 mayores a uno. Para solucionar este inconveniente, en
lugar de predecir la proporcion en si, se utiliza el logaritmo del odds de la variable dependiente,
en este caso el logaritmo de la razon de proporciones de participar de una actividad cultural. Si
la proporcion es p, la funcion logit de p se define como log (p/(1 - p)). A medida que p varia
de 0 a 1, la funcion logit abarca desde menos infinito hasta mas infinito (Adams et al., 2007).
La regresion logistica es muy similar a la regresién ordinaria, pero la variable Y es logit(p) en
lugar de p en si misma. En la regresion logistica los coeficientes se pueden interpretar como un
aumento en el logaritmo de las probabilidades (log-odds) de la variable dependiente, por cada
cambio de una unidad en la variable independiente. Por lo tanto, los coeficientes representan
el impacto o efecto de cada variable predictora en la probabilidad de ocurrencia del evento. Un
coeficiente positivo indica un aumento en la probabilidad de ocurrencia del evento cuando la
variable predictora aumenta, mientras que un coeficiente negativo indica una disminucién.

En el contexto de este trabajo, se van a construir modelos compuestos por covariables
cualitativas. Es importante destacar como sefiala Cuadras (2019) que en la regresion logistica
binomial estas covariables son aquellas que representan caracteristicas o categorias distintas
que no se pueden medir de forma continua. Si la covariable tuviera mas de dos categorias para
incorporarlas en la regresion logistica binomial, es necesario hacer una transformacion de esta

en varias covariables cualitativas dicotomicas ficticias (variables dummy) para representar
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cada categoria. Al hacer esta transformacion cada categoria de la variable se incluye en el
modelo de forma individual. Estas variables toman el valor de 1 si el individuo pertenece a esa
categoria y 0 en caso contrario. Al incluir covariables cualitativas en la regresion logistica
binomial se deben tener en cuenta algunas consideraciones. En primer lugar, se debe elegir una
categoria de referencia que servira como punto de comparacion para las demas categorias.
Luego, la interpretacion de los coeficientes de las variables dummy se realiza en relacion con
esta categoria de referencia. Ademas, es posible que existan categorias con pocos casos 0
categorias altamente correlacionadas entre si, lo que puede afectar la estabilidad de los
resultados. En estos casos, es necesario realizar una codificacion adecuada y, en algunos casos,
agrupar categorias similares para evitar problemas de multicolinealidad o estimaciones poco
fiables. Como sefiala Peldez (2016) es crucial tener en cuenta este requisito al desarrollar un
modelo de regresion, especialmente al interpretar los resultados obtenidos, de esta manera, se

garantiza una interpretacidn precisa y correcta de los hallazgos del modelo.

2.3 Aplicaciones de la regresion logistica en investigaciones sobre consumos culturales

En diversas investigaciones, se ha recurrido a la regresion logistica como una herramienta
analitica para examinar los patrones de consumos culturales y en la toma de decisiones en el
ambito de las politicas publicas. Aunque en la actualidad existen modelos de aprendizaje
profundo que también pueden ser aplicados en estos contextos, en este trabajo se ha optado por
utilizar modelos de regresién con el objetivo de contribuir a la toma de decisiones en politicas
publicas de manera transparente y explicativa. Al utilizar modelos de regresion, se busca evitar
la opacidad asociada a los modelos de “caja negra" y permitir una comprension clara de cada
una de las decisiones tomadas con base en los datos, lo cual resulta crucial para obtener
resultados confiables y sustentados en evidencia.

En Espafia, Herrera (2011) mostr6 que al aplicar modelos de regresion logistica sobre la
probabilidad de concurrir a un conjunto de eventos culturales aquellos individuos con un nivel
socioecondémico mas alto tenian mas oportunidades de participar en actividades culturales
como ir al cine, al teatro o a museos. También mostr6 como otras caracteristicas
sociodemograficas como la edad, la educacion, los ingresos o el genero influyen a la hora de
explicar la asistencia a dichos eventos. Peterson y Kern (1996) utilizaron modelos de regresion
para analizar las relaciones entre las preferencias musicales y el cambio en los gustos culturales
de las personas, examinando las motivaciones detras de este cambio y el papel de la educacion,

el estatus socioeconodmico y la exposicion a diferentes formas de cultura en la formacion de los
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gustos culturales. En Colombia otro trabajo mostré a través de modelos de regresion que la
educacion era un factor determinante en la participacion cultural, debido a que un mayor nivel
de conocimientos generaba en los individuos las habilidades y motivacion necesarias para
disfrutar de la asistencia a actividades culturales. Los resultados revelan la importancia del
capital cultural en el contexto colombiano y respaldan el enfoque de la adiccion racional como
marco teorico para comprender el comportamiento de consumo cultural. El ingreso también
tiene un efecto positivo, ya que permite a los consumidores hacer frente a los gastos asociados
a las visitas, como entradas, transporte y souvenirs (Ramirez et al., 2020).

2.4 Descripcion de las variables usadas en el analisis

En esta seccion se presentaran y describiran las variables que seran utilizadas en el analisis de
los modelos. La seleccion de las variables es fundamental para garantizar la calidad y la
relevancia de los resultados obtenidos. Se van a describir las variables dependientes, las
variables predictoras y las variables predictoras ficticias.

Los datos que se van a utilizar para construir los modelos son los de la Encuesta Nacional de
Consumos Culturales del afio 2017 desarrollada por el Ministerio de Cultura de la Nacién. Para
este estudio se utilizé una seleccion de 574 casos que incluye a las personas de mas de 60 afios.
Se van a construir seis modelos distintos que buscan explicar los siguientes consumos
culturales: asistir al cine (modelo 1), leer diarios (modelo 2), asistir al teatro (modelo 3), leer
libros (modelo 4), asistir a museos (modelo 5) y realizar talleres de pintura (modelo 6). Las
variables independientes usadas en el analisis son edad, sexo, nivel educativo, nivel
socioecondémico, region del pais, uso de internet y participacion en espacios de cultura
comunitaria. En la tabla N°4 se presentan las caracteristicas de las variables utilizadas para el

analisis.
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Tabla N°4. Descripcion de las variables utilizadas en el andlisis.

Variable Descripcion Tipo
Variables dependientes

Binaria:
Asistencia al cine  La persona asistio al cine en el afio anterior a la encuesta 1. Si

0: No

Binaria:
Lectura de diarios  La persona leyo el diario en el afio anterior a la encuesta 1. Si

0: No

Binaria:
Asistencia al teatro  La persona asistio al teatro en el afio anterior a la encuesta 1. Si

0: No

Binaria:

Lectura de libros La persona ley6 al menos un libro en el afio anterior a la encuesta 1: Si

0: No
‘Binaria:
Asistencia a museos La persona asistio a algin museo en el afio anterior a la encuesta  1: Si
0: No
o L ) B ] ‘Binaria:
Participacion en La persona realizé un taller de pintura en el afio anterior a la 1 s
: Si
talleres de pintura  encuesta
0: No
Variables explicativas
‘Binaria:
Edad Edad de la persona encuestada 1: 60-65
0: 66 y més
‘Binaria:
Sexo Sexo de la persona encuestada 1: Varén
2: Mujer
' Categorica:
Nivel educativo ] ) 0: Bajo
Nivel educativo de la persona encuestada ]
(NE) 1: Medio
2: Alto
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Nivel
socioecondmico
(NSE)

Nivel socioeconémico de la persona encuestada

Categorica:
1: Bajo

2: Medio
3: Alto

Region

Region geografica de residencia de la persona encuestada

' Categorica:

CABA
PBA
Centro
Cuyo
NOA
NEA

Patagonia

Internet

La persona encuestada usa internet

Binaria:

1: Si
0: No

~ Lapersona encuestada participa de espacios de cultura
Cultura comunitaria o
comunitaria

Binaria:

1: Si
0: No

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la ENCC 2017.

Como las variables nivel socioeconémico (NSE), nivel educativo (NE) y region tienen méas de

dos categorias y en la regresion logistica binomial las covariables cualitativas deben ser

dicotdmicas, serd necesario realizar una transformacion de estas en covariables cualitativas

dicotomicas ficticias (variables dummy). Como muestra la tabla N°5, al hacer esta

transformacion cada categoria de las variables entra en el modelo de forma individual.

Tabla N°5. Descripcion de variables explicativas ficticias.

Variable Descripcion Tipo
Variables explicativas ficticias

'Dummy:
NEO Nivel educativo bajo 1: Si

0: No
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NE1

Nivel educativo medio

Dummy:

1: Si
0: No

NE2

Nivel educativo alto

'Dummy:

1: Si
0: No

NSE 3

Nivel socioeconémico bajo

'Dummy:

1: Si
0: No

NSE 2

Nivel socioeconémico medio

'Dummy:

1: Si
0: No

NSE 3

Nivel socioeconémico alto

'Dummy:

1: Si
0: No

Region CABA

Region geogréfica de residencia Ciudad Auténoma de Buenos Aires

'Dummy:

1: Si
0: No

Region Centro

Region geogréfica de residencia Centro

'Dummy:

1: Si
0: No

Region Cuyo

Region geografica de residencia Cuyo

Dummy:

1: Si
0: No

Region NEA

Region geografica de residencia NEA

Dummy:

1: Si
0: No

Region NOA

Region geografica de residencia NOA

Dummy:

1: Si
0: No
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Dummy:
Region Patagonia Region geogréfica de residencia Patagonia 1. Si
0: No

Dummy:
Region PBA Regidn geografica de residencia Provincia de Buenos Aires 1. Si
0: No

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la ENCC 2017.

Por lo tanto, si se cuentan las variables ficticias el resultado es una cantidad relativamente alta
de variables explicativas que plantea desafios en términos de la simplicidad del modelo y su
interpretacion. Es importante realizar un proceso de seleccién de variables que garantice
resultados precisos y estables. Esto permitira obtener modelos mas concisos y de féacil

interpretacion.

2.5 Construccion de los modelos

En esta seccidn se explican los modelos construidos para el andlisis. Se desarrollaron seis
modelos en total. En el apéndice 1 “Definicion de los modelos para R” se encuentra el codigo
utilizado. Las variables se seleccionaron a partir del andlisis realizado en el primer capitulo
del trabajo a partir de diversas fuentes cuantitativas. Se identificaron diversas variables que
influyen en los consumos y practicas culturales de las personas mayores en Argentina. Cada
una de ellas representa una caracteristica que se considera relevante para el analisis de los
consumos culturales considerados en el andlisis. Los seis modelos construidos tienen una
variable dependiente binaria. En el primer modelo la variable dependiente es la asistencia al
cine (asistir o no asistir), en el segundo modelo es la lectura de diarios (leer o no leer), en el
tercer modelo es la asistencia al teatro (asistir o no asistir), en el cuarto modelo es la lectura de
libros (leer o0 no leer), en el quinto modelo es la asistencia a museos (asistir 0 no asistir) y en el
sexto modelo es la participacion en talleres de pintura (participar o no participar). Las variables
predictoras o independientes son las mismas para los seis modelos: edad, sexo, nivel
socioecondmico, nivel educativo, regién, participacion comunitaria e internet.

Las variables dependientes categdricas binarias son edad (0: 60 a 65 afios y 1: 66 afios en
adelante), sexo (0: mujer/1: hombre), participacion comunitaria (1:si/0: no) y uso de internet
(1:si/0:n0). Las variables dependientes categoricas con mas de dos categorias son nivel

socioecondémico (NSE), nivel educativo (NE) y region. EI NSE toma valores del 1 al 3, el valor
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1 representa el nivel socioecondmico mas bajo y el 3 el nivel socioeconémico mas alto. La
variable nivel educativo (NE) tiene 3 categorias que van del 0 al 2. El valor O representa el
nivel educativo mas bajo y el 2 el mas alto. Por ultimo, la variable region tiene 7 categorias
que representan las distintas regiones del pais: CABA, Centro, Cuyo, NEA, NOA, PBA y

Patagonia. En la tabla N°6 se presenta el tamafio de cada categoria de las variables del modelo.

Tabla N°6. Tamafio de las variables por categoria.

Variable Categoria Taman
60 a 65 afios 312
Edad
66 y mas 262
Varén 284
Sexo
Mujer 290
Si 200
Participacion comunitaria
No 374
Si 212
Internet
No 362
Bajo 265
Nivel educativo Medio 185
Alto 124
Bajo 337
Nivel socioecondmico Medio 135
Alto 102
CABA 94
Centro 93
Cuyo 89
Region NEA 83
NOA 88
Patagonia 84
PBA 43

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de la ENCC 2017.
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Las variables dicotomicas ficticias son nivel socioeconémico bajo (NSE 1) nivel
socioecondémico medio (NSE 2), nivel socioeconomico alto (NSE 3), nivel educativo bajo (NE
0), nivel educativo medio (NE 1), nivel educativo alto (NE 2), region CABA, region Centro,
region Cuyo, region NOA, regién NEA, region Patagonia y regién PBA. Estas variables
muestran la diferencia entre cada grupo y el grupo de referencia. El grupo de referencia de NSE
es el NSE bajo (NSE 1), el de NE es NE bajo (NE 0) y el de region es CABA.

2.6 Resultados de los modelos

En esta seccion, se presentan los modelos construidos en la seccion anterior y se estudia su
calidad con el objetivo de seleccionar las variables independientes méas adecuadas para el
analisis en cada caso. Para obtener un detalle mas completo de la salida de los modelos en R,
se incluye el apéndice 2: "Salida de los modelos en R". Esta informacion adicional proporciona
una vision mas detallada de los resultados y permite un andlisis mas exhaustivo de los modelos
desarrollados. Con el propdsito de abordar las etapas del modelo de manera practica, se
seguiran los pasos delineados en Vitale (2021).

En primer lugar, se crean los modelos de regresion logistica. En segundo lugar, se estudia la
bondad de ajuste, es decir la calidad del modelo. Para eso, se evalUa el ajuste general del modelo
final mediante la diferencia de las devianzas del modelo en su estado actual y el modelo cuando
solo se incluyo la constante. Esta diferencia se conoce como ratio-likelihood y tiene una
distribucion x2 con k-1 grados de libertad, el nimero de pardmetros del nuevo modelo, menos
el nimero de parametros del modelo referencia que es siempre 1. Para que el modelo sea bueno
la devianza residual debe ser menor que la devianza nula ya que valores mas bajos indican que
el modelo predice la variable respuesta con mayor precision. Luego se observa el p-valor
asociado al estadistico chi-cuadrado, si es menor que 0.05 entonces el modelo se ajusta mejor
a los datos. En tercer lugar, se observan los coeficientes y el estadistico de Wald (estadistico
z). Este mide la contribucién individual de cada una de las variables predictoras y dice si los
coeficientes para cada predictora son significativamente diferentes de cero. La obtencion de
significacion (p-valor menor que 0.05) indica que el coeficiente es distinto de 0 y se asume que
la variable predictora esta haciendo una contribucion significativa al modelo para explicar la
respuesta (), por lo que es relevante mantenerla en el modelo. El cuarto y ultimo paso de esta
seccion es la comparacion y seleccion del mejor modelo. Para comparar el ajuste del modelo
original y el modelo nuevo se va a usar el criterio de informacion de Akaike (AIC) que

proporciona una medida del ajuste de un modelo que penaliza al que contiene més variables
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predictoras, pudiendo asi comparar dos modelos. A continuacion, se desarrollan los pasos

enumerados para cada uno de los modelos construidos.

Modelo 1: asistencia al cine

El modelo “asistencia al cine” busca saber qué efecto tienen determinadas variables en la
asistencia al cine de los adultos mayores en Argentina. La variable respuesta, asistir/no asistir,
es una variable binaria.

Creacion del modelo

A continuacion, se va a crear el modelo asistencia al cine (ver apéendice para mas detalle).

cine
Estimate | Std. Error |z value Pr(>|z|)

intercept -2,4218 10,4120 |-5,877 {0,00000000417 [+
edad -0,0280 (0,2549 |-0,110 |0,91250600000
Sexo mujer 0,4910 |0,2497 1,967 |0,04923700000 |*
NSE medio -0,1109 (0,3260 |-0,340 |0,73358700000
NSE alto -0,2572 10,4228 |-0,608 {0,54288100000

NE medio 0,8182 (0,3375 [2,425 |0,01532700000 |*
NE alto 1,5744 10,4010 (3,926 |0,00008639688 |***
region Centro -0,4034 10,3538 |-1,140 (0,25427600000
region Cuyo -1,4122 (10,4816  |-2,932 |0,00336600000 |**
region NEA -1,0336 |0,4308 |-2,399 (0,01643400000 [*
region NOA -1,5759 (0,5430 [-2,902 |0,00370400000 |**
region Patagonia -0,6664 |0,3887 |-1,715 {0,08640900000
region PBA -0,7733 |0,5622  |-1,375 |0,16899400000
Participacion comunitaria SI |0,2686 [0,2613 1,028 (0,30387700000

Usa internet 1,108 |0,2907 3,811 [0,00013800000 |***

Bondad de ajuste

Una vez creado el modelo de regresion logistica se estudia la bondad de ajuste. Los resultados
muestran que la devianza del modelo nulo es 527.84 pero cuando se afiaden las variables
independientes este valor se reduce a 433.88, es decir que incluyendo las variables

independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste al cine. La diferencia
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de devianzas es igual a 527.84 - 433.88 = 93.96 y el p valor es menor que 0.05, por lo tanto, se
puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en el ajuste del

modelo (ver apéndice).

Coeficientes y Estadistico de Wald

El estadistico de Wald (estadistico z) mide la contribucion individual de cada una de las
variables predictoras. A partir de los resultados, es posible suponer que incluir las variables
sexo, nivel educativo, las regiones Cuyo, NOA y NEA (en relacién con la categoria de
referencia CABA) y saber usar internet produjeron una mejoria significativa en el ajuste del
modelo (p<0.05).

Como las regiones son variables ficticias, si se decide incluir o excluir una de estas variables,
todas sus correspondientes variables ficticias deben ser incluidas o excluidas en bloque. En este
sentido, a pesar de que las variables ficticias Centro, Patagonia y Provincia de Buenos Aires
no resultaron estadisticamente significativas, se tomo la decision de mantenerlas en el modelo
debido a la relevancia del factor geografico en relacion con la heterogeneidad de la oferta
cultural del pais.

La variable nivel socioecondmico no resulté estadisticamente significativa, por lo tanto, se optd
por eliminarla del modelo. Esto sugiere que las razones econdémicas no son un impedimento
relevante que afecte la asistencia al cine entre los adultos mayores. De manera similar, la
variable participacién comunitaria también resulté no significativa, y se decidi6 eliminarla del
modelo. Esto sugiere que la participacidn en actividades culturales comunitarias, como centros
de jubilados o espacios religiosos, responde a intereses y necesidades distintas en los adultos
mayores, que no estan directamente relacionadas con la asistencia al cine. Por ultimo, la
variable de edad tampoco resulto significativa y se optd por eliminarla del modelo. Esto puede
indicar que las categorias de edad analizadas no presentan diferencias relevantes en cuanto a la
asistencia al cine. Sin embargo, se considera la posibilidad de reformular las categorias de edad

en el futuro, para analizar por separado a las personas de mayor edad.

Comparacién y seleccion del mejor modelo

A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo las variables mencionadas.

cine ‘
Estimate | Std. Error | z value Pr(>|z|) |
(Intercept) -2,3681 10,3923  |-6,0360  |0,00000 ok
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sexo mujer 0,4804 0,2470 1,9450 0,05182 ’
NE medio 0,7629 0,3220 2,3690 0,01783 *
NE alto 1,4402 0,3295 4,3720 0,00001 Hohk
region CENTRO -0,3457 ]0,3495 -0,9890 0,32258 |
region CUYO -1,3970 |0,4747 -2,9430 0,00326 **
region NEA -0,9270 ]0,4203 -2,2060 0,02741 *
region NOA -1,5487 10,5406 -2,8650 0,00417 **
region PATAGONIA -0,5865 |0,3813 -1,5380 0,12407 |
region PBA -0,6997 10,5584 -1,2530 0,21022 |
internet si 1,0313 0,2614 3,9460 0,00008 Hhk

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 527.84 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 435.46, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste al cine. La diferencia
de devianzas es igual a 527.84 - 435.46 = 92 y el p valor es menor que 0.05, por lo tanto, se
puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en el ajuste del
modelo (ver apéndice). Por ultimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el modelo
completo original (antes de eliminar variables) y el modelo completo nuevo, se puede concluir
que el nuevo modelo es adecuado

A su vez, para comparar el ajuste del modelo original y el modelo nuevo se va a usar el criterio
de informacidn de Akaike (AIC). En el modelo original con todas las variables el AIC = 463.88
y en el modelo nuevo sin las variables NSE, edad y participacion comunitaria, el AIC = 457.46.
Por lo tanto, al comparar los AIC de los dos modelos se comprueba que se pudieron retirar
predictores del modelo sin incrementar el criterio de informacion.

Luego, a través del método hacia atras se evalud si algin otro predictor del modelo podia ser
retirado sin incrementar el criterio de informacion. Para eso se consider6 la eliminacion de
alguna de las restantes variables, pero la decision fue quedarse con ellas ya que su eliminacion
supone un aumento del AIC (ver detalle de la salida de R en el apéndice). Luego de analizar

estos resultados, se decidié avanzar con el analisis del modelo nuevo.

Modelo 2: lectura de diarios
El modelo “lectura de diarios” busca saber qué efecto tienen determinadas variables en la
lectura de diarios de los adultos mayores en Argentina. La variable respuesta, leer/no leer, es

una variable binaria.
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Creacion del modelo

A continuacion, se va a crear el modelo lectura de diarios (ver apéndice para mas detalle).

diarios

Estimate | Std. Error z value Pr(>|z|)
intercept 0,4213 0,3163 1,3320 0,1828
edad 0,3744 0,1942 1,9280 0,0539
Sexo mujer -0,6184 0,1890 -3,2720 0,0011  |**
NSE medio -0,1916 0,2616 -0,7330 0,4638
NSE alto -0,5727 0,3504 -1,6350 0,1021
NE medio 0,7526 0,2327 3,2350 0,0012  |**
NE alto 1,1028 0,3105 3,5520 0,0004 |
region Centro -0,1959 0,3565 -0,5500 0,5826
region Cuyo -0,1955 0,3493 -0,5600 0,5758
region NEA -0,9578 0,3526 -2,7170 0,0066 |
region NOA -0,2374 0,3521 -0,6740 0,5002
regién Patagonia -0,4932 0,3539 -1,3940 0,1634
region PBA -0,7576 0,4102 -1,8470 0,0648
Participacion comunitaria si 0,2752 0,2029 1,3570 0,1749
Internet si 0,8972 0,2406 3,7290 0,0002  [#xx

Bondad de ajuste

Una vez creado el modelo de regresion logistica se estudia su calidad, es decir, la bondad de
ajuste. Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 749.38 pero cuando se
afiaden las variables independientes este valor se reduce a 670.86, es decir que incluyendo las
variables independientes el modelo mejora prediciendo si alguien lee o no lee diarios. La
diferencia de devianzas es igual a 749.38 - 670.86 = 78.52 y el p valor es menor que 0.05, por
lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en

el ajuste del modelo (ver apendice).
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Coeficientes y Estadistico de Wald

El estadistico de Wald (estadistico z) mide la contribucion individual de cada una de las
variables predictoras. A partir de los resultados, es posible suponer que incluir las variables
sexo, nivel educativo, la region NEA (en relacion con la categoria de referencia CABA) y saber
usar internet produjeron una mejoria significativa en el ajuste del modelo (p<0.05).

Si bien el p-valor de la variable edad no es menor a 0.05 ya que su valor es igual a 0.053878,
al ser una variable que se considera relevante para el analisis de la lectura de diarios se toma la
decision de mantenerla en el modelo. Como las regiones son variables ficticias, si se decide
incluir o excluir una de estas variables, todas sus correspondientes variables ficticias deben ser
incluidas o excluidas en bloque. Por lo tanto, se decide eliminar todas las regiones ya que solo
NEA resultd estadisticamente significativa. La variable nivel socioecondmico no resulto
estadisticamente significativa, por lo tanto, se optd por eliminarlas del modelo. De manera
similar, la variable participacién comunitaria también resultdé no significativa, y se decidid
eliminarla del modelo.

Comparacion y seleccion del mejor modelo

A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo las variables mencionadas.

diarios

Estimate Std. Error z value Pr(>z|)
intercept 0,1164 0,1773 0,6560 0,5115
edad 0,3506 0,1894 1,8510 0,0641
sexo mujer -0,6249 0,1860 -3,3590 0,0008 ok
NE medio 0,6676 0,2145 3,1120 0,0019 ok
NE alto 0,8811 0,2617 3,3670 0,0008 ok
Internet si 0,7951 0,2120 3,7500 0,0002 ok

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 749.38 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 685.03, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien lee o no lee diarios. La diferencia de
devianzas es igual a 749.38 - 685.03 = 64.35 y el p valor es menor que 0.05, por lo tanto, se
puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en el ajuste del
modelo (ver apéndice). Por ultimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el modelo
completo original (antes de eliminar variables) y el modelo completo nuevo, se puede concluir

que el nuevo modelo es adecuado.
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A su vez, para comparar el ajuste del modelo original y el modelo nuevo se va a usar el criterio
de informacion de Akaike (AIC). En el modelo original con todas las variables el AIC =700.86
y en el modelo nuevo sin las variables NSE, region y participacion comunitaria, el AIC =
697.03. Por lo tanto, al comparar los AIC de los dos modelos se comprueba que se pudieron
retirar predictores del modelo sin incrementar el criterio de informacion.

Luego, a través del método hacia atras se evalud si algun otro predictor del modelo podia ser
retirado sin incrementar el criterio de informacion. Para eso se considerd la eliminacion de
alguna de las restantes variables, pero la decision fue quedarse con ellas ya que su eliminacion
supone un aumento del AIC (ver detalle de la salida de R en el apéndice). Luego de analizar

estos resultados, se decidié avanzar con el analisis del modelo nuevo.

Modelo 3: asistencia al teatro
El modelo “asistencia al teatro” busca saber qué efecto tienen determinadas variables en la
asistencia al teatro de los adultos mayores en Argentina. La variable respuesta, asistir/no asistir,

es una variable binaria.

Creacion del modelo

A continuacion, se va a crear el modelo asistencia al teatro (ver apéndice para mas detalle).

teatro

Estimate Std. Error z value Pr(>|z|)
intercept -2,7573 0,4543 -6,0700 0,0000 ok
edad 0,0455 0,2771 0,1640 0,8696
Sexo mujer 0,1553 0,2707 0,5740 0,5661
NSE medio 0,3962 0,3721 1,0650 0,2869
NSE alto 0,9214 0,4383 2,1020 0,0355 *
NE medio 0,2867 0,3828 0,7490 0,4539
NE alto 1,0451 0,4221 2,4760 0,0133 *
region Centro -0,1236 0,3908 -0,3160 0,7518
region Cuyo -1,1900 0,5479 -2,1720 0,0299 *
region NEA -0,7456 0,4721 -1,5800 0,1142
region NOA -1,0997 0,5562 -1,9770 0,0480 *
region Patagonia -0,1741 0,4077 -0,4270 0,6694
region PBA -0,7228 0,6829 -1,0580 0,2899

54



Participacion comunitaria si 0,4331 0,2811 1,5410 0,1234

Internet si 0,6512 0,3182 2,0470 0,0407

*

Bondad de ajuste

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 459.93 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 380.17, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste al teatro. La
diferencia de devianzas es igual a 459.93 - 380.17 = 79.76 y el p valor es menor que 0.05, por
lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en

el ajuste del modelo (ver apéndice).

Coeficientes y Estadistico de Wald

A partir de los resultados, es posible suponer que incluir las variables nivel socioecondmico
alto (en relacidn con la categoria de referencia nivel socioeconémico bajo), nivel educativo alto
(en relacion con la categoria de referencia nivel educativo bajo), las regiones Cuyo y NOA (en
relacion con la categoria de referencia CABA) e internet produjeron una mejoria significativa
en el ajuste del modelo (p<0.05).

Como las regiones, el nivel educativo y el nivel socioeconémico son variables ficticias, si se
decide incluir o excluir una de estas variables, todas sus correspondientes variables ficticias
deben ser incluidas o excluidas en bloque. En este sentido, a pesar de que las variables ficticias
Centro, NEA, Patagonia y Provincia de Buenos Aires no resultaron estadisticamente
significativas, se tomo la decision de mantenerlas en el modelo debido a la relevancia del factor
geografico en relacidn con la heterogeneidad de la oferta cultural del pais. Lo mismo ocurre
con las variables nivel educativo y nivel socioeconémico medio, ya que a pesar de ser variables
ficticias que no resultaron estadisticamente significativas se tomd la decision de mantenerlas
en el modelo ya que las variables nivel socioeconémico y nivel educativo alto resultaron
estadisticamente significativas y por la relevancia de estas variables para el analisis de la
asistencia al teatro. Por Gltimo, se eliminan del modelo las variables edad, sexo y participacion

comunitaria que resultaron no significativas.
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Comparacion y seleccion del mejor modelo

A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo las variables mencionadas.

teatro

Estimate Std. Error z value Pr(>z|)
intercept -2,5238 0,4027 -6,2670 0,0000 *kk
NSE medio 0,4089 0,3699 1,1050 0,2690
NSE alto 0,8560 0,4390 1,9500 0,0512
NE medio 0,2539 0,3799 0,6680 0,5040
NE alto 1,0977 0,4202 2,6120 0,0090 *k
region Centro -0,0806 0,3880 -0,2080 0,8354
region Cuyo -1,2506 0,5440 -2,2990 0,0215 *
region NEA -0,6225 0,4609 -1,3510 0,1768
region NOA -1,0788 0,5545 -1,9460 0,0517
region Patagonia -0,0934 0,4010 -0,2330 0,8159
region PBA -0,6355 0,6790 -0,9360 0,3492
Internet si 0,6618 0,3141 2,1070 0,0351 *

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 459.93 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 382.82, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste o no asiste al teatro. La
diferencia de devianzas es igual a 459.93 - 382.82 = 77.11 y el p valor es menor que 0.05, por
lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en
el ajuste del modelo (ver apéndice). Por Gltimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el
modelo completo original (antes de eliminar variables) y el modelo completo nuevo, se puede
concluir que el nuevo modelo es adecuado.

A su vez, para comparar el ajuste del modelo original y el modelo con el criterio de informacion
de Akaike (AIC) se observa que en el modelo original con todas las variables el AIC =410.17
y en el modelo nuevo el AIC = 406.82. Por lo tanto, al comparar los AIC de los dos modelos
se comprueba que se pudieron retirar predictores sin incrementar el criterio de informacion.
Luego, a través del método hacia atras se evalud si algun otro predictor del modelo podia ser
retirado sin incrementar el criterio de informacion. Para eso se considero la eliminacion de
alguna de las restantes variables y se tomo la decision de eliminar la variable region por

producir un AIC mas bajo (ver detalle de la salida de R en el apéndice).
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A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo la variable region.

teatro

Estimate Std. Error z value Pr(>z|)
intercept -3,1102 0,2882 -10,7940 0,0000 Hhk
NSE medio 0,4066 0,3611 1,1260 0,2602
NSE alto 0,8955 0,4134 2,1660 0,0303 *
NE medio 0,3829 0,3689 1,0380 0,2992
NE alto 1,1830 0,3968 2,9810 0,0029 ok
Internet si 0,8407 0,3034 2,7710 0,0056 *%

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 459.93 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 393.55 es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste al teatro. La
diferencia de devianzas es igual a 459.93 - 393.55 = 66.38 y el p valor es menor que 0.05, por
lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en
el ajuste del modelo (ver apéndice). Por Gltimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el
modelo completo antes de eliminar la variable region y el modelo completo nuevo, se puede
concluir que el nuevo modelo es adecuado. Al comparar el ajuste del modelo original vy el
modelo nuevo con el criterio de informacién de Akaike (AIC) se observa gque en el modelo
original el AIC = 406.82 y en el modelo nuevo sin la variable regién el AIC = 405.55. Por lo
tanto, se comprueba que se pudieron retirar los predictores de la variable region sin incrementar
el criterio de informacion. Luego de analizar estos resultados, se decidi6 avanzar con el andlisis

del modelo nuevo.

Modelo 4: lectura de libros
El modelo “lectura de libros™ busca saber qué efecto tienen determinadas variables en la lectura
de libros de los adultos mayores en Argentina. La variable respuesta del modelo, leer/no leer,

es una variable binaria.
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Creacion del modelo

A continuacion, se va a crear el modelo lectura de libros (ver apéndice para més detalle).

libros

Estimate Std. Error z value Pr(>z|)
intercept -1,8184 0,3365 -5,4040 0,0000 [#*=*
edad -0,0286 0,2018 -0,1420 0,8872
sexo mujer 0,5962 0,1985 3,0040 0,0027 |+
NSE medio -0,1151 0,2572 -0,4480 0,6544
NSE alto -0,3848 0,3458 -1,1130 0,2659
NE medio 0,5196 0,2442 2,1280 0,0333]*
NE alto 1,6587 0,3028 5,4780 0,0000**
region Centro -0,3894 0,3320 -1,1730 0,2408
region Cuyo 0,1124 0,3385 0,3320 0,7399
region NEA -0,0924 0,3501 -0,2640 0,7919
region NOA -0,7429 0,3858 -1,9250 0,0542|.
regién Patagonia -0,1267 0,3407 -0,3720 0,7099
region PBA -0,2968 0,4460 -0,6650 0,5059
Participacion comunitaria si 0,4003 0,2080 1,9240 0,0543|.
Internet si 1,0268 0,2315 4,4350 0,0000 | ***

Bondad de ajuste

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 734.36 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 632.24, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien lee o no lee libros. La diferencia de
devianzas es igual a 734.36 - 632.24 = 102.12 y el p valor es menor que 0.05, por lo tanto, se
puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en el ajuste del
modelo (ver apéndice).

Coeficientes y Estadistico de Wald

A partir de los resultados, es posible suponer que incluir las variables sexo, nivel educativo y
saber usar internet produjeron una mejoria significativa en el ajuste del modelo (p<0.05).

Si bien el p-valor de la variable participacion comunitaria no es menor a 0.05 ya que su valor
es igual a 0.05430, al ser una variable que se considera relevante para el analisis de la lectura

de libros se toma la decisién de mantenerla en el modelo. Las variables ficticias nivel
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socioecondémico y region y la variable edad no resultaron estadisticamente significativas, por
lo tanto, se optd por eliminarlas del modelo.

Como la lectura de libros es uno de los consumos asociados a las actividades “dentro del
hogar”, es importante destacar que existen diferencias en cuanto a la reclusion en el entorno
doméstico entre varones y mujeres (Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos
Mayores, 2012). La informacién disponible muestra que los varones de mas de 60 afios salen
casi todos los dias de su hogar en mayor proporcion que las mujeres. Por otro lado, en cuanto
a la participacion comunitaria la informacion analizada en el primer capitulo también destaca
la participacion de los adultos mayores como voluntarios en organizaciones comunitarias sobre
todo en espacios religiosos, como iglesias o templos y en su mayoria, son las mujeres quienes

participan en estas actividades.

Comparacién y seleccion del mejor modelo

A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo las variables mencionadas.

libros
Estimate | Std. Error z value Pr(>z|)
(Intercept) -2,0406 0,2247 -9,0810 0,0000 | **x
sexo mujer 0,5796 0,1955 2,9640 0,0030]**
NE medio 0,5002 0,2294 2,1800 0,0292|*
NE alto 1,4958 0,2513 5,9520 0,0000 | **+
Participacion comunitaria si 0,3856 0,2007 1,9210 0,0547|.
Internet si 0,9650 0,2006 4,8110 0,0000 | ***

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 734.36 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 640.65, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien lee o0 no lee libros. La diferencia de
devianzas es igual a 734.36 - 640.65 = 93.7 y el p valor es menor que 0.05, por lo tanto, se
puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en el ajuste del
modelo (ver apéndice). Por ultimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el modelo
completo original (antes de eliminar variables) y el modelo completo nuevo, se puede concluir
que el nuevo modelo es adecuado

Luego se compara el ajuste del modelo original y el modelo nuevo con el criterio de

informacion de Akaike (AIC). En el modelo original con todas las variables el AIC = 662.24 y
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en el modelo nuevo sin las variables NSE, edad y region, el AIC = 652.65. Por lo tanto, al

comparar los AIC de los dos modelos se comprueba que se pudieron retirar predictores del

modelo sin incrementar el criterio de informacion.

Por ultimo, a través del método hacia atras se evaluo si algun otro predictor del modelo podia

ser retirado sin incrementar el criterio de informacién. Para eso se considero la eliminacion de

alguna de las restantes variables, pero la decision fue quedarse con ellas ya que su eliminacion

supone un aumento del AIC (ver detalle de la salida de R en el apéndice). Luego de analizar

estos resultados, se decidi6 avanzar con el andlisis del nuevo modelo.

Modelo 5: asistencia a museos

El modelo “asistencia a museos” busca saber qué efecto tienen determinadas variables en la

asistencia al cine de los adultos mayores en Argentina. La variable respuesta, asistir/no asistir,

es una variable binaria.

Creacion del modelo

A continuacion, se va a crear el modelo asistencia a museos (ver apéndice para mas detalle).

museos
Estimate Std. Error z value Pr(>|z|)
intercept -3,5506 0,4974 -7,1380 0,0000
edad -0,1373 0,2756 -0,4980 0,6184
sexo mujer 0,3067 0,2691 1,1400 0,2544
NSE medio 0,4569 0,3507 1,3030 0,1926
NSE alto 0,5533 0,4305 1,2850 0,1987
NE medio 1,0450 0,3919 2,6660 0,0077
NE alto 1,7026 0,4270 3,9870 0,0001
region Centro -0,3287 0,4067 -0,8080 0,4189
region Cuyo -0,3814 0,4718 -0,8080 0,4188
region NEA -0,4713 0,4536 -1,0390 0,2988
region NOA -0,9496 0,5671 -1,6740 0,0940].
region Patagonia -0,0927 0,4157 -0,2230 0,8235
region PBA -1,2003 0,8073 -1,4870 0,1371
Participacion comunitaria si 1,0519 0,2802 3,7540 0,0002
Internet si 0,7785 0,3136 2,4830 0,0130

*k%

**

*k%

*%k%
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Bondad de ajuste

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 474.38 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 379.13, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste a museos. La
diferencia de devianzas es igual a 474.38 - 379.13 = 95.25 y el p-valor es menor que 0.05, por
lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en

el ajuste del modelo (ver apéndice).

Coeficientes y Estadistico de Wald

A partir de los resultados, es posible suponer que incluir las variables nivel educativo,
participacién comunitaria e internet produjeron una mejoria significativa en el ajuste del
modelo (p<0.05). Las variables edad, sexo, nivel socioeconémico y region no resultaron
estadisticamente significativa, por lo tanto, se optd por eliminarlas del modelo. Como se
analizo en el primer capitulo de este trabajo, una particularidad de los museos es que la mayoria
de las visitas se realizan de forma gratuita sin abonar entrada. Esto significa que en muchos
casos acceder a los museos no tiene costo alguno, lo que diferencia esta practica cultural de
otras como el teatro. En cuanto a la distribucion por grupos etarios, en la ENCC se observa que
la proporcion de asistencia a museos es similar tanto entre los jovenes como entre los adultos
mayores, esto indica que el interés por visitar museos no varia en funcion de la edad,

destacAndose como una actividad cultural que atrae a diferentes generaciones por igual.

Comparacién y seleccion del mejor modelo

A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo las variables mencionadas.

museos

Estimate Std. Error z value Pr(>|z|)
(Intercept) -3,8310 0,3572 -10,7260 0,0000|**=
NE medio 1,2266 0,3708 3,3080 0,0009|***
NE alto 2,0810 0,3679 5,6570 0,0000 [**+
Participacion comunitaria si 0,9896 0,2628 3,7660 0,0002 | **=
Internet si 1,0415 0,2712 3,8400 0,000 | #*

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 474.38 pero cuando se afiaden las

variables independientes este valor se reduce a 388.19, es decir que incluyendo las variables
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independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste a museos. La
diferencia de devianzas es igual a 474.38 - 388.19 = 86.19 y el p valor es menor que 0.05, por
lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en
el ajuste del modelo (ver apéndice). Por Gltimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el
modelo completo original (antes de eliminar variables) y el modelo completo nuevo, se puede
afirmar que el nuevo modelo es adecuado.

Ademas, al comparar el ajuste del modelo original y el modelo nuevo a través del criterio de
informacion de Akaike (AIC) se observa que en el modelo original con todas las variables el
AIC =409.13 y en el modelo nuevo sin las variables sexo, NSE, edad y region, el AIC =398.19.
Por lo tanto, al comparar los AIC de los dos modelos se comprueba que se pudieron retirar
predictores del modelo sin incrementar el criterio de informacion. Luego, a través del método
hacia atras se evalud si algun otro predictor del modelo podia ser retirado sin incrementar el
criterio de informacion. Para eso se considerd la eliminacion de alguna de las restantes
variables, pero la decision fue quedarse con ellas ya que su eliminacion supone un aumento del
AIC (ver detalle de la salida de R en el apéndice). En resumen, luego de analizar estos

resultados, se decidio avanzar con el andlisis del modelo nuevo.

Modelo 6: talleres de pintura
El modelo “participacion en talleres de pintura” busca saber qué efecto tienen determinadas
variables en la participacion en talleres de pintura de los adultos mayores en Argentina. La

variable respuesta, participar/no participar, es una variable binaria.

Creacién del modelo
A continuacion, se va a crear el modelo lectura de libros (ver apéndice para mas detalle).

talleres de pintura
Estimate | Std. Error z value Pr(>z|)
intercept -9,2002 1,5278| -6.022,0000 0,0000|**=
edad 0,7972 0,5308 1,5020 0,1332
Sexo mujer 1,9198 0,6218 3,0880 0,0020|**
NSE medio 0,6903 0,7487 0,9220 0,3565
NSE alto 2,3255 0,7437 3,1270 0,0018]**
NE medio 0,0677 0,7299 0,0930 0,9261
NE alto 0,1158 0,7399 0,1560 0,8757
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region Centro 2,2845 1,1750 1,9440 0,0519|.
regién Cuyo 1,5008 1,5011 1,0000 0,3174
region NEA 0,9927 1,3079 0,7590 0,4479
region NOA 2,6013 1,2356 2,1050 0,0353|*
region Patagonia 2,7609 1,1650 2,3700 0,0178(*
region PBA 3,6299 1,2694 2,8590 0,0042 ]+
Participacion comunitaria si 1,4697 0,5184 2,8350 0,0046 [**
Internet si 0,6436 0,5613 1,1470 0,2516

Bondad de ajuste

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 193.05 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 135.41, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien participa o no participa de talleres de
pintura. La diferencia de devianzas es igual a 193.05 - 135.41 = 57.64 y el p valor es menor
que 0.05, por lo tanto, se puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora
significativa en el ajuste del modelo (ver apéndice).

Coeficientes y Estadistico de Wald

A partir de los resultados, es posible suponer que incluir las variables sexo, nivel
socioecondémico alto, las regiones NOA, Patagonia y PBA (en relacion con la categoria de
referencia CABA) y participacion comunitaria produjeron una mejoria significativa en el ajuste
del modelo (p<0.05).

Como las regiones son variables ficticias, si se decide incluir o excluir una de estas variables,
todas sus correspondientes variables ficticias deben ser incluidas o excluidas en blogue. En este
sentido, a pesar de que las variables ficticias Centro, Cuyo y NEA no resultaron
estadisticamente significativas, se tomo la decision de mantenerlas en el modelo debido a la
relevancia del factor geogréafico en relacion con la heterogeneidad de la oferta cultural del pais.
Lo mismo ocurre con la variable nivel socioeconémico, al ser variables ficticias a pesar de que
nivel socioeconémico medio no resultd estadisticamente significativas, se tomé la decision de
mantenerlas en el modelo debido a la relevancia para el anélisis.

Por dltimo, las variables edad, nivel educativo e internet no resultaron estadisticamente
significativas, por lo tanto, se opt6 por eliminarlas del modelo.

Como se menciono en el primer capitulo, la cultura comunitaria abarca un conjunto de practicas

culturales que involucran la participacion de la poblacion, a diferencia de ser un espectador en

63



eventos como el cine o el teatro. Entre los diversos grupos etarios, son los adultos mayores
quienes destacan por su mayor participacion en espacios y organizaciones comunitarias como
centros de jubilados, espacios religiosos y organizaciones culturales o barriales. No solo son
participantes activos, sino que también desempefian roles de organizadores de actividades,
voluntarios, colaboradores, profesores y animadores grupales. Los adultos mayores también
son los que mas participan de talleres artisticos, literarios, de pintura, escultura, cocinay radios,

revistas o diarios barriales, entre otros.

Comparacion y seleccion del mejor modelo

A continuacion, se corre nuevamente el modelo excluyendo las variables mencionadas.

talleres de pintura
Estimate | Std. Error z value Pr(>|z|)

intercept -8,3020 1,3735 -6,0440 0,0000]***
sexo mujer 2,0129 0,6121 3,2890 0,0010]**
NSE medio 0,8910 0,6469 1,3770 0,1684
NSE alto 2,6838 0,5859 4,5810 0,0000 [ **+
region Centro 2,2510 1,1633 1,9350 0,0530].
region Cuyo 1,1650 1,4731 0,7910 0,4290
region NEA 0,7971 1,2888 0,6180 0,5363
region NOA 2,1107 1,1873 1,7780 0,0755].
region Patagonia 2,4612 1,1417 2,1560 0,0311(*
region PBA 3,2688 1,2232 2,6720 0,0075|**
Participacion comunitaria si 1,4440 0,5045 2,8620 0,0042 [+

Los resultados muestran que la devianza del modelo nulo es 193.05 pero cuando se afiaden las
variables independientes este valor se reduce a 140.22, es decir que incluyendo las variables
independientes el modelo mejora prediciendo si alguien asiste 0 no asiste al cine. La diferencia
de devianzas es igual a 193.05 - 140.22 = 52.83 y el p valor es menor que 0.05, por lo tanto, se
puede concluir que las variables predictoras provocan una mejora significativa en el ajuste del
modelo (ver apéndice). Por ultimo, al comparar la diferencia de devianzas entre el modelo
completo original (antes de eliminar variables) y el modelo completo nuevo, se puede concluir

que el nuevo modelo es adecuado.
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A su vez, para comparar el ajuste del modelo original y el modelo nuevo se va a usar el criterio
de informacidn de Akaike (AIC). En el modelo original con todas las variables el AIC =165.41
y en el modelo nuevo sin las variables edad, nivel educativo e internet, el AIC = 162.22. Por lo
tanto, al comparar los AIC de los dos modelos se comprueba que se pudieron retirar predictores
del modelo sin incrementar el criterio de informacion.

Luego, a través del método hacia atras se evalud si algun otro predictor del modelo podia ser
retirado sin incrementar el criterio de informacion. Para eso se considerd la eliminacion de
alguna de las restantes variables, pero la decision fue quedarse con ellas ya que su eliminacion
supone un aumento del AIC (ver detalle de la salida de R en el apéndice). Luego de analizar

estos resultados, se tomo la decision de avanzar con el analisis del modelo nuevo.

2.7 Conclusién

Para encontrar una funcién que relacione las variables predictoras con la variable de resultado
para predecir la probabilidad de que la variable de resultado tome el valor de "1" en funcién de
los valores de las variables predictoras, se construyeron seis modelos de regresion logistica
binaria compuestos por covariables cualitativas. Los datos que se utilizaron para construir los
modelos provienen de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales del afio 2017 desarrollada
por el Ministerio de Cultura de la Nacion. Para este estudio se utilizd una seleccion de 574
casos compuestos por personas de mas de 60 afios.

Los modelos creados son asistir al cine (modelo 1), leer diarios (modelo 2), asistir al teatro
(modelo 3), leer libros (modelo 4), asistir a museos (modelo 5) y realizar talleres de pintura
(modelo 6). Las variables dependientes categdricas binarias son edad (0: 60 a 65 afios y 1: 66
afios en adelante), sexo (0: mujer/1: hombre), participacion comunitaria (1:si/0: no) y uso de
internet (1:si/0:n0). Las variables dependientes categdricas con mas de dos categorias son nivel
socioecondémico (NSE), nivel educativo (NE) y region. EI NSE toma valores del 1 al 3, el valor
1 representa el nivel socioecondmico mas bajo y el 3 el nivel socioeconémico mas alto. La
variable nivel educativo (NE) tiene 3 categorias que van del 0 al 2. El valor O representa el
nivel educativo mas bajo y el 2 el mas alto. Por ultimo, la variable region tiene 7 categorias
que representan las distintas regiones del pais: CABA, Centro, Cuyo, NEA, NOA, PBA y
Patagonia. Como estas variables tienen mas de dos categorias y en la regresion logistica
binomial las covariables cualitativas deben ser dicotomicas fue necesario realizar una
transformacion en covariables cualitativas dicotomicas ficticias (variables dummy). Las

variables dicotomicas ficticias resultantes fueron nivel socioeconémico bajo (NSE 1), nivel
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socioecondémico medio (NSE 2), nivel socioeconomico alto (NSE 3), nivel educativo bajo (NE
0), nivel educativo medio (NE 1), nivel educativo alto (NE 2), region CABA, region Centro,
region Cuyo, region NOA, region NEA, region Patagonia y region PBA.

Luego de crear los modelos se analiz6 su calidad. Los resultados obtenidos mostraron que todos
los modelos creados provocaron mejoras significativas en el ajuste. El siguiente paso fue
observar la contribucion individual de cada una de las variables predictoras en cada modelo.
Hubo variables que fueron eliminadas por no resultar significativas, por ese motivo se decidio
continuar con el analisis de modelos nuevos en el siguiente capitulo. El modelo “asistencia al
cine” nuevo incluye las variables sexo, nivel educativo, region e internet. A pesar de que las
variables ficticias Centro, Patagonia y Provincia de Buenos Aires no resultaron
estadisticamente significativas, se tomo la decision de mantenerlas en el modelo debido a la
relevancia del factor geogréafico en relacion con la heterogeneidad de la oferta cultural del pais.
Las variables nivel socioecondmico, participacion comunitaria y edad no resultaron
estadisticamente significativas en este modelo, por lo tanto, se opt6 por eliminarlas. EI modelo
“lectura de diarios” resultante incluye las variables sexo, nivel educativo, internet y edad. Si
bien el p-valor de la variable edad no era menor a 0.05 al ser una variable que se considero
relevante para el analisis de la lectura de diarios se tomd la decision de mantenerla en el modelo.
Las variables nivel socioecondémico, regidén y participacion comunitaria resultaron no
significativas y se decidi6 eliminarlas del modelo. El modelo “asistencia al teatro” resultante
incluye las variables nivel socioeconémico, nivel educativo, e internet. Como el nivel educativo
y el nivel socioeconémico son variables ficticias, a pesar de que nivel educativo y nivel
socioecondémico medio no resultaron estadisticamente significativas, se tomd la decision de
mantenerlas en el modelo debido a la relevancia de estas variables para el analisis de la
asistencia al teatro. Se eliminaron del modelo las variables edad, sexo y participacion
comunitaria que resultaron no significativas. La variable region se elimind a través del método
hacia atras por producir un AIC mas bajo. El modelo “lectura de libros” resultante incluye las
variables sexo, nivel educativo, internet y participacion comunitaria. Si bien el p-valor de esta
ultima no resulté menor a 0.05 se tomd la decision de mantenerla en el modelo. Las variables
nivel socioecondémico, region y edad no resultaron estadisticamente significativas, por las
elimind del modelo. El modelo “asistencia a museos” resultante incluye las variables nivel
educativo, participacion comunitaria e internet produjeron una mejoria significativa en el ajuste
del modelo. Las variables edad, sexo, nivel socioeconomico y region no resultaron
estadisticamente significativa, por lo tanto, se las elimind del modelo. Por ultimo, el modelo
“participacion en talleres de pintura” resultante incluye las variables sexo, nivel
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socioecondémico, region y participacion comunitaria. A pesar de que las variables ficticias
Centro, Cuyo, NEA y nivel socioecondmico medio no resultaron estadisticamente
significativas, se tomd la decision de mantenerlas en el modelo debido a su relevancia para el
analisis. Por ultimo, las variables edad, nivel educativo e internet no resultaron estadisticamente
significativas y se las elimind del modelo.

Finalmente, resulta importante destacar por un lado que la variable edad no resulto significativa
en ninguno de los modelos construidos. Esto podria sugerir que las categorias de edad
evaluadas carecen de diferencias sustanciales con respecto a estos patrones culturales. Por lo
tanto, cabe considerar la viabilidad de reestructurar las categorias de edad en el futuro, con el
propdsito de analizar de manera independiente a los individuos de edad méas avanzada (75 y
mas). Por otro lado, las variables nivel educativo y acceso a internet resultaron estadisticamente
significativas en todos los modelos analizados, excepto en los talleres de pintura. Como
muestran los datos analizados en la primera parte de este trabajo, se observa un aumento
gradual en la adaptacion de los adultos mayores a los avances tecnoldgicos a medida que
transcurren los afios. Este segmento de poblacion, pueden lograr continuidad a través de
diferentes estrategias, mantenerse conectados a través de las oportunidades que ofrece internet
esta relacionado con la basqueda de actividades y roles que reflejen sus intereses y valores a lo
largo del tiempo ya que facilita mantener vinculos con familiares, amigos y conocidos, y
encontrar nuevas formas de participacion y contribucion en la sociedad. El uso y la adaptacion
a nuevas tecnologias es un factor que los ayuda a permanecer méas conectados, integrados y
activos. Este escenario adquiere una relevancia especial para el ambito cultural, dado que,
durante los ultimos afios la conectividad se convirtio en uno de los principales canales de acceso
a los contenidos culturales. Sin embargo, esta transformacion tecnoldgica también genero
brechas en términos generacionales y socioeconémicos.

Finalmente, es importante destacar que existe la posibilidad de que algunos de los resultados
obtenidos en este capitulo provengan de limitaciones inherentes al modelo de regresion

logistica binaria. Por lo tanto, se planifica explorar alternativas en el futuro.
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Capitulo I11: Los determinantes de los consumos y practicas culturales de las personas

mayores en Argentina.

3.1 Introduccion

En el primer capitulo de este trabajo se seleccionaron variables que podrian ser determinantes
de los consumos y préacticas culturales de las personas mayores en Argentina. En el segundo
capitulo se construyeron seis modelos de regresion logistica binaria a partir de estas variables.
Los resultados de estos modelos mostraron que algunas de las covariables seleccionadas no
eran estadisticamente significativas y por lo tanto se tomé la decision de eliminarlas. El
resultado fueron seis modelos nuevos, resultantes de este proceso de seleccion. En este capitulo
se van a interpretar y evaluar los resultados de los modelos nuevos.

En la primera parte de este capitulo se van a interpretar los resultados. Para eso, en primer
lugar, se va a medir cuanto del error del ajuste disminuye al incluir las variables predictoras
calculando un valor similar a la R? en los modelos lineales, mediante la medida de Hosmer -
Lemeshow. En segundo lugar, se van a analizar los coeficientes, sus errores estandar, el
estadistico de Wald y los p-valores asociados. Por ultimo, se van a calcular los odds y los odds
ratio para interpretar los modelos.

La segunda parte del capitulo consiste en evaluar los resultados de los modelos. Para eso en
primer lugar, va a realizar un diagnostico para comprobar si son modelos adecuados para
explicar la variable respuesta. Luego se van a examinar los residuos para asegurarse que los
modelos propuestos sean adecuados. Por Gltimo, para evaluar el rendimiento de la clasificacion
de los modelos se va a usar una matriz de confusion y se va a analizar el accuracy, o exactitud,
que indica la proporcién de casos clasificados correctamente (verdaderos positivos y
verdaderos negativos) en relacion con el total de casos.

3.2 Interpretacion de los modelos

En esta seccidn se van a interpretar los resultados de los modelos seleccionados en el segundo
capitulo del trabajo. En este caso también se seguiran los pasos delineados por Vitale (2021)
con el proposito de abordar las etapas de manera préactica. En primer lugar, para medir cuanto
del error del ajuste disminuye al incluir las variables predictoras se calcula un valor similar a
la R? en los modelos lineales mediante la medida de Hosmer - Lemeshow que proporciona una
medicion de la significacion real del modelo. Esta puede variar entre 0 y 1, valores més altos

indican que el modelo predice mejor la respuesta. EI segundo paso es observar e interpretar los
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coeficientes, sus errores estandar, el estadistico de Wald y los p-valores asociados. El tercer y
altimo paso es calcular los odds ratio para interpretar los modelos. El odds de un suceso es el
cociente de sus probabilidades de ocurrencia entre sus probabilidades de no ocurrencia, bajo
determinadas condiciones. La medida mas crucial para la interpretacion del modelo logistico
es el valor del odds ratio que se define como el indicador del cambio en los odds resultante del
cambio de una unidad en el predictor. En el caso de una variable predictora categérica como
por ejemplo usar internet, para calcular el cambio en el odds resultante del cambio de una
unidad en la variable predictora, primero se deben calcular los odds de asistir al cine sabiendo
usar internet y después los odds de asistir al cine sin saber usar internet. Para calcular el cambio
proporcional en los odds se dividen los odds después del cambio entre los odds antes del
cambio, es lo que se conoce como odds-ratio. Si el valor es mayor que 1 al aumentar la variable
predictora el odds de la respuesta aumenta. Inversamente, un valor menor que 1 indica que, si
la variable predictora crece, el odds de la respuesta decrece. Para que esta interpretacion sea
cierta el intervalo de confianza del odds ratio no debe cruzar el 1. A continuacion se presentan

los resultados de estos pasos para cada uno de los modelos.

Modelo 1: asistencia al cine

Medida de Hosmer - Lemeshow
En este modelo el resultado de la medida de Hosmer - Lemeshow es 0.17, un valor que indica

una utilidad relativamente baja de los predictores para explicar la variable respuesta.

Coeficientes y Estadistico de Wald

El siguiente paso es observar los coeficientes, sus errores estandar, el estadistico de Wald y los
p-valores asociados. Los resultados muestran que las variables nivel educativo, las regiones
Cuyo, NOA y NEA y saber usar internet son estadisticamente significativas (p<0.05). Si bien
el p valor de la variable sexo no es menor a 0.05 ya que su valor es igual a 0.05182, al ser una
variable que se considera relevante para el analisis de la asistencia al cine se toma la decision
de mantenerla en el modelo.

El coeficiente de la variable internet es igual a 1.00313, esto muestra que la oportunidad de ir
al cine es mayor en un usuario de internet respecto de un no usuario, manteniendo el resto de
las variables constantes. Esto puede tener que ver con diversos motivos como el hecho de que
internet es una fuente de informacion sobre peliculas en cartelera, horarios, ubicacion de cines
y promociones especiales. Internet también desempefia un papel importante en la comunicacion
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y organizacién social, como la coordinacion de salidas, la participacion en grupos y
comunidades en linea que comparten intereses.

El coeficiente de la variable sexo es 0.48, lo que indica que las oportunidades de asistir al cine
son mas altas para las mujeres que para los hombres manteniendo el resto de las variables
constantes. Como se menciond en el primer capitulo de este trabajo, es comun observar que las
mujeres mayores participan mas en determinadas actividades culturales en comparacién con
los hombres mayores. Esta tendencia puede estar relacionada con diferencias en intereses,
preferencias y socializacion. Ademas, las mujeres mayores suelen contar con redes sociales
mas amplias y una mayor disposicion para compartir experiencias con amigos, familiares o
grupos sociales en esa etapa de la vida.

El coeficiente de la variable nivel educativo alto es 1.4402, esto muestra que hay mas
oportunidad de asistir al cine en una persona de nivel educativo alto respecto de una con nivel
educativo bajo manteniendo el resto de las variables constantes. En el caso del nivel educativo
medio, el coeficiente es de 0,7629, lo que implica que hay mas oportunidad de asistir al cine
en una persona de nivel educativo medio respecto de una con nivel educativo bajo. Todos los
casos se enfrentan con la variable de referencia, en este caso contra nivel educativo bajo. Para
saber el cambio entre el nivel educativo alto frente al nivel educativo medio se debe restar el
valor de los coeficientes: 1.4402 - 0,7629=0.6773. Por lo tanto, hay mas oportunidad de asistir
al cine en una persona de nivel educativo alto respecto de una con nivel educativo medio. Como
se ha mencionado en el primer capitulo, existen mdaltiples factores que influyen en el
incremento de la oportunidad de que los adultos mayores con un nivel educativo mas alto
asistan al cine.

Por altimo, los coeficientes de las variables relacionadas a la region del pais indican que vivir
en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires incrementa la oportunidad de ir al cine. El coeficiente
de la variable region NOA es -1.54, esto muestra que hay menos oportunidad de asistir al cine
en una persona que reside en el Noroeste argentino respecto de una que reside en la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, manteniendo el resto de las variables constantes. El coeficiente de
la variable region Cuyo es -1.39, esto muestra que hay menos oportunidad de asistir al cine en
una persona que reside en Cuyo respecto de una que reside en la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires, manteniendo el resto de las variables constantes. El coeficiente de la region NEA es -
0.92, esto indica que hay menos oportunidad de asistir al cine en una persona que reside en el
Noreste respecto de una que reside en la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, manteniendo el
resto de las variables constantes. Todos los casos se enfrentan con la variable de referencia, en
este caso contra la Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Para saber el cambio entre la region
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NEA frente al NOA se debe restar el valor de los coeficientes: -0.92 - (-1.54) = 0.62. Por lo
tanto, hay mas oportunidad de asistir al cine en una persona que reside en el Noreste respecto
de una que reside en el Noroeste. También hay mas oportunidad de asistir al cine en una persona
que reside en el Noreste respecto de una que reside en Cuyo.

Odds ratio

Se calcularon los odds ratio y sus respectivos coeficientes y se presentan juntos en la siguiente

matriz.

OR 2.5% 97.5%
(Intercept) 0,09366 0,4420  |0,1961
sexo2 1,61670 0,9995 2,6382
NE1 2,14455 1,1493 4,0864
NE2 4,22158 2,2350 8,1746
Region CENTRO 0,70774 0,3544 1,4005
Region CUYO 0,24735 0,0912 0,6000
Region NEA 0,39575 0,1681 0,8832
Region NOA 0,21253 0,0662 0,5730
Region PATAGONIA  |0,55629 0,2593 1,1640
Region PBA 0,49673 0,1506 1,3963
internetl 2,80461 1,6872 4,7131

Los resultados revelan diferencias en la oportunidad de asistir al cine segun distintas variables.
La oportunidad de ir al cine para aquellos que utilizan internet es casi 3 veces superior a las de
aquellos que no son usuarios manteniendo el resto de las variables constantes. En relacion con
el género de la persona, la oportunidad de asistir al cine es 1.6 veces mayor para las mujeres
en comparacion con los hombres manteniendo el resto de las variables constantes. A su vez, la
oportunidad de asistir al cine varia segun el nivel educativo. En comparacién con un nivel
educativo bajo, aquellos con un nivel educativo medio tienen el doble de oportunidades de ir
al cine, mientras que aquellos con un nivel educativo alto tienen cuatro veces mas
oportunidades de hacerlo, manteniendo el resto de las variables constantes. Por Gltimo, los
resultados muestran que la oportunidad de asistir al cine es mayor para aquellos que residen en
la Ciudad de Buenos Aires en comparacion con aquellos que viven en otras regiones del pais,
manteniendo el resto de las variables constantes.

Para que la direccion de las relaciones observadas sea cierta, los intervalos de confianza de los
odds ratio no deben cruzar el 1. Al observar los resultados, se ve que el intervalo de confianza
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de las variables NE1, NE2 e internet no cruzan ya que los valores en cada extremo del intervalo
son mayores que 1. Los intervalos de confianza de las variables Cuyo, NOA y NEA tampoco
cruzan el 1 ya que los valores en cada extremo de los intervalos son menores que 1. En cambio,
las variables sexo, Patagonia, Provincia de Buenos Aires y Centro, no son significativas y como

se puede observar en la tabla, los intervalos de confianza contienen al 1.

Modelo 2: lectura de diarios

Medida de Hosmer - Lemeshow
En este modelo el resultado de la medida de Hosmer - Lemeshow es 0.08, un valor que indica

una utilidad baja de los predictores para explicar la variable respuesta.

Coeficientes y Estadistico de Wald

El siguiente paso es observar los coeficientes, sus errores estandar, el estadistico de Wald y los
p-valores asociados. Los resultados muestran que las variables nivel educativo, sexo y saber
usar internet son estadisticamente significativas (p<0.05). Si bien el p-valor de la variable edad
no es menor a 0.05 ya que su valor es igual a 0.064119, al ser una variable que se considera
relevante para el analisis de la lectura de diarios se toma la decision de mantenerla en el modelo.
El coeficiente de la variable internet es igual a 0.7951, esto muestra que la oportunidad de leer
el diario es mayor en un usuario de internet respecto de un no usuario, manteniendo el resto de
las variables constantes. El coeficiente de la variable sexo es -0.6249, lo que indica que las
oportunidades de leer el diario son mas altas para los hombres que para las mujeres
manteniendo el resto de las variables constantes. El coeficiente de la variable edad es 0.3506,
lo que indica que las oportunidades de leer el diario son més altas para las personas entre 60 y
65 afos que para las personas de 66 afios en adelante, manteniendo el resto de las variables
constantes.

El coeficiente de la variable nivel educativo alto es 0.8811, esto muestra que hay mas
oportunidad de leer el diario en una persona de nivel educativo alto respecto de una con nivel
educativo bajo, manteniendo el resto de las variables constantes. En el caso del nivel educativo
medio, el coeficiente es de 0.6676, que implica que hay méas oportunidad de leer el diario en
una persona de nivel educativo medio respecto de una con nivel educativo bajo, manteniendo
el resto de las variables constantes. Para saber el cambio entre el nivel educativo alto frente al

nivel educativo medio se debe restar el valor de los coeficientes: 0.8811 - 0.6676= 0.2135. Por
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lo tanto, hay mas oportunidad de leer el diario en una persona de nivel educativo alto respecto
de una con nivel educativo medio, manteniendo el resto de las variables constantes.
Odds ratio

Los Odds ratio y sus respectivos coeficientes y se presentan juntos en la siguiente matriz.

OR 25%  |97.5%
(Intercept) 1,1234|  0,7941 1,5927
edad 2 cat 1 1,4199|  0,9805 2,0613
sex02 0,5353|  0,3708 0,7694
NE1 1,9495|  1,2841 2,9807
NE2 2,4135|  1,4573 4,0763
internet1 2,2146|  1,4682 3,3761

Los resultados revelan diferencias en la oportunidad de leer el diario segun distintas variables.
A partir de los resultados, se analiza el comportamiento de cada variable dejando a las restantes
constantes.

Las oportunidades de leer el diario para aquellos que utilizan internet son 2.2 veces superiores
a las de aquellos que no son usuarios. Para aquellos que tienen entre 60 y 65 afios las
oportunidades de leer el diario son 1.4 veces superiores a las de aquellos que tienen mas de 66
afios. En relacidn con el género de la persona, la oportunidad de leer el diario disminuye para
las mujeres en comparacion con los varones. A su vez, la oportunidad de leer el diario varia
segun el nivel educativo. En comparacion con un nivel educativo bajo, aquellos con un nivel
educativo medio tienen el doble de oportunidades de leer el diario, mientras que para aquellos
con un nivel educativo alto las oportunidades son 2.4 veces superiores a las de aquellos con
nivel educativo bajo.

Para que la direccién de las relaciones observadas sea cierta, los intervalos de confianza de los
odds ratio no deben cruzar el 1. Al observar los resultados, se ve que el Unico intervalo de

confianza que contiene el 1 es el de la variable edad, que no es estadisticamente significativa.
Modelo 3: asistencia al teatro

Medida de Hosmer - Lemeshow

En este modelo el resultado de la medida de Hosmer - Lemeshow es 0.14, un valor que indica

una utilidad relativamente baja de los predictores para explicar la variable respuesta.
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Coeficientes y Estadistico de Wald

Los resultados muestran que las variables nivel educativo alto, nivel socioeconémico alto y
saber usar internet son estadisticamente significativas (p<0.05). Como ya se menciono, si bien
el p valor de las variables ficticias nivel educativo y nivel socioecondmico medio no son
menores a 0.05, al ser variables que se consideran relevante para el analisis de la asistencia al
teatro y teniendo en cuenta que las variables nivel educativo y nivel socioeconomico alto son
estadisticamente significativas, se tomo la decision de mantenerlas en el modelo.

El coeficiente de la variable internet es igual a 0.8407, esto muestra que la oportunidad de
asistir al teatro es mayor en un usuario de internet respecto de un no usuario, manteniendo el
resto de las variables constantes. El coeficiente de la variable nivel socioecondmico alto es
0.8955, esto muestra que hay mas oportunidad de asistir al teatro en una persona de nivel
socioecondémico alto respecto de una con nivel socioeconémico bajo, manteniendo el resto de
las variables constantes. En el caso del nivel socioeconémico medio, el coeficiente es de
0.4066, lo que implica que hay mas oportunidad de asistir al teatro en una persona de nivel
socioeconémico medio respecto de una con nivel socioeconémico bajo, manteniendo el resto
de las variables constantes. Para saber el cambio entre el nivel socioeconémico alto frente al
nivel socioeconomico medio se debe restar el valor de los coeficientes: 0.8955 - 0.4066=
0.4889. Asi, hay mas oportunidad de asistir al teatro en una persona de nivel socioeconémico
alto respecto de una con nivel socioeconémico medio, manteniendo el resto de las variables
constantes.

El coeficiente de la variable nivel educativo alto es 1.183, esto muestra que hay mas
oportunidad de asistir al teatro en una persona de nivel educativo alto respecto de una con nivel
educativo bajo, manteniendo el resto de las variables constantes. En el caso del nivel educativo
medio, el coeficiente es de 0.3829, lo que implica que hay méas oportunidad de asistir al teatro
en una persona de nivel educativo medio respecto de una con nivel educativo bajo,
manteniendo el resto de las variables constantes. Para saber el cambio entre el nivel educativo
alto frente al nivel educativo medio se debe restar el valor de los coeficientes: 1.183 - 0.3829=
0.8001. Por lo tanto, hay mas oportunidad de asistir al teatro en una persona de nivel educativo
alto respecto de una con nivel educativo medio, manteniendo el resto de las variables

constantes.
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Odds ratio

Se calcularon los odds ratio y sus respectivos coeficientes y se presentan juntos en la siguiente

matriz.
OR 2.5% 97.5%
(Intercept) 0,04459 0,0243 0,0757
NSE 2 1,5016| 0,7369 3,0540
NSE 3 2,4485 1,0859 5,5120
NE1 1,4666| 0,7134 3,0554
NE2 3,2642| 15107 7,2021
internetl 2,3179 1,2829 4,2309

Los resultados revelan diferencias en la probabilidad de asistir al teatro segin distintas
variables. A partir de los resultados, se analiza el comportamiento de cada variable dejando a
las restantes constantes. Las oportunidades de asistir al teatro para aquellos que utilizan internet
son 2.3 veces superiores a las de aquellos que no son usuarios. La oportunidad de asistir al
teatro varia segun el nivel educativo. Las oportunidades de asistir al teatro para aquellos que
tienen nivel educativo alto son tres veces superiores a las de aquellos que tienen nivel educativo
bajo. Las oportunidades de asistir al teatro para aquellos que tienen nivel educativo medio son
1.4 veces superiores a las de aquellos que tienen nivel educativo bajo. En relacién con el nivel
socioecondmico, los resultados muestran que las oportunidades de asistir al teatro para aquellos
que tienen nivel socioeconémico alto son 2.4 veces superiores a las de aquellos que tienen nivel
socioecondémico bajo. A su vez, las oportunidades de asistir al teatro para aquellos que tienen
nivel socioecondmico medio son 1.5 veces superiores a las de aquellos que tienen nivel
socioecondmico bajo.

Para que la direccion de las relaciones observadas sea cierta, los intervalos de confianza de los
odds ratio no deben cruzar el 1. Al observar los resultados, se ve que los intervalos de confianza
de las variables no cruzan el 1 excepto los de las variables NE y NSE medios que contienen el

1 (estas variables no son estadisticamente significativas).

Modelo 4: lectura de libros

Medida de Hosmer - Lemeshow
En este modelo el resultado de la medida de Hosmer - Lemeshow es 00.13, un valor que indica
una utilidad baja de los predictores para explicar la variable respuesta.
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Coeficientes y Estadistico de Wald

El siguiente paso es observar los coeficientes, sus errores estandar, el estadistico de Wald y los
p-valores asociados. Los resultados muestran que las variables nivel educativo, sexo y saber
usar internet son estadisticamente significativas (p<0.05). Si bien el p-valor de la variable
participacién comunitaria no es menor a 0.05 ya que su valor es igual a 0.05473, al ser una
variable que se considera relevante para el analisis de la lectura de libros se toma la decision
de mantenerla en el modelo.

El coeficiente de la variable internet es igual a 0.9650, esto muestra que la oportunidad de leer
libros es mayor en un usuario de internet respecto de un no usuario, manteniendo el resto de
las variables constantes. El coeficiente de la variable sexo es 0.5796, lo que indica que las
oportunidades de leer libros son mas altas para las mujeres que para los varones manteniendo
el resto de las variables constantes. El coeficiente de la variable participacion comunitaria es
0.3856, lo que indica que las oportunidades de leer libros son mas altas para las personas que
participan de espacios de cultura comunitaria respecto de las personas que no participan
manteniendo el resto de las variables constantes. Por tltimo, el coeficiente de la variable nivel
educativo alto es 1.4958, esto muestra que hay mas oportunidad de leer libros en una persona
de nivel educativo alto respecto de una con nivel educativo bajo manteniendo el resto de las
variables constantes. En el caso del nivel educativo medio, el coeficiente es 0.5002, lo que
implica que hay mas oportunidad de leer libros en una persona de nivel educativo medio
respecto de una con nivel educativo bajo manteniendo el resto de las variables constantes. Para
saber el cambio entre el nivel educativo alto frente al nivel educativo medio se debe restar el
valor de los coeficientes: 1.4958 - 0.5002= 0.9956. Asi, hay mas oportunidad de leer libros en
una persona de nivel educativo alto respecto de una con nivel educativo medio manteniendo el

resto de las variables constantes.

Odds ratio
Matriz de odds ratio y sus respectivos coeficientes.

OR 2.5% 97.5%
Intercept) 0,1300{ 0,0825| 0,1993
Sexo2 1,7853| 1,2198| 2,6278
NE1 1,6491| 1,0517| 2,5886
NE2 4,4627| 2,7382| 77,3435
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Participacion Comunitaria 1 1,4705| 0,9915| 2,1802
internetl 2,6248 1,7733| 3,8962

Los resultados revelan diferencias en la oportunidad de leer libros segun distintas variables. A
partir de los resultados, se analiza el comportamiento de cada variable manteniendo las
restantes variables constantes. Se puede observar que la oportunidad de leer libros para aquellos
que utilizan internet son 2.6 veces superiores a las de aquellos que no son usuarios. En relacion
con el género de la persona, la oportunidad de leer libros es 1.7 veces superior para las mujeres
en comparacion con los varones. La oportunidad de leer libros para aquellos que tienen nivel
educativo medio es 1.6 veces superior a las de aquellos que tienen nivel educativo bajo. A su
vez, la oportunidad de leer libros para aquellos que tienen nivel educativo alto es 4.4 veces
superior a las de aquellos que tienen nivel educativo bajo. Por ultimo, la oportunidad de leer
libros para aquellos que participan de espacios de cultura comunitaria es 1.4 veces superior a
las de aquellos que no participan.

Para que la direccion de las relaciones observadas sea cierta, los intervalos de confianza de los
odds ratio no deben cruzar el 1. Al observar los resultados, se ve que el Unico intervalo de
confianza que contiene el 1 es el de la variable participacion comunitaria, que no es

estadisticamente significativa.

Modelo 5: asistencia a museos

Medida de Hosmer - Lemeshow
En este modelo el resultado de la medida de Hosmer - Lemeshow es 0.18, un valor que indica

una utilidad relativamente baja de los predictores para explicar la variable respuesta.

Coeficientes y Estadistico de Wald

El siguiente paso es observar los coeficientes, sus errores estandar, el estadistico de Wald y los
p-valores asociados. Los resultados muestran que las variables nivel educativo, participacion
comunitaria e internet son estadisticamente significativas (p<0.05).

El coeficiente de la variable internet es igual a 1.0415, esto muestra que la oportunidad de
asistir a museos es mayor en un usuario de internet respecto de un no usuario, manteniendo el
resto de las variables constantes. El coeficiente de la variable participacion comunitaria es
0.9896, lo que indica que las oportunidades de asistir a museos son mas altas para personas que
participan de espacios de cultura comunitaria que para aquellos que no lo hacen, manteniendo
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el resto de las variables constantes. El coeficiente de la variable nivel educativo alto es 2.0810,
esto muestra que hay mas oportunidad de asistir a museos en una persona de nivel educativo
alto respecto de una con nivel educativo bajo manteniendo el resto de las variables constantes.
En el caso del nivel educativo medio, el coeficiente es 1.2266, que implica que hay mas
oportunidad de asistir a museos en una persona de nivel educativo medio respecto de una con
nivel educativo bajo. Para saber el cambio entre el nivel educativo alto frente al nivel educativo
medio se debe restar el valor de los coeficientes: 2.0810 - 1.2266= 0.8544. Asi, hay mas
oportunidad de asistir a museos en una persona de nivel educativo alto respecto de una con
nivel educativo medio manteniendo el resto de las variables constantes.

Odds ratio

Matriz de los odds ratio y sus respectivos coeficientes.

OR 2.5% 97.5%
(Intercept) 0,0217 0,0102 0,0417
NE1 3,4096 1,6837 7,2878
NE2 8,0123 3,9974 17,0810
Participacion comunitaria si 2,6901 1,6109 4,5247
internet si 2,8334 1,6752 4,8667

Los resultados revelan diferencias en la oportunidad de asistir a museos segun distintas
variables. A partir de los resultados, se analiza el comportamiento de cada variable dejando a
las restantes constantes. Se puede observar que la oportunidad de ir a museos para aquellos que
utilizan internet es casi 3 veces superior a las de aquellos que no son usuarios. En relacion con
la participacion comunitaria, la oportunidad de asistir a museos es 2.6 veces mayor para quienes
participan en comparacion con quienes no lo hacen. A su vez, la oportunidad de asistir a museos
varia segun el nivel educativo. En comparacién con un nivel educativo bajo, aquellos con un
nivel educativo medio tienen tres veces mas oportunidades de asistir a museos, mientras que
aquellos con un nivel educativo alto tienen ocho veces méas oportunidades de hacerlo.

Para que la direccion de las relaciones observadas sea cierta, los intervalos de confianza de los
odds ratio no deben cruzar el 1. Al observar los resultados, se ve que ninguno cruza ya que los

valores en cada extremo del intervalo son mayores que 1.
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Modelo 6: talleres de pintura

Medida de Hosmer - Lemeshow
En este modelo el resultado de la medida de Hosmer - Lemeshow es 0.27, un valor que indica

una utilidad relativamente baja de los predictores para explicar la variable respuesta.

Coeficientes y Estadistico de Wald

El siguiente paso es observar los coeficientes, sus errores estandar, el estadistico de Wald y los
p-valores asociados. Los resultados muestran que las variables sexo, nivel socioeconémico
alto, las regiones Patagonia y Provincia de Buenos Aires y saber participar de espacios de
cultura comunitaria son estadisticamente significativas (p<0.05). Si bien los p-valores de las
variables regién Centro y NOA no son menores a 0.05 ya que sus valores son 0.05298 y
0.07546 respectivamente, al ser variables que se consideran relevantes para el analisis se toma
la decision de mantenerlas en el modelo. A su vez, si bien las variables ficticias nivel
socioeconémico medio y las regiones Cuyo y NEA no resultaron estadisticamente
significativas, se tomd la decision de mantenerlas en el modelo debido a la relevancia para el
analisis.

El coeficiente de la variable participacién comunitaria es igual a 1.444, esto muestra que la
oportunidad de participar de talleres de pintura es mayor en una persona que participa de este
tipo de espacios respecto de una que no lo hace, manteniendo el resto de las variables
constantes. El coeficiente de la variable sexo es 2.0129, lo que indica que las oportunidades de
participar de talleres de pintura son mas altas para las mujeres que para los varones
manteniendo el resto de las variables constantes. Como se mencioné en el primer capitulo de
este trabajo, es comln observar que las mujeres mayores participan mas en actividades
culturales en comparacién con los hombres mayores. Esta tendencia puede estar relacionada
con diferencias en intereses, preferencias y socializacion. Ademas, las mujeres mayores suelen
tener mas disposicion para compartir experiencias con amigos, familiares o grupos sociales en
esa etapa de la vida. El coeficiente de la variable nivel socioeconémico alto es 2.6838, esto
muestra que hay mas oportunidad de participar de talleres de pintura en una persona de nivel
socioecondmico alto respecto de una con nivel socioecondémico bajo manteniendo el resto de
las variables constantes. En el caso del nivel socioeconomico medio, el coeficiente es 0.8910,
que implica que hay mas oportunidad de participar de talleres de pintura en una persona de
nivel socioeconémico medio respecto de una con nivel socioeconémico bajo manteniendo el
resto de las variables constantes. Todos los casos se enfrentan con la variable de referencia, en
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este caso contra nivel socioeconomico bajo. Para saber el cambio entre el nivel
socioeconomico alto frente al nivel socioeconomico medio se debe restar el valor de los
coeficientes: 2.6838 - 0.8910= 1,7928. EI resultado muestra que hay mas oportunidad de
participar de talleres de pintura en una persona de nivel socioeconémico alto respecto de una
con nivel socioecondmico medio manteniendo el resto de las variables constantes. Como se ha
mencionado en el primer capitulo, existen multiples factores que influyen en el incremento de
la probabilidad de que los adultos mayores con un nivel socioeconémico més alto participen
de este tipo de espacios.

Por ultimo, los coeficientes de las variables relacionadas a la region del pais indican que vivir
en cualquier region que no sea la Ciudad Autonoma de Buenos Aires incrementa la oportunidad
de participar de talleres de pintura. Por ejemplo, el coeficiente de la variable region Provincia
de Buenos Aires es 3.2688, esto muestra que hay mas oportunidad de participar de talleres de
pintura en una persona que reside en la PBA respecto de una que reside en la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires, manteniendo el resto de las variables constantes. El coeficiente de la variable
region Patagonia es 2.4612, esto muestra que hay mas oportunidad de participar de talleres de
pintura en una persona que reside en Patagonia respecto de una que reside en la Ciudad
Autdénoma de Buenos Aires, manteniendo el resto de las variables constantes. Por ultimo, para
saber el cambio entre regiones, por ejemplo, la region NOA frente al NEA se debe restar el
valor de los coeficientes: 2.1107 - 0.7971= 1.3136. Asi, hay mas oportunidad de participar de
talleres de pintura en una persona que reside en el Noroeste respecto de una que reside en el

Noreste, manteniendo el resto de las variables constantes.

Odds ratio
El siguiente paso es calcular los odds ratio para interpretar el modelo. Se calcularon los odds

ratio y sus respectivos coeficientes y se presentan juntos en la siguiente matriz.

OR 2.5% 97.5%
intercept 0,0002 0,0000 0,0025
sexo mujer 7,4854 2,4958 28,8342
NSE medio 2,4375 0,6524 8,7586
NSE alto 14,6406 4,8657 49,8598
region Centro 9,4974 1,3063 196,0713
region Cuyo 3,2059 0,1178 88,1184
region NEA 2,2191 0,1879 51,4306
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region NOA 8,2537 1,0424 174,2678
regién Patagonia 11,7183 1,7251 236,7130
region PBA 26,2800 3,0935 579,9952
Participacion comunitaria si 4,2374 1,6264 12,0317

Los resultados revelan diferencias en la oportunidad de participar de talleres de pintura segun
distintas variables. A partir de los resultados, se analiza el comportamiento de cada variable
dejando a las restantes constantes.

La oportunidad de participar de talleres de pintura para aquellos que participan de espacios de
cultura comunitaria es 4 veces superior a las de aquellos que no lo hacen. En relacién con el
género de la persona, la oportunidad de participar de talleres de pintura es 7 veces superior para
las mujeres en comparacion con los hombres. A su vez, la oportunidad de participar de talleres
de pintura varia segun el nivel socioeconémico. En comparacidn con un nivel socioeconémico
bajo, aquellos con un nivel socioeconémico medio tienen el doble de oportunidades de
participar de talleres de pintura, mientras que aquellos con un nivel socioeconémico alto tienen
catorce veces mas oportunidades de hacerlo. Por ultimo, los resultados muestran que la
oportunidad de participar de talleres de pintura es mayor para aquellos que residen en regiones
distintas a la Ciudad de Buenos Aires. Por ejemplo, entre aquellos que residen en la region
Centro la oportunidad de participar de talleres de pintura es 9 veces superior en comparacion
con las personas que residen en CABA y las personas que residen en Patagonia tienen once
veces mas oportunidades de hacerlo.

Para que la direccién de las relaciones observadas sea cierta, los intervalos de confianza de los
odds ratio no deben cruzar el 1. Al observar los resultados, se ve que el intervalo de confianza
de las variables NSE3, sexo, region PBA, Patagonia, NOA, Centro y participacién comunitaria
no cruzan ya que los valores en cada extremo del intervalo son mayores que 1. En cambio, las
variables NSE 2, Cuyo y NEA, que no son significativas, como se puede observar en la tabla,

los intervalos de confianza contienen al 1.

3.3 Evaluacion de la capacidad predictiva

En esta seccién se va a evaluar la capacidad predictiva de los modelos. El primer paso es
realizar un diagnéstico de cada modelo para comprobar que son modelos adecuados para
explicar las variables respuesta, es decir que se ajustan bien a los datos. Los valores ajustados

en la regresion logistica predicen las probabilidades de Y dados los valores de cada predictor
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para cada observacion. El segundo paso es examinar los residuos para asegurarse de que los
modelos sean adecuados. Los principales propositos de examinar los residuos son aislar los
puntos en los que el modelo se ajusta mal y los ejercen una influencia excesiva sobre el modelo.
Como Vitale (2021) es importante destacar que, aunque se aislen valores atipicos o casos
influyentes, no hay justificacion para afirmar que al eliminarlos el modelo ajuste mejor. En
lugar de ello, se deben inspeccionar estos casos e intentar encontrar una razon que explique por
que son inusuales. Puede ser un error al cargar los datos, pero también es posible que existan
razones para para que la observacion sea inusual, en casos como este Ultimo se podria excluir
ese valor del modelo. Para buscar los casos conflictivos se analizan los residuos estandarizados
y para verificar que no mas de 5% de los casos tenga un valor absoluto mayor de 2, que no mas
de un 1% tenga valores absolutos superiores a 2.5 y que no exista ningn caso con valor
superior a 3 ya que cualquier observacion en esta situacion podria ser un valor atipico. Luego
se calcula la media del estadistico leverage (nimero de predictores mas 1, dividido por el
tamafo muestral) para buscar valores mayores que dos o tres veces esa media. Si se encuentran
observaciones con alto leverage se deben inspeccionar sus caracteristicas para evaluar si
existen razones para su influencia en los modelos y de ser asi excluir esos valores del modelo.
Por ultimo, se buscan valores absolutos de DFBeta mayores que 1.
El tercer paso es evaluar el rendimiento de la clasificacion de los modelos. Para eso se usa una
matriz de confusion. La matriz de confusion muestra la relacion entre las clases reales del
conjunto de datos y las clases predichas por el modelo. Es una matriz cuadrada que organiza
las predicciones en funcién de cuatro posibles resultados:
o Verdaderos positivos (VP): cantidad de casos que el modelo clasificé correctamente
COMoO positivos.
o Verdaderos negativos (VN): cantidad de casos que el modelo clasifico correctamente
como negativos.
o Falsos positivos (FP): cantidad de casos que el modelo clasificd incorrectamente como
positivos, cuando en realidad eran negativos.
o Falsos negativos (FN): cantidad de casos que el modelo clasificé incorrectamente como
negativos, cuando en realidad son positivos.
Por ultimo, se analiza el accuracy, o exactitud de los modelos, una medida utilizada para
evaluar el rendimiento. Indica la proporcion de casos clasificados correctamente (verdaderos
positivos y verdaderos negativos) en relacion con el total de casos. El accuracy se calcula
dividiendo el nimero de predicciones correctas por el nimero total de muestras en el conjunto
de datos. Matematicamente, se expresa de la siguiente manera: Accuracy = VP + VN / (VP +
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VN + FP + FN). El valor del accuracy varia entre 0 y 1, donde O representa una clasificacion
completamente incorrecta y 1 indica una clasificacion perfectamente correcta.
A continuacion, se presentan los resultados de estos pasos para cada uno de los modelos

construidos.

Modelo 1: asistencia al cine

Probabilidades predichas

Se realiza un diagndstico del modelo para comprobar que es un modelo adecuado para explicar
la variable respuesta. En primer lugar, se calcula la probabilidad predicha de asistir al cine para
usar y no usar internet, manteniendo constantes las variables nivel educativo alto, sexo mujer
y region CABA.

cine Sexo NE region internet (probabilidades. predichas 1B
Si 2 2 CABA 1 0,642
NO 2 2 CABA 1 0,642
NO 2 2 CABA 1 0,642
Sl 2 2 CABA 1 0,642
Si 2 2 CABA 1 0,642
Sl 2 2 CABA 1 0,642
Si 2 2 CABA 1 0,642
Sl 2 2 CABA 1 0,642
NO 2 2 CABA 0 0,390
NO 2 2 CABA 1 0,642

Estos valores indican que cuando una mujer adulta mayor que reside en CABA y tiene nivel
educativo alto, sabe usar internet la probabilidad predicha de que asista al cine es 0.642. Sin
embargo, si no sabe usar internet la probabilidad predicha de asistir al cine desciende a 0.39.

Luego se prueba crear una tabla de probabilidades predichas variando el valor de region y

manteniendo constantes las variables nivel educativo alto, sexo mujer y usar internet.

cine Sexo NE region internet |probabilidades. predichas 1B
Sl 2 2 CABA 1 0,642
SI 2 2 CENTRO 1 0,559
Sl 2 2 CUYO 1 0,307
SI 2 2 NEA 1 0,415
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Sl 2 NOA 1 0,276
Sl 2 PATAGONIA |1 0,499
NO 2 PBA 1 0,471

Se puede ver que la probabilidad predicha de asistir al cine mas alta es en CABA con un valor
de 0.64 y en segundo lugar Centro con una probabilidad predicha de 0.559. La region con las
probabilidades predichas mas bajas es Cuyo con 0.276.

Por ultimo, se crea una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel educativo

y sexo. Manteniendo constantes la region CABA y el uso de internet.

cine Sexo NE region internet |probabilidades. predichas 1B
Sl 2 2 CABA 1 0,642
Si 1 2 CABA 1 0,526
Sl 2 1 CABA 1 0,477
Si 1 1 CABA 1 0,360
NO 2 0 CABA 1 0,298
NO 1 0 CABA 1 0,208

Se puede ver que la probabilidad predicha de asistir al cine mas alta es 0.642 y corresponde al
sexo femenino y nivel educativo alto. Un hombre con nivel educativo alto tiene una
probabilidad predicha de 0.526 de asistir al cine y una mujer con nivel educativo medio tiene
una probabilidad predicha de 0.477. La probabilidad predicha de asistir al cine mas baja es

0.208 y corresponde al sexo masculino y nivel educativo bajo.

Valores influyentes y posibles atipicos

Luego se examinan los residuos para asegurarse de que el modelo propuesto es adecuado. En
primer lugar, se analizaron los residuos estandarizados y se verifico que no mas de 5% de los
casos tiene un valor absoluto mayor de 2 y que no méas de un 1% tiene valores absolutos mas
alla de 2.5. Los resultados muestran que 22 casos de los 574 de la muestra tienen un valor
absoluto mayor de 2. Estos casos representan el 4% del total. Ademas, se encontraron solo dos
casos con valores absolutos mayores a 2.5. Por ultimo, cualquier caso con valor superior a 3
podria ser un valor atipico, se verific que no hay ningln caso en esta situacion.

Luego se calculé la media del estadistico leverage (nimero de predictores mas 1, dividido por

el tamafio muestral) y se buscaron valores mayores que dos o tres veces esa media. El valor
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esperado de leverage es 0.01916 por lo tanto se buscaron valores mayores a 0.057. Se

encontraron 4 casos en esa situacion:

leverage p comunitaria |internet  [regién Sexo NE edad 2cat
0,0791 0 1 PBA 2 2 1
0,0637 1 1 PBA 2 1 1
0,0637 0 1 PBA 2 1 1
0,0588 1 0 PBA 2 2 0

Al inspeccionar las caracteristicas de las observaciones con alto leverage se concluyo6 que los
datos eran correctos y no existian razones aparentes para su influencia en el modelo. Es
importante destacar que en los 4 casos los leverage tienen valores muy cercanos a 0.057. Por
lo tanto, se decidid no excluir esos valores del modelo. Por dltimo, se buscaron valores

absolutos de DFBeta mayores que 1 y se verifico que no habia ningin caso en esa situacion.

Evaluacion

Para evaluar el rendimiento de la clasificacion de los modelos se usa una matriz de confusion.

Valor Real
Positivo Negativo
Positivo 16 12
Valor Predicho
Negativo 83 463

En este caso el resultado del accuracy es 0.83. Como el valor es cercano a 1 se puede concluir
que se trata de un buen rendimiento del modelo. Sin embargo, es importante tener en cuenta
que el accuracy puede ser engafioso en situaciones como estas donde las clases del modelo
estan desbalanceadas (hay muchos més casos negativos que positivos). En estos casos, un
modelo puede obtener un alto accuracy al predecir correctamente la clase dominante, mientras

que su rendimiento en la clase minoritaria es deficiente.
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Modelo 2: lectura de diarios

Probabilidades predichas

Se empieza por calcular la probabilidad predicha de leer el diario para usar y no usar internet,

manteniendo constantes las variables nivel educativo alto, sexo hombre y edad 60 a 65 afos.

Diarios Sexo NE edad internet | probabilidades. predichas 2B
NO 1 2 1 1 0,8950
Sl 1 2 1 0,8950
S 1 2 1 1 0,8950
Sl 1 2 1 1 0,8950
NO 1 2 1 1 0,8950
NO 1 2 1 1 0,8950
S 1 2 1 1 0,8950
Sl 1 2 1 1 0,8950
S 1 2 1 1 0,8950
NO 1 2 1 0 0,7938

Estos valores indican que cuando un hombre adulto mayor que tiene entre 60 y 65 afios, nivel

educativo alto y sabe usar internet la probabilidad predicha de que lea el diario es 0.895. Sin

embargo, si no sabe usar internet la probabilidad predicha de leer el diario desciende a 0.793.

Luego se prueba crear una tabla de probabilidades predichas variando el valor de edad y

manteniendo constantes las variables nivel educativo alto, sexo hombre y usar internet.

Diarios Sexo NE edad internet | probabilidades. predichas 2B
NO 1 2 1 1 0,8950
Sl 1 2 1 1 0,8950
S 1 2 1 1 0,8950
S 1 2 1 1 0,8950
NO 1 2 1 1 0,8950
NO 1 2 1 1 0,8950
SI 1 2 1 1 0,8950
Sl 1 2 1 1 0,8950
SI 1 2 1 1 0,8950
S 1 2 0 1 0,8572
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Estos valores indican que cuando un hombre adulto mayor tiene nivel educativo alto, sabe usar
internet y tiene entre 60 y 65 afios la probabilidad predicha de que lea el diario es 0.895. Sin
embargo, si tiene méas de 66 afios la probabilidad predicha de leer el diario desciende a 0.857.

Por altimo, se crea una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel educativo

y sexo. Manteniendo constantes la edad y el uso de internet.

Diarios Sexo NE edad internet | probabilidades. predichas 2B
NO 1 2 1 1 0,8950
S 1 1 1 1 0,8732
SI 2 2 1 1 0,8203
Sl 1 0 1 1 0,7794
S 2 1 0 1 0,7219
Sl 2 0 1 1 0,6541

Se puede ver que la probabilidad predicha de leer el diario mas alta es 0.8950 y corresponde al
sexo masculino y nivel educativo alto. Un hombre con nivel educativo bajo tiene una
probabilidad predicha de leer el diario mas alta que una mujer con nivel educativo medio
(0.7794 contra 0.7219). La probabilidad predicha de leer diarios mas baja es 0.6541 y

corresponde al sexo femenino y nivel educativo bajo.

Valores influyentes y posibles atipicos

Luego se examinan los residuos para asegurarse de que el modelo propuesto es adecuado. En
primer lugar, se analizaron los residuos estandarizados y se verifico que no mas de 5% de los
casos tiene un valor absoluto mayor de 2 y que ningun caso tiene valores absolutos mas alla de
2.5. Los resultados muestran que 7 casos de los 574 de la muestra tienen un valor absoluto
mayor de 2. Estos casos representan el 1.2% del total. Por dltimo, cualquier caso con valor
superior a 3 podria ser un valor atipico, se verificd que no hay ningun caso en esta situacion.
Luego se calculd la media del estadistico leverage (nimero de predictores més 1, dividido por
el tamafio muestral) y se buscaron valores mayores que dos o tres veces esa media. El valor
esperado de leverage es 0.01045 por lo tanto se buscaron valores mayores a 0.031 y no se
encontrd ningun caso en esa situacion. Por ultimo, se buscaron valores absolutos de DFBeta

mayores que 1y se verificd que no habia ningun caso en esa situacion.
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Evaluacion

Para evaluar el rendimiento de la clasificaciéon de los modelos se usa una matriz de confusion.

Valor Real
Positivo Negativo
Positivo 324 136
Valor Predicho
Negativo 44 70

En este caso el resultado del accuracy es 0.68. Como el valor es mas cercano a 1 que a 0 se

puede concluir que se trata de un buen rendimiento del modelo.

Modelo 3: asistencia al teatro
Probabilidades predichas
Se empieza por calcular la probabilidad predicha de asistir al teatro para usar y no usar internet,

manteniendo constantes las variables nivel educativo alto y nivel socioeconémico alto.

probabilidades. predichas
Teatro NSE NE Internet 3C
Sl 3 2 1 0,4524
NO 3 2 1 0,4524
NO 3 2 0 0,2628
NO 3 2 1 0,4524
Si 3 2 1 0,4524
NO 3 2 1 0,4524
NO 3 2 1 0,4524
Si 3 2 1 0,4524
Si 3 2 1 0,4524

Estos valores indican que cuando un adulto mayor tiene nivel educativo y socioeconémico alto,
sabe usar internet la probabilidad predicha de que asista al teatro es 0.4524. Sin embargo, si no
sabe usar internet la probabilidad predicha de asistir al teatro desciende a 0.2628.

Luego se prueba crear una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel

educativo y manteniendo constantes las variables nivel socioeconémico alto y usar internet.
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probabilidades. predichas
Teatro NSE NE Internet 3C
Sl 3 0 1 0,2020
NO 3 0 1 0,2020
NO 3 0 1 0,2020
Sl 3 1 1 0,2707
Sl 3 1 1 0,2707
Sl 3 1 1 0,2707
Sl 3 2 1 0,4524
Sl 3 2 1 0,4524
Si 3 2 1 0,4524

Se puede ver que la probabilidad predicha de asistir al teatro para personas mayores de nivel

socioecondémico alto que usan internet es mas alta para personas de nivel educativo alto con un

valor de 0.4524, seguido por nivel educativo medio con una probabilidad predicha de 0.2707

y por ultimo nivel educativo bajo con un valor de 0.2020.

Por dltimo, se crea una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel

socioecondmico. Manteniendo constantes el nivel educativo alto y uso de internet.

probabilidades. predichas
Teatro NSE NE Internet 3C
NO 1 2 1 0,2523
NO 1 2 1 0,2523
NO 1 2 1 0,2523
Sl 2 2 1 0,3363
Sl 2 2 1 0,3363
Sl 2 2 1 0,3363
Si 3 2 1 0,4524
Sl 3 2 1 0,4524
Si 3 2 1 0,4524
Si 3 2 1 0,4524
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Se puede ver que la probabilidad predicha de asistir al teatro para personas mayores de nivel
educativo alto que usan internet es mas alta para personas de nivel socioecondémico alto con un
valor de 0.4524, seguido por nivel socioeconémico medio con una probabilidad predicha de
0.3363 y por altimo nivel socioecondémico bajo con un valor de 0.2523.

Valores influyentes y posibles atipicos

Luego se examinan los residuos para asegurarse de que el modelo propuesto es adecuado. En
primer lugar, se analizaron los residuos estandarizados y se verificd que no mas de 5% de los
casos tiene un valor absoluto mayor de 2. Los resultados muestran que 28 casos de los 574 de
la muestra tienen un valor absoluto mayor de 2 que representan el 4.8% del total. A su vez, hay
9 casos con un valor igual a 2.526, estos casos representan el 1.5% del total, es decir que supera
el 1% esperado para valores absolutos mas alla de 2.5. Al inspeccionar las caracteristicas de
estas observaciones se concluyd que los datos no eran atipicos y, por lo tanto, se decidié no
excluirlos del modelo. Por ultimo, cualquier caso con valor superior a 3 podria ser un valor
atipico, se verificd que no hay ningun caso en esta situacion.

Luego se calcul6 la media del estadistico leverage (nimero de predictores més 1, dividido por
el tamafio muestral) y se buscaron valores mayores que dos o tres veces esa media. El valor
esperado de leverage es 0.01604 por lo tanto se buscaron valores mayores a 0.0481 y se verificd
que no hay ningln caso en esta situacion. Por Gltimo, se buscaron valores absolutos de DFBeta

mayores que 1y se verificé que no habia ningln caso en esa situacion.

Evaluacion

Para evaluar el rendimiento de la clasificacidon de los modelos se usa una matriz de confusion.

Valor Real
Positivo Negativo
Positivo 0 0
Valor Predicho
Negativo 79 495

Por ultimo, se analiza el accuracy, o exactitud para evaluar el rendimiento del modelo. En este
caso el resultado del accuracy es 0.86. Como el valor es cercano a 1 se puede concluir que se
trata de un buen rendimiento del modelo. Sin embargo, es importante tener en cuenta que el

accuracy puede ser engafioso en situaciones como estas donde las clases del modelo estan
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desbalanceadas (hay muchos mas casos negativos que positivos). En este caso, el modelo no
predice ningun caso positivo y obtuvo un alto accuracy al predecir correctamente la clase

dominante (casos negativos).

Modelo 4: lectura de libros
Probabilidades predichas
Se empieza por calcular la probabilidad predicha de leer libros para usar y no usar internet,

manteniendo constantes las variables nivel educativo alto, sexo mujer y participacion

comunitaria.

o | e | e [t [
S 2 2 1 1 0,7999
S 2 2 1 0 0,6036
NO 2 2 1 1 0,7999
S 2 2 1 1 0,7999
S 2 2 1 0 0,6036
S 2 2 1 1 0,7999
NO 2 2 1 0 0,6036
S 2 2 1 1 0,7999
S 2 2 1 1 0,7999
Sl 2 2 1 1 0,7999

Estos valores indican que cuando una mujer adulta mayor participa en espacios de cultura
comunitaria, tiene nivel educativo alto y sabe usar internet la probabilidad predicha de que lea
libros es 0.7999. Sin embargo, si no sabe usar internet la probabilidad predicha de leer libros
desciende a 0.6036.

Luego se prueba crear una tabla de probabilidades predichas variando el valor de participacién

comunitaria y manteniendo constantes las variables nivel educativo alto, sexo mujer y usar

internet.
. Participacion . Probabilidades
libros SEX0 NE Comunitaria Internet predichas 4B
Sl 2 2 1 1 0,7999
NO 2 2 1 1 0,7999
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Sl 2 2 1 1 0,7999
Sl 2 2 1 1 0,7999
S 2 2 1 1 0,7999
Sl 2 2 0 1 0,7310
NO 2 2 0 1 0,7310
Sl 2 2 0 1 0,7310
Sl 2 2 0 1 0,7310
Sl 2 2 0 1 0,7310

Estos valores indican que cuando una mujer adulta mayor sabe usar internet, tiene nivel
educativo alto y participa en espacios de cultura comunitaria la probabilidad predicha de que
lea libros es 0.7999. Sin embargo, si no participa en espacios de cultura comunitaria la
probabilidad predicha de leer libros desciende a 0.7310.

Por ultimo, se crea una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel educativo

y sexo. Manteniendo constantes la participacion en espacios de cultura comunitaria y el uso de

internet.

o | n | e [ e [t
Sl 2 2 1 1 0,7999
Sl 1 % 1 1 0,6912
S 2 1 1 1 0,5962
NO 1 1 1 1 0,4527
NO 2 0 1 1 0,4724
S 1 0 1 1 0,3340

Se puede ver que la probabilidad predicha de leer libros mas alta es 0.7999 y corresponde al
sexo femenino y nivel educativo alto. Un varon con nivel educativo alto tiene una probabilidad
predicha de 0.6912 de leer libros. La probabilidad predicha de leer libros de una mujer con
nivel educativo bajo (0.4724) es superior a la de un varon de nivel educativo medio (0.4527).
La probabilidad predicha mas baja es 0.3340 y corresponde al sexo masculino y nivel educativo

bajo.
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Valores influyentes y posibles atipicos

En primer lugar, se analizaron los residuos estandarizados y se verificé que no mas de 5% de
los casos tiene un valor absoluto mayor de 2 y que no mas de un 1% tiene valores absolutos
maés all& de 2.5. Los resultados muestran que 10 casos de los 574 de la muestra tienen un valor
absoluto mayor de 2. Estos casos representan el 1.7% del total y no se encontraron casos con
valores absolutos mayores a 2.5. Por altimo, cualquier caso con valor superior a 3 podria ser
un valor atipico, se verificd que no hay ningun caso en esta situacion.

Luego se calcul6 la media del estadistico leverage (nimero de predictores més 1, dividido por
el tamafio muestral) y se buscaron valores mayores que dos o tres veces esa media. El valor
esperado de leverage es (k+1) /n=0.01045 por lo tanto se buscaron valores mayores a 0.031
Pero no se encontraron casos en esa situacion: Por Gltimo, se buscaron valores absolutos de

DFBeta mayores que 1y se verific que no habia ningun caso en esa situacion.

Evaluacion

Para evaluar el rendimiento de la clasificacion de los modelos se usa una matriz de confusion.

Valor Real
Positivo Negativo
Positivo 88 50
Valor Predicho
Negativo 106 330

En este caso el resultado del accuracy es 0.73. Como el valor es cercano a 1 se puede concluir
que se trata de un buen rendimiento del modelo. Sin embargo, es importante tener en cuenta
que el accuracy puede ser engafoso en situaciones como estas donde las clases del modelo
estan desbalanceadas (hay mas casos negativos que positivos). En estos casos, un modelo puede
obtener un alto accuracy al predecir correctamente la clase dominante, mientras que su

rendimiento en la clase minoritaria es deficiente.
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Modelo 5: asistencia a museos

Probabilidades predichas

Se empieza por calcular la probabilidad predicha de asistir a museos para usar y no usar

internet, manteniendo constantes las variables nivel educativo alto y participacién comunitaria.

MUSE0S NE Particip_acic?n internet Proba_bilidades
Comunitaria predichas 5B
Sl 2 1 1 0,5698
NO 2 0 0,3185
NO 2 1 0 0,3185
S 2 1 1 0,5698
S 2 1 1 0,5698
NGO 2 1 1 0,5698
S 2 1 0 0,3185
NO 2 1 1 0,5698
NGO 2 1 1 0,5698
NO 2 1 0 0,3185

Estos valores indican que una persona adulta mayor que participa de espacios de cultura

comunitaria tiene nivel educativo alto y sabe usar internet tiene una probabilidad predicha de

asistir a museos de 0.5698. Sin embargo, si no sabe usar internet la probabilidad predicha de

asistir a museos desciende a 0.3185.

Luego se prueba crear una tabla de probabilidades predichas variando el valor de participacién

comunitaria y manteniendo constantes las variables nivel educativo alto y usar internet.

Museos NE Participacion| . . | Probabilidades
Comunitaria predichas 5B
Sl 2 1 1 0,5698
Sl 2 1 0,5698
S 2 1 1 0,5698
NO 2 1 1 0,5698
NO 2 0 1 0,3299
NO 2 0 1 0,3299
Sl 2 0 1 0,3299
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NO 2 0 1 0,3299

Se puede ver que la probabilidad predicha de asistir a museos de una persona adulta mayor que
tiene nivel educativo alto sabe usar internet y participa en espacios de cultura comunitaria es
0.5698. En cambio, si no participa en espacios de cultura comunitaria la probabilidad predicha
de asistir a museos desciende a 0.3299.

Por altimo, se crea una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel educativo

manteniendo constantes participacion comunitaria y uso de internet.

Museos NE Participacion| . . | Probabilidades
Comunitaria predichas 5B
Sl 2 1 1 0,5698
S 2 1 0,5698
S 1 1 1 0,3605
NO 1 1 1 0,3605
NO 0 1 1 0,1419
NO 0 1 1 0,1419

Se puede ver que la probabilidad predicha de asistir a museos de una persona mayor que usa
internet participa de espacios de cultura comunitaria y tiene nivel educativo alto es 0.5698.
También se puede observar que la probabilidad predicha con un nivel educativo medio
desciende a 0.3605 y con un nivel educativo bajo es 0.1419.

Valores influyentes y posibles atipicos

En primer lugar, se analizaron los residuos estandarizados y se verifico que no més de 5% de
los casos tiene un valor absoluto mayor de 2 y que no mas de un 1% tiene valores absolutos
mas alla de 2.5. Los resultados muestran que 17 casos de los 574 de la muestra tienen un valor
absoluto mayor de 2. Estos casos representan el 3% del total. Ademas, se encontraron solo dos
casos con valores absolutos mayores a 2.5. Por ultimo, cualquier caso con valor superior a 3
podria ser un valor atipico, se verific que no hay ningln caso en esta situacion.

Luego se calculé la media del estadistico leverage (nimero de predictores mas 1, dividido por
el tamafio muestral) y se buscaron valores mayores que dos o tres veces esa media. El valor

esperado de leverage es 0.0087 por lo tanto se buscaron valores mayores a 0.026 y no se
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encontrd ningln caso en esa situacion. Por ultimo, se buscaron valores absolutos de DFBeta

mayores que 1y se verificd que no habia ningun caso en esa situacion.

Evaluacion

Para evaluar el rendimiento de la clasificacién de los modelos se usa una matriz de confusion.

Valor Real
Positivo Negativo
Positivo 17 12
Valor Predicho
Negativo 66 479

En este caso el resultado del accuracy es 0.86. Como el valor es cercano a 1 se puede concluir

que se trata de un buen rendimiento del modelo. Sin embargo, es importante tener en cuenta

que el accuracy puede ser engafioso en situaciones como estas donde las clases del modelo

estan desbalanceadas (hay muchos més casos negativos que positivos). En estos casos, un

modelo puede obtener un alto accuracy al predecir correctamente la clase dominante, mientras

que su rendimiento en la clase minoritaria es deficiente.

Modelo 6: talleres de pintura

Probabilidades predichas

Se empieza por calcular la probabilidad predicha de participar de talleres de pintura para

participar y no participar de espacios de cultura comunitaria, manteniendo constantes las

variables nivel socioecondmico alto, sexo mujer y region Patagonia.

talleres de pintura NSE Iz:irr:fjiﬁi?;ir?z Sexo regiéon ng:;l;::;iagges
SI 3 0 2 PATAGONIA 0,2416
NO 3 0 2 PATAGONIA 0,2416
NO 3 0 2 PATAGONIA 0,2416
NO 3 0 2 PATAGONIA 0,2416
Si 3 0 2 PATAGONIA 0,2416
NO 3 0 2 PATAGONIA 0,2416
Si 3 1 2 PATAGONIA 0,5744
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Estos valores indican que cuando una mujer adulta mayor que reside en Patagonia y tiene nivel

socioecondmico alto, no participa de espacios de cultura comunitaria la probabilidad predicha

de que realice talleres de pintura es 0.2416. Sin embargo, si participa de espacios de cultura

comunitaria la probabilidad predicha de realizar talleres de pintura asciende a 0.5744.

Luego se prueba crear una tabla de probabilidades predichas variando el valor de region y

manteniendo constantes las variables nivel socioecondmico alto, sexo mujer y no participacion

comunitaria.
talleres de pintura NSE iil;::ﬁirﬁ)i?;ir?g Sexo regiéon Pprf:(;l():::;ciagjgs
NO 3 0 2 CABA 0,0265
NO 3 0 2 CENTRO 0,2052
NO 3 0 2 CUYO 0,0802
Sl 3 0 2 NOA 0,1832
NO 3 0 2 NEA 0,0569
SI 3 0 2 PBA 0,4167
SI 3 0 2 PATAGONIA 0,2416

Se puede ver que la probabilidad predicha de participar de talleres de pintura mas alta es en

PBA con un valor de 0.41 y en segundo lugar Patagonia con una probabilidad predicha de 0.24.

La region con las probabilidades predichas mas bajas es CABA con 0.0265.

Por dltimo, se crea una tabla de probabilidades predichas variando el valor de nivel

socioeconémico y sexo. Manteniendo constantes la region Patagonia y la participacion

comunitaria.
talleres de pintura NSE zirgﬁi:i?;ir?g Sexo regiéon P;?:;t;:;(iasss
SI 3 1 2 PATAGONIA 0,5744
NO 3 1 1 PATAGONIA 0,1528
NO 2 1 2 PATAGONIA 0,1835
NO 2 1 1 PATAGONIA 0,0291
NO 1 1 2 PATAGONIA 0,0844
NO 1 1 1 PATAGONIA 0,0122

Se puede ver que la probabilidad predicha de participar de talleres de pintura mas alta es 0.57

y corresponde al sexo femenino y nivel socioeconomico alto. Un hombre con nivel
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socioecondmico alto tiene una probabilidad predicha de 0.15 de participar de talleres de pintura
y una mujer con nivel socioecondmico medio tiene una probabilidad predicha de 0.18. La
probabilidad predicha de participar de talleres de pintura mas baja es 0.012 y corresponde al

sexo masculino y nivel socioeconémico bajo.

Valores influyentes y posibles atipicos

En primer lugar, se analizaron los residuos estandarizados y se verifico que no mas de 5% de
los casos tiene un valor absoluto mayor de 2 y que no mas de un 1% tiene valores absolutos
mas alla de 2.5. Los resultados muestran que 11 casos de los 574 de la muestra tienen un valor
absoluto mayor de 2 que representan el 2% del total. Ademas, se encontraron siete casos con
valores absolutos mayores a 2.5 (1.2% del total). Por ultimo, cualquier caso con valor superior
a 3 podria ser un valor atipico, se verificd que hay dos casos en esta situacion.

D | ncariados | Comanaria | 90| S0 | NSE
1295 3,6463 1 NEA 1 2
445 3,2002 1 NOA 1 1
150 2,9819 1 NEA 2 0
2751 2,8938 0 CABA 2 2
1619 2,6431 1 CUYO 2 2
2195 25748 0 PBA 2 0
730 25430 0 PATAGONIA 2 1

Al inspeccionar las caracteristicas de las observaciones con altos valores de residuos
estandarizados se concluy6 que los datos eran correctos y no existian razones aparentes para
considerarlos atipicos. Por lo tanto, se decidié no excluir esos casos del modelo.

Luego se calcul6 la media del estadistico leverage y se buscaron valores mayores que dos o
tres veces esa media. El valor esperado de leverage es 0.01916 por lo tanto se buscaron valores
mayores a 0.057. Se encontraron 54 casos en esa situacion (9.4% del total).

Sin embargo, al inspeccionar las caracteristicas de las observaciones con alto leverage se
concluy6 que los datos eran correctos y no existian razones aparentes para su influencia en el
modelo. Por lo tanto, se decidié no excluir esos valores del modelo. Por Gltimo, se buscaron
valores absolutos de DFBeta mayores que 1 y se verificé que no habia ningun caso en esa

situacion.
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Evaluacion

Para evaluar el rendimiento de la clasificacién de los modelos se usa una matriz de confusion.

Valor Real
Positivo Negativo
Positivo 3 1
Valor Predicho
Negativo 20 550

En este caso el resultado del accuracy es 0.96. Como el valor es cercano a 1 se puede concluir
que se trata de un buen rendimiento del modelo. Sin embargo, es importante tener en cuenta
que el accuracy puede ser engafioso en situaciones como estas donde las clases del modelo
estan desbalanceadas (hay muchos mas casos negativos que positivos). En estos casos, un
modelo puede obtener un alto accuracy al predecir correctamente la clase dominante, mientras
que su rendimiento en la clase minoritaria es deficiente.

Es importante destacar que las clases de este modelo estan muy desbalanceadas ya que los
casos negativos son muchos mas que los positivos. Existen distintas formas de abordar este
problema, pero como el desbalance es extremadamente grande se plantea la posibilidad a futuro
de utilizar otro tipo de modelos de clasificacion que sean mas adecuados que la regresion

logistica frente a conjuntos de datos desbalanceados.

3.4 Conclusién

En este capitulo se interpretaron y evaluaron los resultados de los seis modelos de regresién
logistica binaria. Mediante la medida de Hosmer - Lemeshow se calcul6 cuanto del error del
ajuste disminuia al incluir las variables predictoras en cada modelo y todos los valores
mostraron utilidades relativamente bajas de los predictores para explicar la variable respuesta.
El resultado del modelo asistencia al cine fue 0.17, el de lectura de diarios 0.08, asistencia al
teatro 0.17, lectura de libros 0.13, asistencia a museos 0.18 y talleres de pintura 0.27.

Luego se calcularon los odds ratio para interpretar los modelos. Los resultados obtenidos
mostraron que hay diferencias en la oportunidad realizar consumos culturales segun distintas
variables. A partir de los resultados, se analizaron los comportamientos de cada variable
dejando a las restantes constantes. Las oportunidades de ir al cine, al teatro, a museos y de leer

diarios y libros para aquellos adultos mayores que utilizan internet son superiores a las de
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aquellos que no son usuarios. Como indica la teoria de la continuidad de Atchley (1989)
mantenerse conectados a través de las oportunidades que ofrece internet facilita mantener
vinculos con familiares, amigos y conocidos, y encontrar nuevas formas de participacion y
contribucion en la sociedad. Esto también se relaciona con la busqueda de actividades y roles
que reflejen sus intereses y valores a lo largo del tiempo.

En relacion con el género de la persona, la oportunidad de asistir al cine, leer libros y participar
en talleres de pintura es mayor para las mujeres en comparacion con los varones. La excepcion
son los diarios ya que la oportunidad de leer el diario disminuye para las mujeres en
comparacion con los varones. Es importante destacar que existen diferencias en cuanto a la
reclusién en el entorno doméstico entre varones y mujeres. La informacién disponible
(Encuesta Nacional sobre Calidad de Vida de Adultos Mayores, 2012) muestra que los varones
de més de 60 afios salen casi todos los dias de su hogar en mayor proporcion que las mujeres,
este factor incide sobre todo en la diferencia entre las actividades culturales realizadas dentro
y fuera del hogar. Al mismo tiempo, en cuanto a la participacién comunitaria que implica la
generacion de lazos sociales, la informacion analizada en el primer capitulo destaca la
relevancia de participacion de los adultos mayores como voluntarios en organizaciones
comunitarias sobre todo en espacios religiosos y centros de jubilados y en su mayoria, son las
mujeres quienes mas participan en estas actividades.

Las oportunidades también varian segun el nivel educativo. En comparacion con un nivel
educativo bajo, aquellos adultos mayores con un nivel educativo medio y alto tienen mas
oportunidades de ir al cine, leer diarios, asistir al teatro, leer libros y asistir a museos. Otros
trabajos desarrollados a través de modelos de regresion también mostraron la relevancia del
nivel educativo en la participacion cultural indicando que un mayor nivel de conocimientos
generaba en los individuos las habilidades y motivacion necesarias para la asistencia a
determinadas actividades culturales (Ramirez et al., 2020).

En relacién con la regidn de residencia, los resultados mostraron que la oportunidad de asistir
al cine es mayor para aquellos que residen en la Ciudad de Buenos Aires en comparacion con
quienes viven en otras regiones del pais. Lo opuesto ocurre con la participacion en talleres de
pintura, ya que la oportunidad de participar es mayor para aquellos que residen en regiones
distintas a la Ciudad de Buenos Aires. Con respecto a la relacion entre las personas mayores y
su entorno, hay estudios que plantean que la forma en que las personas mayores se relacionan
con el contexto estd determinada por una interaccion compleja entre factores personales y
contextuales. Existen diferencias importantes entre zonas rurales y urbanas en relacion con la
disponibilidad de residencias, el trafico, los servicios publicos, la oferta cultural y las redes de
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apoyo. En areas urbanas, hay mas densidad de poblacion e infraestructura desarrollada que en
las zonas rurales. En cuanto a las redes de apoyo, en areas urbanas existe una mayor diversidad
y disponibilidad de recursos comunitarios, como grupos, organizaciones benéficas y programas
de envejecimiento activo. En cambio, en areas rurales, las redes suelen ser mas pequefias y
menos diversas, lo que puede dificultar el acceso a servicios y limitar las oportunidades de
participacion social para los adultos mayores (Rowles et al., 1996).

A su vez, la oportunidad de asistir al teatro y de participar de talleres de pintura varia segun el
nivel socioeconémico. Los resultados mostraron que las oportunidades de realizar estas
practicas culturales para aquellos que tienen nivel socioecondmico alto y medio son superiores
a las de aquellos que tienen nivel socioeconémico bajo. En este sentido, distintos estudios
mostraron que es posible afirmar que las personas con méas recursos econémicos tienen la
posibilidad de desarrollar mas habilidades fisicas, intelectuales, emocionales y sociales y por
lo tanto tienden a registrar tasas mas altas de relaciones sociales y actividades de ocio al
envejecer (Arber et al., 2003)

Por ultimo, la oportunidad de leer libros, asistir a museos y participar de talleres de pintura es
superior para quienes participan en espacios de cultura comunitaria (como centros de jubilados
0 espacios religiosos) en comparacion con quienes no lo hacen. Como se observo en los
distintos estudios sobre adultos mayores y tiempo de ocio, la participacion social esta
correlacionada con una reduccion del estrés y las enfermedades y un estilo de vida de ocio
activo se relaciona positivamente con resultados psicolégicos, como la calidad de vida, el
bienestar y la salud mental (Gagliardi et al., 2007).

Finalmente, se evalud el rendimiento de la clasificacion de los modelos. Para eso se us6 una
matriz de confusion y se analiz6 el accuracy de los modelos. Como todos los modelos dieron
como resultado un accuracy cercano a 1 se puede concluir que se trata de un buen rendimiento.
Sin embargo, es importante tener en cuenta que el accuracy puede ser engafioso en situaciones
como estas donde las clases de los modelos estan desbalanceadas (hay muchos mas casos
negativos que positivos). En estos casos, los modelos pueden obtener un alto accuracy al
predecir correctamente la clase dominante, mientras que su rendimiento en la clase minoritaria

es deficiente.
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Conclusion

Los consumos culturales pueden contribuir a la creacion de redes de apoyo, al desarrollo de
habilidades y conocimientos, y a la promocion de una identidad cultural propia. A medida que
las personas envejecen, cambian las necesidades, intereses, formas de participacion y
consumos. Comprender cdmo los adultos mayores se relacionan con la cultura, queé tipos de
consumos culturales realizan y cémo influye esto en su bienestar y calidad de vida, es
fundamental para disefiar politicas y programas que promuevan una participacion y
enriquecedora en esta etapa de la vida.

El primer paso de este trabajo consistié en explorar diversas fuentes cuantitativas y cualitativas
que permitieran analizar las principales caracteristicas de los adultos mayores. El siguiente paso
fue identificar y seleccionar factores que desempefien un papel relevante en la realizacion y no
realizacion de sus consumos culturales. Las variables seleccionadas fueron el nivel educativo,
nivel socioeconémico, género, edad, conectividad a internet, participacion comunitaria y
region del pais. Para seleccionar las variables resultado a explicar se tomd en cuenta la
pertenencia de los distintos consumos culturales a los grupos “actividades dentro del hogar",
"actividades fuera del hogar" y "participacion comunitaria”, debido a las caracteristicas y
condiciones Unicas de cada uno de estos grupos. Las variables resultado seleccionadas fueron
asistir al cine, al teatro, leer diarios, libros, visitar museos y participar en talleres de pintura. El
siguiente paso consistid en construir modelos de regresion logistica como herramienta para
analizar la asociacion entre las caracteristicas sociodemograficas de las personas mayores
(variables predictoras) y su participacién en diversas practicas y consumos culturales (variables
resultado). Los seis modelos de regresion logistica binaria construidos estaban compuestos por
covariables cualitativas. Los datos que se utilizaron provienen de la Encuesta Nacional de
Consumos Culturales del afio 2017 desarrollada por el Ministerio de Cultura de la Nacion. Para
este estudio se utilizd una seleccion de 574 casos compuestos por personas de mas de 60 afos.
Como se menciond, el analisis de las distintas fuentes relevadas en la primera parte de este
trabajo permitié caracterizar a la poblacion adulta mayor en Argentina. En comparacion con
otros paises de America Latina, Argentina se destaca por tener una proporcion considerable de
adultos mayores en su poblacion. En el afio 2010, alrededor del 14% de la poblacion argentina
pertenecia al grupo de edad de 60 afios y mas, una tendencia que se mantiene en el tiempo y
segun las proyecciones demograficas se espera que continte en el futuro. Con relacion al
género de las personas, las mujeres superan en numero a los hombres en este segmento de la

poblacién. Por otro lado, al analizar la distribucion geogréafica, sobresale otra caracteristica
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relevante del proceso de envejecimiento: una mayor proporcion de personas mayores en zonas
urbanas en comparacion con las zonas rurales. La Ciudad Autonoma de Buenos Aires presenta
el porcentaje mas alto de poblacion adulta mayor en todo el pais, alcanzando un 21,7%. La
cobertura de la seguridad social alcanza préacticamente a todas las personas en edad de jubilarse.
Segun los datos recopilados en el Censo 2010, se observa que el 64% de las personas de 60
afios y mas no completo sus estudios secundarios 0 no los inici6. Otro dato relevante para
caracterizar a este segmento poblacional es que el 30% declara tener algin problema de
movilidad, esta dificultad se relaciona directamente con uno de los principales problemas de la
vejez: la dependencia (INDEC, 2021).

En relacién con el andlisis del tiempo de ocio, distintos estudios en el mundo han abordado el
andlisis de los factores asociados a este tipo de actividades entre las personas mayores. Los
resultados muestran que las actividades dentro del hogar estan asociadas positivamente con ser
mujer, vivir solo/a, tener problemas de salud, mayor edad, menos movilidad (auto, transporte
publico, caminar) y participacion relativamente baja en actividades fuera del hogar. En cambio,
las actividades sociales y los hobbies requieren un mayor nivel de movilidad fisica. Los
hombres tienen mas hobbies y realizan méas actividades deportivas, mientras que las mujeres
hacen maés actividades sociales. Estos informes muestran que la edad y las caracteristicas
socioecondmicas también influyen en los patrones de actividad y movilidad fuera del hogar, y
la "desconexion" puede estar vinculada a la falta de recursos econdmicos, de transporte, del
entorno o personales (Gagliardi et al., 2007). Para las personas mayores el tiempo de ocio
adquiere una relevancia especial, ya que en esta etapa de la vida se experimenta una
disminucion de las responsabilidades laborales y familiares, lo que brinda mas oportunidades
para dedicarse a actividades que les proporcionen placer y bienestar. En la rutina diaria de los
adultos mayores, la distincion entre actividades que deben realizar de manera obligatoria y las
opcionales no es clara. En este contexto, el término "tiempo de ocio” no se equipara
necesariamente con la nocion de "tiempo libre" como se entiende en grupos de edades mas
jovenes.

En relacion con los consumos culturales, a partir del analisis de los resultados de la Encuesta
Nacional de Consumos Culturales del afio 2017 se identificaron algunas tendencias. La
poblacién argentina tiene una amplia gama de intereses culturales y una importante
participacion en actividades fuera del hogar. Practicamente toda la poblacion escucha musica
y mira television, en estos casos las diferencias intergeneracionales, de nivel socioeconémico
0 ubicacién geografica desaparecen. En cambio, las practicas que implican salir del hogar,
dedicacion de tiempo exclusiva y erogacion de dinero especifica como ir a los recitales, al cine
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o al teatro, son mucho menos populares sobre todo entre los adultos mayores. Perduran
costumbres tradicionales como leer el diario en papel o escuchar la radio el clasico aparato de
radio y al mismo tiempo internet se volvio la principal via de acceso a contenido cultural y las
plataformas de streaming uno de los medios més usados para acceder a contenidos
audiovisuales. Los resultados de la Encuesta muestran que el nivel socioeconémico y la edad
parecen ser factores que determinan el consumo de cultura. En general, los que mas consumen
bienes y servicios culturales suelen ser jovenes de altos recursos. Las personas mayores parecen
quedar fuera de muchas de estas practicas principalmente por problemas de salud y por motivos
economicos.

En el marco del analisis de los consumos culturales, la regresion logistica puede ser utilizada
como una herramienta para analizar los patrones de consumo y contribuir a la toma de
decisiones en el ambito de las politicas publicas. El objetivo de la regresion logistica es
encontrar una funcion que relacione las variables predictoras (variables independientes) con la
variable de resultado (variable dependiente), de manera que se pueda predecir la probabilidad
de que la variable de resultado tome el valor de "1" en funcién de los valores de las variables
predictoras. Con los modelos de regresion logistica se busca evaluar la magnitud de la relacion
entre las covariables individuales y la variable dependiente, identificar posibles interacciones
entre las covariables en relacién con la variable dependiente, expresadas a través de los odds
ratio respectivos y realizar la clasificacion de individuos en las categorias de la variable
dependiente, ya sea como "presente” o "ausente".

Luego de crear los modelos se analizé su calidad. Los resultados obtenidos mostraron que todos
los modelos creados provocaron mejoras significativas en el ajuste. El siguiente paso fue
observar la contribucion individual de cada una de las variables predictoras en cada modelo y
hubo variables que fueron eliminadas por no resultar significativas. Luego se interpretaron y
evaluaron los resultados de los modelos nuevos. Mediante la medida de Hosmer - Lemeshow
se calcul6é cuanto del error del ajuste disminuia al incluir las variables predictoras en cada
modelo y todos los valores mostraron utilidades relativamente bajas de los predictores para
explicar la variable respuesta. El resultado del modelo asistencia al cine fue 0.17, el de lectura
de diarios 0.08, asistencia al teatro 0.17, lectura de libros 0.13, asistencia a museos 0.18 y
talleres de pintura 0.27.

A continuacion, se calcularon los odds ratio para interpretar los modelos. Los resultados
obtenidos mostraron que hay diferencias en la oportunidad realizar consumos culturales segun
distintas variables. A partir de los resultados, se analizaron los comportamientos de cada
variable dejando a las restantes constantes. Las oportunidades de ir al cine, al teatro, a museos
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y de leer diarios y libros para aquellos adultos mayores que utilizan internet son superiores a
las de aquellos que no son usuarios. Como muestran los datos analizados en la primera parte
de este trabajo, durante los ultimos afios se observé un aumento gradual en la adaptacion de
este segmento de la poblacién a los avances tecnoldgicos. Segun los datos de la Encuesta
Permanente de Hogares del afio 2021, aproximadamente el 90% de las personas entre 60 y 74
afios y el 60% de las personas mayores de 75 afios utilizan computadoras, internet o dispositivos
moviles. Como indica la teoria de la continuidad de Atchley (1989) las personas mayores
pueden lograr la continuidad a través de diferentes estrategias. Mantenerse conectados a traves
de las oportunidades que ofrece internet facilita mantener vinculos con familiares, amigos y
conocidos, y encontrar nuevas formas de participacion y contribucion en la sociedad. Esto
también se relaciona con la busqueda de actividades y roles que reflejen sus intereses y valores
a lo largo del tiempo. Por lo tanto, el uso y la adaptacion a nuevas tecnologias es un factor que
ayuda a una persona mayor a permanecer mas conectada, integrada y activa. De esta manera,
el uso de tecnologia desempefia un papel importante en la vida cotidiana de las personas
mayores, ya que puede proporcionarles oportunidades de mantenerse conectados con otros,
acceder a informacion, recibir atenciébn médica y participar en actividades sociales y
recreativas.

En relacion con el género de la persona, la oportunidad de asistir al cine, leer libros y participar
en talleres de pintura es mayor para las mujeres en comparacion con los varones. La excepcion
son los diarios ya que la oportunidad de leer el diario disminuye para las mujeres en
comparacion con los varones. Como muestran los resultados de la Encuesta Nacional sobre
Calidad de Vida de Adultos Mayores (2012) es importante destacar que existen diferencias en
cuanto a la reclusion en el entorno doméstico entre varones y mujeres. Los resultados de esta
Encuesta muestran que mientras que el 69% de los varones de més de 75 afios sale casi todos
los dias de su hogar, solo el 52% de las mujeres lo hace. Esta tendencia también se observa en
el grupo de edad de 60 a 74 afios, donde el 81% de los varones sale casi todos los dias, mientras
que esta proporcién disminuye al 68% entre las mujeres. Por otro lado, el informe también
muestra que un 15% de los encuestados ofrecen servicios voluntarios en organizaciones
comunitarias. Se destaca que los espacios religiosos, como iglesias o templos, son los que
concentran la mayor proporcion de este tipo de servicio voluntario, y en su mayoria, son las
mujeres quienes participan en estas actividades solidarias.

En cuanto a la region de residencia, los resultados mostraron que la oportunidad de asistir al
cine es mayor para aquellos que residen en la Ciudad de Buenos Aires en comparacion con
quienes viven en otras regiones del pais. Lo opuesto ocurre con la participacion en talleres de
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pintura, ya que la oportunidad de participar es mayor para aquellos que residen en regiones
distintas a la Ciudad de Buenos Aires. Con respecto a la relacion entre las personas mayores y
su entorno, existen estudios que plantean que la forma en que las personas mayores se
relacionan con el contexto estd determinada por una interaccion compleja entre factores
personales y contextuales. Por un lado, las necesidades individuales, como la movilidad, la
autonomia y la seguridad, juegan un papel importante en la forma en que las personas mayores
se involucran con su lugar de residencia. Por otro lado, las caracteristicas del espacio, como la
accesibilidad, la disponibilidad de servicios y las oportunidades de participacion social,
también influyen en la forma en que las personas mayores interactian con el lugar donde
habitan. Entre zonas urbanas y rurales existen diferencias importantes en la disponibilidad de
residencias, el tréafico, los servicios publicos y las redes de apoyo. En éareas urbanas, hay mas
densidad de poblacion e infraestructura desarrollada, en contraste, en las zonas rurales se
observa una menor disponibilidad de infraestructura como por ejemplo residencias para adultos
mayores, lo que puede limitar las opciones de vivienda y cuidado para esta poblacion. Ademas,
el acceso a servicios publicos es a menudo mas limitado en &reas rurales, debido a la menor
densidad de poblacion y a la distancia geografica. Esto puede dificultar el acceso a servicios
de salud, transporte y otros servicios esenciales. En cuanto a las redes de apoyo, en areas
urbanas existe una mayor diversidad y disponibilidad de recursos comunitarios, como grupos
de apoyo, organizaciones benéficas y programas de envejecimiento activo. En cambio, en areas
rurales, las redes suelen ser mas pequefias y menos diversas, lo que puede dificultar el acceso
a servicios y limitar las oportunidades de participacion social para los adultos mayores (Rowles
etal., 1996).

Las oportunidades también varian segun el nivel educativo. En comparacién con un nivel
educativo bajo, aquellos adultos mayores con un nivel educativo medio y alto tienen mas
oportunidades de ir al cine, leer diarios, asistir al teatro, leer libros y asistir a museos. Otros
trabajos desarrollados a través de modelos de regresion también mostraron la relevancia del
nivel educativo en la participacion cultural indicando que un mayor nivel de conocimientos
generaba en los individuos las habilidades y motivacion necesarias para la asistencia a
determinadas actividades culturales (Ramirez et al., 2020).

La oportunidad de asistir al teatro y de participar de talleres de pintura varia segin el nivel
socioecondémico. Los resultados mostraron que las oportunidades de realizar estas practicas
culturales para aquellos que tienen nivel socioeconémico alto y medio son superiores a las de
aquellos que tienen nivel socioecondmico bajo. Como se analizd en el primer capitulo, al
explorar los cambios en las relaciones a medida que las personas envejecen, se puede observar
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que el género, los roles sociales, el nivel socioecondmico y la salud estdn muy asociados con
los tipos de actividad que se eligen en la vida adulta temprana. Como sefialan distintos estudios
es importante considerar estos factores en conjunto para comprender como las personas
envejecen y qué actividades eligen en diferentes etapas de la vida. En este sentido, distintos
estudios mostraron que es posible afirmar que las personas con mas recursos economicos tienen
la posibilidad de desarrollar mas habilidades fisicas, intelectuales, emocionales y sociales y por
lo tanto tienden a registrar tasas mas altas de relaciones sociales y actividades de ocio al
envejecer (Arber et al., 2003)

Por dltimo, la oportunidad de leer libros, asistir a museos y participar de talleres de pintura es
superior para quienes participan en espacios de cultura comunitaria (como centros de jubilados
0 espacios religiosos) en comparacion con quienes no lo hacen. Como se observé en los
distintos estudios sobre adultos mayores y tiempo de ocio, la participacién social esta
correlacionada con una reduccion del estrés y las enfermedades y un estilo de vida de ocio
activo se relaciona positivamente con resultados psicologicos, como la calidad de vida, el
bienestar y la salud mental (Gagliardi et al., 2007). La cultura comunitaria abarca un conjunto
de précticas culturales que involucran la participacion de la poblacion, a diferencia del rol de
espectador en eventos como el cine o el teatro. Entre los diversos grupos etarios, son los adultos
mayores quienes se destacan por su mayor participacién en espacios Yy organizaciones
comunitarias como centros de jubilados, espacios religiosos y organizaciones culturales o
barriales. No solo son participantes activos, sino que también desempefian roles de
organizadores de actividades, voluntarios, colaboradores, profesores y animadores grupales.
Los adultos mayores también son los que mas participan de talleres artisticos, literarios, de
pintura, escultura, cocina y radios, revistas o diarios barriales (SInCA, 2018).

Para el andlisis y la interpretacion de los resultados, también es importante distinguir entre los
grupos de actividades “dentro del hogar” y “fuera del hogar”. El segundo grupo, dentro del
cual estan incluidos asistir al cine, teatro, museos y talleres, involucra practicas menos
extendidas entre los adultos mayores en comparacion con actividades que pueden realizarse
dentro del hogar como leer libros o diarios. El hecho de que las actividades fuera del hogar
implican un desplazamiento fisico, dedicacion de tiempo exclusiva y una erogacién de dinero
especifica, pueden limitar su frecuencia y participacion en esta franja de la poblacion a pesar

de ofrecer experiencias culturales atractivas y enriquecedoras.

Como se menciono, el objetivo principal de este trabajo era analizar los factores que influyen

en los consumos Yy practicas culturales de las personas mayores en Argentina. El trabajo se
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dividio en tres capitulos para abordar de manera sistematica este objetivo. En el primer capitulo,
se llevd a cabo una identificacion de las variables que describen el comportamiento de los
adultos mayores, considerando tanto el contexto internacional como su adaptacion al contexto
argentino. El objetivo era seleccionar variables relevantes que pudieran afectar los consumos
culturales de esta poblacion. En el segundo capitulo, se construyeron seis modelos de regresion
logistica binaria con el fin de explicar los consumos culturales de los adultos mayores. Se
buscaba comprender qué factores tienen impacto en los consumos culturales y en qué medida.
En el tercer y ultimo capitulo, se realizé un analisis detallado de los consumos culturales a
partir de los resultados obtenidos en los modelos de regresion logistica y se evalud la capacidad

predictiva de los modelos.

Los resultados obtenidos en este estudio proporcionaron informacion relevante sobre los
factores que influyen en los consumos y practicas culturales de las personas mayores en
Argentina. La mayoria de las variables analizadas demostraron tener un impacto en al menos
uno de los consumos culturales evaluados en los modelos de regresion, con la excepcion de la
variable edad. Contrariamente a lo esperado, la edad no resulto significativa en ninguno de los
modelos construidos. Esto podria sugerir que las categorias de edad evaluadas carecen de
diferencias sustanciales con respecto a estos patrones culturales. Por lo tanto, cabe considerar
la viabilidad de reestructurar las categorias de edad en el futuro. A su vez, las variables nivel
educativo y acceso a internet resultaron estadisticamente significativas en todos los modelos
analizados, excepto en los talleres de pintura. En la actualidad, existen brechas digitales y
barreras de acceso a la tecnologia entre las personas mayores y el resto de la poblacion. Por ese
motivo, su uso debe fomentarse ya que trae beneficios importantes para la autonomia,
independencia y participacion social de esta franja etaria. También es relevante tener en cuenta
sus necesidades y preferencias al disefiar tecnologias, asegurando que sean accesibles, faciles
de usar y adaptables a sus habilidades y capacidades. Este tema adquiere una relevancia
especial para el ambito cultural, dado que durante los Ultimos afios internet se convirtid en uno
de los principales canales de acceso a los contenidos culturales. Esta transformacion
tecnoldgica también generd barreras en términos generacionales y socioeconomicos en el
sector cultural. Se trata de diferencias que ponen en evidencia la necesidad de abordar de
manera integral e inclusiva las oportunidades y desafios a fin de garantizar un acceso equitativo
a la diversidad de contenidos y promover la participacion de todos los sectores en la vida
cultural de la sociedad.
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Si bien el primer capitulo del trabajo logré alcanzar los objetivos propuestos al identificar un
conjunto de variables que describen el comportamiento de los adultos mayores en Argentina,
durante el andlisis se encontraron limitaciones relacionadas con las fuentes de datos
cuantitativos. Estas limitaciones surgieron debido a los saltos temporales y la falta de
granularidad en los datos disponibles. La Encuesta de Calidad de Vida de Adultos Mayores,
aunque proporcion6d informacion valiosa, fue descontinuada en 2012. Esto implica que el
andlisis realizado a partir de esta encuesta puede estar desactualizado y no reflejar la realidad
actual. Por otro lado, la informacion extraida del Censo poblacional utilizada en el estudio
correspondia a los resultados del afio 2010. Es importante destacar que, al momento de redactar
este trabajo, los datos mas recientes disponibles eran de ese afio, lo que limitd la actualidad de
la informacion utilizada. Para futuras investigaciones, se espera poder contar con datos
actualizados a través del Censo del afio 2022, lo que permitird una vision méas actualizada de
las variables que influyen en las actividades de ocio de la poblacion analizada. Es necesario
tener en cuenta estas limitaciones y actualizar la informacién para obtener una comprensién
maés precisa de los comportamientos culturales de las personas mayores en Argentina. En el
segundo capitulo de este estudio, se cumplié con el objetivo de construir modelos de regresion
logistica para explicar los consumos culturales de las personas mayores. Es importante
mencionar que, al momento de realizar este trabajo, los resultados mas recientes disponibles
de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales correspondian al afio 2017. Sin embargo, se
espera poder actualizar estos datos en futuras investigaciones utilizando los resultados de la
encuesta correspondiente al afio 2022. Es necesario tener en cuenta estas limitaciones
temporales al interpretar los resultados y considerar que los patrones y comportamientos
culturales podrian haber cambiado desde el afio 2017. Por ultimo, si bien el tercer capitulo
logré cumplir parcialmente su objetivo al analizar los resultados existe la posibilidad de que
algunas conclusiones provengan de limitaciones inherentes a los modelos de regresion logistica
binaria. Por lo tanto, a futuro se planifica explorar modelos alternativos y considerar otras
variables relevantes que pueden estar mas directamente relacionadas con los comportamientos
culturales de este segmento de la poblacion. En cuanto a la evaluacion del rendimiento de
clasificacion de los modelos, al analizar la matriz de confusién se observo que la mayoria de
los casos fueron clasificados como verdaderos negativos. Esto implica que, si bien los modelos
parecen funcionar correctamente, presentan dificultades para identificar los verdaderos
positivos. En este sentido, como todos los modelos arrojaron como resultado un accuracy
cercano a 1 se puede concluir que se trata de un buen rendimiento. Sin embargo, es importante
tener en cuenta que el accuracy puede ser engafioso en situaciones como estas donde las clases
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de los modelos estan desbalanceadas (hay muchos més casos negativos que positivos). En estos
casos, los modelos pueden obtener un alto accuracy al predecir correctamente la clase
dominante, mientras que su rendimiento en la clase minoritaria es deficiente.

En conclusién, los modelos de regresion logistica pueden resultar Gtiles a profesionales que
trabajan en los campos de la cultura y el envejecimiento. Al identificar factores que influyen
en los consumos culturales de este grupo poblacional, se pueden desarrollar estrategias y
politicas publicas para fomentar su participacion en actividades culturales. Con una adecuada
recopilacién y andlisis de datos, los modelos de regresion logistica pueden desempefiar un papel
importante como insumo para disefiar estrategias integrales que aborden el desafio de cerrar
brechas de acceso a la cultura y garantizar la inclusion de los adultos mayores como parte de
la poblacién objetivo de las politicas culturales que promuevan la participacion y mejoren su
calidad de vida.
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Apéndice

Apéndice 1: definicion de los modelos para R

Para la estimacién logit es necesario usar la funcién glm del software R y se indica el nombre
de la distribucion: binomial.

Modelo 1: asistencia al Cine:

Ecuacionl = cine ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion comunitaria + internet
logitl <- gIm (cine ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion comunitaria + internet,
data = encc2, familia = "binomial")

Modelo 2: lectura de diarios:
Ecuacion2 = diarios ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion comunitaria + internet
logit2 <- glm (diarios ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion comunitaria +

internet, data = encc2, family = "binomial)

Modelo 3: asistencia al teatro:
Ecuacion3 = teatro ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria + internet
logit3 <- glm (teatro ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria +

internet, data = encc2, family = "binomial)

Modelo 4: lectura de libros:
Ecuacion4 = libros ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria + internet
logit4 <- glm (libros ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria +

internet, data = encc2, family = "binomial)

Modelo 5: asistencia a museos:

Ecuacion5 = museos ~ edad + sexo + NSE + NE + regi6n + participacion_comunitaria +
internet

logits <- glm (museos ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria +
internet, data = encc2, family = "binomial”)

Modelo 6: participacion en talleres de pintura:

Ecuacion6 = taller pintura~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria +
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internet
logit6 <- glm (taller pintura ~ edad + sexo + NSE + NE + region + participacion_comunitaria

+ internet, data = encc2, family = "binomial")

Apéndice 2: salida de los modelos para R

Modelo 1
Salida R Modelo 1 original

Call:
glm(formula = cine ~ edad_2cat + sexo + NSE + NE + region + PARTICIPACTON_COMUNITARIA +
internet, family = "binomial™, data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 3Q Max
-1.3859 -@.5875 -@0.3790 -0.2398 2.73%

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>1zl)
(Intercept) -2.4218 0.4120 -5.877 0.00000000417 ***
edad_Zcatl -0.0280 0.2549 -0.110 0.912506
sexol 0.4910 @0.2497 1.967 0.049237 *
NSEZ -0.1109 ©.3260 -0.340 ©0.733587
NSE3 -0.2572 0.4228 -0.608 0.542881
NE1 0.8182 0.3375 2.425 0.015327 *
NEZ 1.5744 0.4910 3.926 0.00003639688 ***
regionCENTRO -0.4034 0.3538 -1.140 0.254276
regionCUY0 -1.4122 0.4816 -2.932 0.003366 **
regionNEA -1.8336 0.4308 -2.399 0.016434 *
regionNOA -1.5759 0.5430 -2.982 0.003704 **
regionPATAGONIA -0.6664 ©.3887 =-1.715 0.086409 .
regionPBA -0.7733 @.5622 =-1.375 0.16899%4
PARTICIPACION_COMUNITARIAL @.Z686 @.2613 1.028 0.303877

internetl 1.1080 0.2997 3.811 0.000138 *+**
;{énif. codes: @ “***’ 9.001 ‘**’ 9.01 ‘*’ 9.05 ‘.’ 9.1 * ' 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 527.84 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 433.88 on 559 degrees of freedom

AIC: 463.88

Number of Fisher Scoring iterations: 5

Para calcular el p-valor asociado al estadistico chi-cuadrado se utiliza la funcién pchisg (Chi,

gl), cuyos argumentos son el estadistico chi-cuadrado y sus grados de libertad.

> chigl_M1 <- MODELO_1%df.null - MODELO_1%df.residual
> chisqg.prob_M1 <- 1 - pchisq(modelChiMl, chigl_M1)

> chisq.prob_M1

[1] @.00000000000006761258

Salida modelo 1 sin variables no significativas

116



Call:

glm(formula = cine ~ sexo + NE + region + internet, family = "binomial",

data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 30 Max
-1.4332 -8.5763 -90.3921 -@.2517 2.8@59

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>1zl)
(Intercept) -2.3681 0.3923 -6.036 0.00000000158 ***
sexol 0.4804 0.2470 1.945 0.05182 .
NE1 0.7629 0.3220 2.369 0.01783 *
NEZ 1.4482 ©0.3295 4.372 0.00001233874 ***
regionCENTRO -0.3457 ©.3495 -0.989 0.32258
regionCUYO -1,3970 0.4747 -2.943 0.00326 **
regionNEA -0.9270 0.4203 -2.206 0.02741 *
regionNOA -1,5487 0.5406 -2.865 0.00417 **
regionPATAGONIA -0.5865 ©.3813 -1.538 0.12407
regionPBA -0.6997 ©0.5584 -1.253 0.21022
internetl 1.8313 0.2614 3.946 0.00007954421 ***

Signif. codes: @ “***' 2,001 “**’ 9.01 ‘*’ 9.05 *.” 0.1 * ' 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 527.84 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 435.46 on 563 degrees of freedom

AIC: 457.46

Number of Fisher Scoring iterations: 5

P-valor asociado al estadistico chi-cuadrado modelo 1 nuevo

> chigl_M1B <- MODELO_1B$df.null - MODELO_1B$df.residual
> chisq.prob_M1B <- 1 - pchisq(modelChiM1B, chigl_M1B)

> chisq.prob_M1B

[19 ?.000000000000001776357

Método paso a paso hacia atras del modelo 1 nuevo
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> step(MODELO_1B, direction = "backward")
Start: AIC=457.46
cine ~ sexo + NE + region + internet

Df Deviance AIC
<nonex> 435.46 457.46

- 5exo 1 439.29 459.29
- region 6 451.88 461.88
- internet 1 451.38 471.38
- NE 2 455.53 473.53

Call: glm(formula = cine ~ sexo + NE + region + internet, family = "binomial",

data = encc)

Coefficients:
(Intercept) 5exo02 NE1 NE2
-2.3681 0.4804 0.7629 1.4402
regionCENTRO regionCUYO0 regionNEA regionNOA
-0.3457 -1.3970 -0.9270 -1.5487
regionPATAGONIA regionPBA internetl
-0.5865 -0.6997 1.0313
Degrees of Freedom: 573 Total (i.e. Null); 563 Residual
Null Deviance: 527.8
Residual Deviance: 435.5 AIC: 457.5
Modelo 2

Salida R Modelo 2 original

Call:

glm(formula = diarios ~ edad_2cat + sexo + NSE + NE + region +
PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet, family = "binomial",
data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 30 Max
-2.2829 -1.0929 0.0047 0.9006 1.6904

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>lzl)
(Intercept) 0.4213 @.3163 1.332 0.182810
edad_2catl 0.3744 0.1942 1.928 0.053878 .
sexo2 -0.6184 0.1890 -3.272 0.001067 **
NSE2 -0.1916 @.2616 -0.733 0.463808
NSE3 -0.5727 0.3504 -1.635 0.102143
NE1 @.7526 @.2327 3.235 0.001218 **
NEZ2 1.1028 @.3105 3.552 0.000383 **#
regionCENTRO -0.1959 @.3565 -@.550 0.582609
regionCUY0 -0.1955 @.3493 -0.560 ©.575801
regionNEA -0.9578 @.3526 -2.717 ©.006595 **
regionNOA -0.2374 0.3521 -0.674 0.500175
regionPATAGONIA -0.4932 @.3539 -1.394 0.163425
regionPBA -0.7576 0.4102 -1.847 0.06479@ .
PARTICIPACION_COMUNITARIA1L 0.2752 0.2029 1.357 ©0.174919
internetl 0.8972 0.2406 3.729 0.000192 ***

Signif. codes: @ “***’ 9,901 ‘**’ 9,01 ‘*’ @.05 ‘.” 0.1 * 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)
Null deviance: 749.38 on 573 degrees of freedom

Residual deviance: 670.86 on 559 degrees of freedom
AIC: 700.86
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Para calcular el p-valor asociado al estadistico chi-cuadrado se utiliza la funcién pchisg (Chi,

gl), cuyos argumentos son el estadistico chi-cuadrado y sus grados de libertad.

> chigl_MZ2 <- MODELO_Z2%df.null - MODELO_2%df.residual
> chisg.prob_M2 <- 1 - pchisq(modelChiM2, chigl_M2)

> chisg.prob_M2

[1] ©.00000000005317669

=

Salida modelo 2 sin variables no significativas

Call:

glm(formula = diarios ~ edad_2cat + sexo + NE + internet, family = "binomial",

data = encc)

Deviance Residuals:

Min 10 Median
-2.1232 -1.1111 ©@.6295

Coefficients:

Estimate Std.

(Intercept) ©.1164
edad_Zcatl 0.3506

sexol -0.6249
NE1 0.6676
NEZ 0.8811

internetl 0.7951

3Q

Max

0.9214 1.3996

Error z value
0.1773 0.656
0.1894 1.851
0.1860 -3.359
0.2145 3.112
0.2617 3.367
0.2120 3.750

Signif. codes: @ ‘*¥¢' 9.001 ‘**’ 0.01

Pr(>1zl)
©.511509

0.064119 .

0.000782
0.001858
0.000759
0.000177

‘¥’ 0.05

ok
*k

ok
ok

‘el 1

(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 749.38 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 685.03 on 568 degrees of freedom

AIC: 697.03

Number of Fisher Scoring iterations: 4

P-valor asociado al estadistico chi-cuadrado modelo 2 nuevo

> Ehigl_MZB <- MODELO_Z2B3df.null - MODELO_ZB$df.residual

> chisq.prob_MZB <- 1 - pchisq(modelChiM2B, chigl_MZB)

> chisq.prob_MZB

[1] 0.000000000001526224

Método paso a paso hacia atras del modelo 2B
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> step(MODELO_2B, direction = "backward™)

Start: AIC=697.03

diarios ~ edad_2cat + sexo + NE + internet

Df Deviance AIC
<hohex> 685.03 697.03

- edad_2cat 1 688.47 698.47
- sexo 1 696.49 706.49
- NE 2 701.19 709.19
- internet 1 699.62 709.62

Call: glm(formula = diarios ~ edad_2cat + sexo + NE + internet, family = "binomial",

data = encc)

Coefficients:
(Intercept) edad_Z2catl
0.1164 @.3506 -8

sexod

.6249

Degrees of Freedom: 573 Total (i.e. Null);

Null Deviance: 749 .4
Residual Deviance: 685 AIC: 697

Modelo 3

Salida R Modelo 3 original

Call:

NE1
0.6676

568 Residual

glm(formula = teatro ~ edad_2cat + sexo + NSE + NE + region +
PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet, family = "binomial",

data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median

3Q
2443

Estimate Std.

-1.3933 -0.4973 -0.3536 -0.
Coefficients:

(Intercept) -2.
edad_Zcatl 0.
sexoZ 3]
NSE2 [}
NSE3 Q.
NE1 )
NEZ 1.
regionCENTRO -0.
regionCUYO0 -1.
regionNEA -0.
regionNOA -1.
regionPATAGONTA -0.
regionPBA -0.
PARTICIPACION_COMUNITARIAL @.
internetl Q.

Signif. codes: @ “***¥’ 9.001

75731
04549

.15531
.39623

92144

.28671

04514
12358
18995
74563
09968
17410
72277
43310
65121

D000

Max
2.7689

Error z value
45427
.27714
.27069
.37208
.43830
.38284
42214
.39080
.54792
47206
.55622
40774
.68288
.28113
.31817

-6.
0.

2.
-0.
-2.
-1.
-1.
-0.
-1.

1.

2.

%0 Q.01 ‘¢ 9.95 ¢

]
1
2.
]

(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 453.93 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 380.17 on 559 degrees of freedom

AIC: 410.17

NE2 internetl
0.8811 0.7951
Pr(>1zl)
070 0.00000000128 ***
164 0.8696
.574 0.5661
.Be5 0.2869
102 0.0355 *
.749 @.4539
476 0.9133 *
316 0.7518
172 0.0299 *
580 0.1142
977 0.0480 *
427 0.6694
@58 0.2899
541 0.1234
047 0.0407 *
el 01

Para calcular el p- valor asociado al estadistico chi-cuadrado se utiliza la funcién pchisq (Chi,

gl), cuyos argumentos son el estadistico chi-cuadrado y sus grados de libertad.
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> chigl_M3 <- MODELO_3%df.null - MODELO_3%df.residual
> chisq.prob_M3 <- 1 - pchisq(modelChiM3, chigl_M3)

> chisq.prob_M3

[1] 9.00000000003130629

Salida modelo 3 nuevo sin variables no significativas

Call:
glm(formula = teatro ~ NSE + NE + region + internet, family = "binomial",
data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 30Q Max
-1.216b -0.5147 -0.3754 -0.2319 2.7557

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pri=1zl)
(Intercept) -2.52379 0.40269 -6.267 0.000000000367 ***
NSEZ 0.40836 @.36988 1.1@5 0.2690
NSE3 0.85602 9.43991 1.95@ @.8512 .
NE1 @.25385 @.37989 ©.c68 0.5040
NEZ 1.09767 0.42021 Z2.612 0.0090 **
regionCENTRO -0.08061 0.38797 -0.208 0.8354
regionCUY0Q -1.25856 9.54403 -2.299 0.0215 *
regionNEA -0.62247 9.46087 -1.351 0.1768
regionNOA -1.07834 @.55450 -1.946 @.0517 .
regionPATAGONIA -0.09337 0.40099 -0.233 0.8159
regionPBA -0.63554 0.67895 -0.936 0.3492
internetl 0.66182 9.31414 2.107 @.0351 *

Signif. codes: @ “***’ 9,001 ‘**’ @.@01 ‘** 0.05 *.” 0.1 * ’ 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 459.93 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 382.82 on 562 degrees of freedom

AIC: 406.82

Number of Fisher Scoring iterations: 5

P- valor asociado al estadistico chi-cuadrado modelo nuevo

> chigl_M3B <- MODELO_3B$df.null - MODELO_3B%df.residual
> chisq.prob_M3B <- 1 - pchisq(modelChiM3B, chigl_M3B)

> chisq.prob_M3B

[1] @.00000000000531708

Método paso a paso hacia atras del modelo 3 nuevo
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> step(MODELO_3B, direction = "backward")
Start: AILC=406.82
teatro ~ NSE + NE + region + internet

Df Deviance AIC
- region 6  393.55 4@5.55

- NSE 2 386.59 406.59
<none> 382.82 406.82
- internet 1 387.26 409.26
- NE 2 390.86 410.86

Step: AIC=405.55
teatro ~ NSE + NE + internet

Df Deviance AIC

<none> 393.55 4@5.55
- NSE 2 398.21 406.21
- NE 2 403.30 411.30
- internet 1 401.31 411.31

Call: glm(formula = teatro ~ NSE + MNE + internet, family = "binomial",
data = encc)

Coefficients:

(Intercept) NSE2 NSE3 NE1 NE2 internetl
-3.1102 @.4066 @0.8955 0.3829 1.1830 0.8407

Degrees of Freedom: 573 Total (i.e. Null); 568 Residual

Null Deviance: 459.9

Residual Deviance: 393.6 AIC: 405.6

Modelo 3 final

> summary(MODELO_3C)

Call:
glm(formula = teatro ~ NSE + NE + internet, family = "binomial",
data = encc)

Deviance Residuals:
Min 1) Median 30 Max
-1.0974 -0.5313 -0.3559 -0.2954 2.5115

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pri=1zl)
(Intercept) -3.1102 0.2882 -10.794 < 0.0000000000000002 ***
NSEZ @.4066 @.3611 1.126 @.26020
NSE3 @.8955 0.4134 2.166 0.03029 *
NE1 @0.3829 @.3689 1.038 @.29921
NE2 1.1830 @.3968 2.981 @.00287 **
internetl 0.8407 0.3034 2.771 @.00559 **

Signif. codes: @ “***’ @ @81 ***’ .01 ‘*’ .05 *.” @.1 * * 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 459.93 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 393.55 on 568 degrees of freedom

AIC: 4@5.55

Number of Fisher Scoring iterations: 5
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P- valor asociado al estadistico chi-cuadrado modelo 3 final

> chigl_M3C <- MODELO_3C$df.null - MODELO_3C$df.residual
> chisqg.prob_M3C <- 1 - pchisq(modelChiM3C, chigl_M3C)

> chisqg.prob_M3C

[1] ©.0000000000005786482

Modelo 4
Salida R Modelo 4 original

Call:

glm(formula = libros ~ edad_2cat + sexo + NSE + NE + region +
PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet, family = "binomial",
data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 30 Max
-1.9903 -0.7918 -0.5801 ©.9918 2.3075

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>lzl)
(Intercept) -1.81837 @.33647 -5.404 0.0000000651 ***
edad_2catl -0.02861 0.20180 -0.142 0.88724
sexol @.59624 0.19847 3.004 0.00266 **
NSE2 -0.11514 0.25720 -0.448 @.65439
NSE3 -0.38476 @.34582 -1.113 @.26588
NEL1 @.51957 0.24416 2.128 0.03334 *
NE2 1.65865 0.30276 5.478 0.0000000429 ***
regionCENTRO -0.38938 ©.33197 -1.173 0.24082
regionCUY0 @.11239 0.33854 ©.332 @.73989
regionNEA -0.09238 @.35008 -0.264 @.79187
regionNOA -0.74289 @.38583 -1.925 @.05418 .
regionPATAGONIA -0.12674 0.34073 -0.372 @.70991
regionPBA -0.29676 0.44604 -0.665 @.50585
PARTICIPACION_COMUNITARIA1L ©.40028 0.20800 1.924 @.05430 .
internetl 1.02677 0.23152 4.435 0.0000092136 ***

Signif. codes: @ “***’ @ .0@01 “**’ 9.01 ‘*’ 0.05 .’ 0.1 ¢ ' 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)
Null deviance: 734.36 on 573 degrees of freedom

Residual deviance: 632.24 on 559 degrees of freedom
AIC: 662.24

Para calcular el p-valor asociado al estadistico chi-cuadrado se utiliza la funcién pchisqg (Chi,
gl), cuyos argumentos son el estadistico chi-cuadrado y sus grados de libertad.

> chigl_M4 <- MODELO_4%df.null - MODELO_4%df.residual
> chisq.prob_M4 <- 1 - pchisq(modelChiM4, chigl_M4)

> chisq.prob_M4

[1] ©.000000000000001887379

Salida modelo 4 sin variables no significativas
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Call:
glm(formula = libros ~ sexo + NE + PARTICIPACION_COMUNITARIA +
internet, family = "binomial", data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10  Median 30 Max
-1.7937 -0.8049 -0.6232 1.0050 2.0798

Coefficients:
Estimate Std. Error z value Pr(>1zl)

(Intercept) -2.0406 0.2247 -9.081 < 0.0000000000000002 ***
5eX02 0.579% @.1955 2.964 0.00303 **
NE1 0.5002 0.2294 2.180 0.02923 *
NEZ 1.4958 ©.2513 5.952 0.00000000264 ***
PARTICIPACION_COMUNITARIA1 ©.3856 0.2007 1.921 0.05473 .
internetl 0.9650 0.2006 4.811 0.00000149955 ***

Signif. codes: @ ‘**¢’ 9,001 ‘**’ 9.01 ‘*’ 9.05 *.” 0.1 * 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 734.36 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 640.65 on 568 degrees of freedom
AIC: 652.65

Number of Fisher Scoring iterations: 4

P- valor asociado al estadistico chi-cuadrado del modelo 4 nuevo

> chigl_M4B <- MODELO_4BS%df.null - MODELO_4B3df.residual
> chisq.prob_M4B <- 1 - pchisq(modelChiM4B, chigl_M4B)

> chisqg.prob_M4B

(1] @

Método paso a paso hacia atras modelo 4 nuevo

> step(MODELO_4B, direction = "backward")
Start: AIC=652.65
libros ~ sexo + NE + PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet

Df Deviance AIC
<none> 64@.65 652.65
- PARTICIPACION_COMUNITARIA 1 ©644.33 654.33
- sexo 1 649.59 659.59
- internet 1 663.99 673.90
- NE 2 o77.47 685.47

Call: glm(formula = libros ~ sexo + NE + PARTICIPACION_COMUNITARIA +
internet, family = "binomial", data = encc)

Coefficients:
(Intercept) sexo2
-2.0406 0.5796
NE1 NEZ
0.5002 1.4958
PARTICIPACION_COMUNITARIAL internetl
0.3856 0.9650
Degrees of Freedom: 573 Total (i.e. Null); 568 Residual
Null Deviance: 734 .4
Residual Deviance: 640.7 AIC: 652.7
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Modelo 5
Salida R Modelo 5 original

Call:

glm(formula = museo ~ edad_2cat + sexo + NSE + NE + region +
PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet, family = "binomial",
data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 30 Max
-1.4877 -0.5572 -0.3229 -0.2045 2.7833

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>1zl)
(Intercept) -3.550859 0.49739 -7.138 0.000000000000944 ***
edad_2catl -@.13729 @.27558 -0.498 ©.618351
sexoZ 9.30671 9.26909 1.140 0.254364
NSEZ @.45688 ©0.35067 1.303 0.192608
NSE3 @.55332 2.43053  1.285 @.198719
NE1 1.04497 ©.39190 Z.666 0.007666 **
NEZ 1.70257 0.42700 3.987 0.000066826206880 ***
regionCENTRO -0.32874 0.40666 -0.808 0.418868
regionCUY0 -0.38142 0.47179 -0.808 0.41882¢
regionNEA -0.47132 ©.45359 -1.039 0.298764
regionNOA -@.94956 0.56707 -1.674 0.094034 .
regionPATAGONIA -0.09271 0.41569 -0.223 0.823518
regionPBA -1.20028 0.80733 -1.487 0.137084
PARTICIPACION_COMUNITARIA1 1.05186 0.28019 3.754 0.000174 ***
internetl @.77851 0.31357 2.483 0.013038 *

Signif. codes: @ “***’ § Q@1 ‘**’ @9.01 ‘*’ @.05 ‘.’ 0.1 * > 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)
Null deviance: 474.38 on 573 degrees of freedom

Residual deviance: 379.13 on 559 degrees of freedom
AIC: 4@9.13

Para calcular el p valor asociado al estadistico chi-cuadrado se utiliza la funcion pchisq (Chi,

gl), cuyos argumentos son el estadistico chi-cuadrado y sus grados de libertad.

> chigl_M5 <- MODELO_S53%df.null - MODELO_S5%df.residual
> chisq.prob_M5 <- 1 - pchisq(modelChiM5, chigl_M5)

> chisq.prob_M5

[1] 9.00000000000003830269

Salida modelo 5 sin variables no significativas
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Call:
glm(formula = museo ~ NE + PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet,
family = "binomial”, data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 3Q Max
-1.2988 -0.6024 -@.3453 -0.2072 2.7758

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(=lzl)
(Intercept) -3.8310 @.3572 -10.726 < ©.0000000000000002
NE1 1.2266 0.3708 3.308 0.000940
NEZ2 2.0810 0.3679 5.657 0.0000000154
PARTICIPACION_COMUNITARIAL  ©.989% 0.2628 3.766 0.000166
internetl 1.8415 @.2712 3.840 0.000123

Signif. codes: @ “**** @ Q@1 ***’ 9.01 “*’ .85 ‘. 0.1 * > 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 474.38 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 388.19 on 569 degrees of freedom

AIC: 398.19

Number of Fisher Scoring iterations: 6

P- valor asociado al estadistico chi-cuadrado modelo nuevo

> chigl_M5B <- MODELO_SB$df.null - MODELO_SBS$df.residual
> chisq.prob_M5B <- 1 - pchisq(modelChiM5B, chigl_M5B)

> chisq.prob_M5B

[1] @

Método paso a paso hacia atras del modelo nuevo
> step(MODELO_5B, direction = "backward")

Start: AIC=398.19

museo ~ NE + PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet

Df Deviance AIC

<none> 388.19 398.19
- PARTICIPACION_COMUNITARIA 1 402.47 410.47
- internet 1 4@3.46 411.46
- NE 2 425.78 431.78

ek
T
ok
ok
ko

Call: glm(formula = museo ~ NE + PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet,

family = "binomial", data = encc)

Coefficients:
(Intercept) NE1
-3.8310 1.2266
NEZ PARTICIPACION_COMUNITARIAL
2.0810 @.989%6
internetl
1.0415

Degrees of Freedom: 573 Total (i.e. Null); 569 Residual
Null Deviance: 474 .4
Residual Deviance: 388.2 AIC: 398.2
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Modelo 6
Salida R Modelo 6 original

Call:

glm(formula = taller_pintura ~ edad_Zcat + sexo + NSE + NE +
region + PARTICIPACION_COMUNITARIA + internet, family = "binomial",
data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 30 Max
-1.3317 -0.2372 -0.1169 -0.06@07 3.4586

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>lzl)
(Intercept) -9.20018 1.52776 -6.022 0.00000000172 ***
edad_2catl @.79717 @.53082 1.5@2 @0.13316
sexo2 1.91977 0.62178 3.088 0.00202 **
NSEZ2 @.69029 0.74868 ©.922 @.35653
NSE3 2.32550 @.74367 3.127 0.00177 **
NE1 0.06771 0.72994 0.093 0.92609
NE2 @.11577 0.73993 0.156 @.87567
regionCENTRO 2.28446 1.17500 1.944 @.05187 .
regionCUYO 1.50075 1.50112 1.000 0.31743
regionNEA 0.99273 1.30794 ©0.759 0.44785
regionNOA 2.60128 1.23558 2.1@5 0.03526 *
regionPATAGONIA 2.76093 1.16501 2.370 0.01779 *
regionPBA 3.62988 1.26944  2.859 0.00424 **
PARTICIPACION_COMUNITARIA1 1.46966 @.51835 2.835 0.00458 **
internetl @.64355 0.56129 1.147 @.25156

Signif. codes: @ ‘***’ @.001 ‘**’ .01 ‘*’ 9.05 ‘.’ 0.1 ¢ * 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)
Null deviance: 193.05 on 573 degrees of freedom

Residual deviance: 135.41 on 559 degrees of freedom
AIC: 165.41

Para calcular el p-valor asociado al estadistico chi-cuadrado se utiliza la funcion pchisq (Chi,

gl), cuyos argumentos son el estadistico chi-cuadrado y sus grados de libertad.

> chigl_M6 <- MODELO_6S$df.null - MODELO_6$df.residual
> chisq.prob_Mé <- 1 - pchisq(modelChiMé, chigl_Mé)

> chisqg.prob_Mé

[1] 9.9000003024419

Salida modelo 6 excluyendo las variables no significativas

127



Call:

glm(formula = taller_pintura ~ sexo + NSE + region + PARTICIPACION_COMUNITARIA,

family = "binomial", data = encc)

Deviance Residuals:
Min 10 Median 3Q Max
-1.2157 -0.2430 -9.1314 -0.0683 3.4823

Coefficients:

Estimate Std. Error z value Pr(>lzl)
(Intercept) -8.3020 1.3735 -6.044 0.0000000015 ***
sexo2 2.0129 0.6121 3.289 0.00101 **
NSE2 ©0.8910 0.6469 1.377 0.16841
NSE3 2.6838 ©.5859 4,581 0.0000046298 ***
regionCENTRO 2.2510 1.1633 1.935 ©0.95298 .
regionCUY0Q 1.1650 1.4731 0.791 0.42904
regionNEA 0.7971 1.2888 0.618 0.53627
regionNOA 2.1107 1.1873 1.778 0.97546 .
regionPATAGONIA 2.4612 1.1417 2.156 9.93111 *
regionPBA 3.2688 1.2232 2.672 0.00753 **
PARTICIPACION_COMUNITARIAL  1.4440 0.5045 2.862 0.00421 **

Signif. codes: @ *‘**¢’ Q. 001 “**’ @.01 ‘*’ 9.05 *.” 0.1 * ' 1
(Dispersion parameter for binomial family taken to be 1)

Null deviance: 193.85 on 573 degrees of freedom
Residual deviance: 140.22 on 563 degrees of freedom

AIC: 1e2.22

Number of Fisher Scoring iterations: 7

P-valor asociado al estadistico chi-cuadrado del modelo 6 nuevo

> chigl_M6B <- MODELO_6B$df.null - MODELO_6B%df.residual
> chisq.prob_M6B <- 1 - pchisq(modelChiMéB, chigl_M6B)

> chisq.prob_M6B

[1] 9.00000007999841

Método paso a paso hacia atras del modelo 6B
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> step(MODELO_6B, direction = "backward")
Start: AIC=162.22
taller_pintura ~ sexo + NSE + region + PARTICTIPACION_COMUNITARTIA

Df Deviance AIC

<none> 149.22 162.22
- region 6 154.82 164.82
- PARTICIPACION_COMUNITARIA 1 149.10 169.10
- SEexo 1 154.71 174.71
- NSE 2 163.74 181.74

Call: glm(formula = taller_pintura ~ sexo + NSE + region + PARTICIPACION_COMUNITARIA,
family = "binomial", data = encc)

Coefficients:

(Intercept) sexol

-8.3020 2.0129

NSEZ NSE3

9.8910 2.6838

regionCENTRO regionCUY0

2.2510 1.1650

regionNEA regionNOA

8.7971 2.1107

regionPATAGONTA regionPBA

2.4612 3.2688
PARTICIPACION_COMUNITARIAL
1.4440

Degrees of Freedom: 573 Total (i.e. Null); 563 Residual
Null Deviance: 193.1
Residual Deviance: 149.2 AIC: 162.2

~
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Solicitud de constitucion de Jurado para
Defensa del TRABAJO FINAL DE MAESTRIA

Caédigo de la Maestria
mM72

Nombre y apellido del/a alumno/a

Mariana Kunst

Tipo y N° de documento de
identidad: DNI 32.437.299

Afio de ingreso a la Maestria — Ciclo | Fecha de aprobacién de la ultima asignatura
rendida: 10/12/2021

2020

Titulo del Trabajo Final

Los consumos y practicas culturales de las personas mayores de Argentina. Un analisis

a partir de modelos de regresion.

Solicitud del/a Director/a de Trabajo Final

Comunico a la Direccion de la Maestria que el Trabajo Final bajo mi direccion se
encuentra satisfactoriamente concluido. Por lo tanto, solicito se proceda constituir

el correspondiente Jurado para su evaluacion y calificacion final.

Firma del/a Director/a de Trabajo Final:

Aclaracién: Javier Garcia Fronti

Lugar y fecha: Buenos Aires, 15 de agosto de 2023

Datos de contacto del/a Director/a

Correo electrénico

javier.garciafronti@economicas.uba.ar

Teléfonos

114429-5511
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Se adjunta a este formulario:

e Archivo del Proyecto de Trabajo Final en formato digital (version Word y PDF) a
graduacion@posgrado.economicas.uba.ar

Fecha Firma del/a alumno/a E:
15/08/2023
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